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1. UVOD 

Pojam agroturizma se j�D�Y�L�R�� �N�U�D�M�H�P�� �G�Y�D�G�H�V�H�W�R�J�� �V�W�R�O�M�H�ü�D kada su ga predstavnici 

�S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�L�K�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D�� �X�Y�H�O�L�� �N�D�R�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �R�E�O�L�N�D�� �V�Y�R�M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �X�V�O�X�J�H���� �2�G�� �W�D�G�D��

�S�R�M�D�P���D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�R���W�X�P�D�þ�H��i oni koji se bave turizmom pa i sami turisti. Agroturizam 

se smatra dijelom ruralnog turizma, a nazivaju ga i seoski turizam. Prema definiciji 

agroturizma, poljoprivredno gospodarstvo je osnovna jedinica koja nudi �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���X�V�O�X�J�H����

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �Y�L�ã�H�I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�L�K��

gospodarstava i �U�X�U�D�O�Q�L�K���S�R�G�U�X�þ�M�D��1 

Internet i �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H �þ�L�Q�H�� �L�Q�W�H�J�U�D�O�Q�L�� �G�L�R��agroturizma���� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �M�H�� �Lnternet u zadnjih 

nekoliko godina postao nezaobilazan dio medijskog planira�Q�M�D�����,�Q�W�H�U�Q�H�W���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���W�U�H�Q�X�Wne i 

uvijek dostupne informacije potencijalnim klijentima iz cijelog svijeta te �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �P�R�ü�D�Q��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L�� �N�D�Q�D�O�� �N�R�M�L�P�� �V�H�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�� �P�R�J�X�� �S�R�Y�H�]�D�W�L�� �V�X�E�M�H�N�W�L�� �S�R�Q�X�G�H�� �L�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H�� �X��

turizmu. 

�6�Y�H���Y�H�ü�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���Q�D���J�O�R�E�D�O�Q�R�P���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���W�U�å�L�ã�W�X���L�]�L�V�N�X�M�H���R�G���V�Y�L�K���X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�K���V�X�E�M�H�N�D�W�D��

iznimne napore i ulaganja u promociju, resurse, znanje i kvalitetu kako bi ostali kompetitivni i 

�R�V�W�Y�D�U�L�O�L���]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�M�X�ü�L���U�D�V�W���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D�����=�E�R�J���W�R�J�D���M�H���L�]�Q�L�P�Q�R���Y�D�å�Q�R���E�L�W�L���X���W�L�M�H�N�X���V���Q�D�M�Q�R�Y�L�M�L�P��

�W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L�P�� �W�U�H�Q�G�R�Y�L�P�D�� �W�H�� �L�P�D�W�L�� �V�Y�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�D�� �]�Q�D�Q�M�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�� �R�G�J�R�Y�R�U�L�O�R��

izazovima globalne konkurencije.2 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1 �$�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L���F�H�Q�W�D�U���L�]�Y�U�V�Q�R�V�W�L�����$�&�,����- hrvatsko iskustvo kao ideja za EU model, str. 10  
2 Mirakul edukacijski centar, Internet marketing u turizmu 
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2. PREGLED LITERATURE  

�8�O�R�J�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �V�W�U�X�þ�Q�R�M�� �L�� �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�M��

�O�L�W�H�U�D�W�X�U�L�� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �M�H�� �Q�H�G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �L�V�W�U�D�å�H�Q�D���� �8�� �R�Y�R�P�� �U�D�G�X�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�� �U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�L��

radovi koji su se koristili za �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�H�� �S�U�R�E�O�H�P�D�W�L�N�H�� Od radova koji su usko 

�S�R�Y�H�]�D�Q�L�� �V�� �X�W�M�H�F�D�M�H�P�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �L�]�G�Y�D�M�D�� �V�H�� �U�D�G�� �D�X�W�R�U�D�� �&�H�U�M�D�N�� �0������

�0�H�V�L�ü�� �ä���� �S�R�G�� �Q�D�]�L�Y�R�P�� �Ä�0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �N�D�R�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�� �X�V�S�M�H�K�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�³ koji se 

�E�D�Y�L���S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H�P���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���V�H�R�V�N�L�K���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D�����5ad autora �7�X�E�L�ü���'�������%�R�V�Q�L�ü��

�,�������%�O�D�å�H�Y�L�ü���=�����S�R�G���Q�D�]�L�Y�R�P���Ä�$�Q�D�O�L�]�D���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D���Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���6�O�D�Y�R�Q�L�M�H���L���%�D�U�D�Q�M�H�³ 

bavi se �D�Q�D�O�L�]�R�P���S�R�V�W�R�M�H�ü�H���S�R�Q�X�G�H���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K gospodarstava te identifikaciji formalnog i 

�Q�H�I�R�U�P�D�O�Q�R�J�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D�� �U�D�G�Q�L�N�D�� �Q�D�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�X�� �W�H�� �S�U�L�E�O�L�å�D�Y�D�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �X�G�U�X�å�L�Y�D�Q�M�D��

�D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D���� �.�U�R�]�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �X�� �U�D�G�X�� �V�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �G�R�W�L�þ�H��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���S�X�W�H�P�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���W�H���V�D�P�H�� �S�U�R�G�D�M�H���D�J�U�R�W�X�V�L�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �L�� �X�V�O�X�J�H���� �5ad autora �%�U�ã�L�ü��

�.�������'�U�R�S�X�O�L�ü���0�������'�U�R�S�X�O�L�ü���5�X�å�L�ü���0�������5�X�å�L�ü���'�������S�R�G���Q�D�]�L�Y�R�P���ÄJe li agroturizam popularan na 

�,�Q�W�H�U�Q�H�W�X�"�³ �N�D�R�� �R�V�Q�R�Y�Q�R�� �S�R�O�D�]�L�ã�W�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�X�� �N�D�N�R�� �M�H�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D��

�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�H���S�R�U�D�V�O�D���V���R�E�]�L�U�R�P���Q�D �V�Y�H���Y�H�ü�X���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W���L���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� 

�8�� �Q�D�U�H�G�Q�L�P�� �R�G�O�R�P�F�L�P�D�� �ü�H�� �V�H�� �R�V�Y�U�Q�X�W�L�� �Q�D�� �R�G�O�R�P�N�H�� �L�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �D�X�W�R�U�D�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�K�� �U�D�G�R�Y�D�� �X�V�N�R��

�S�R�Y�H�]�D�Q�L�K���V���S�U�R�E�O�H�P�D�W�L�N�R�P���N�R�M�D���V�H���R�E�U�D�ÿ�X�M�H���X���R�Y�R�P���U�D�G�X�� 

U �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�M�� �O�L�W�H�U�D�W�X�U�L�� �S�R�V�W�R�M�L�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D �N�R�M�D�� �J�R�Y�R�U�H�� �R�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�H�P 

�X�W�M�H�F�D�M�X�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�� �L�� �S�U�R�G�D�M�L���� �$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� �L�P�D�� �V�Y�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�X�� �X�O�R�J�X�� �X 

�J�O�R�E�D�O�Q�R�M�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M�� �Ä�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�³���� �D�O�L�� �G�R�� �V�D�G�D�� �L�P�D�� �U�H�O�D�W�L�Y�Q�R�� �P�D�O�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���� �L�O�L�� �L�K�� �X�R�S�ü�H 

�Q�H�P�D���� �D�� �N�R�M�D�� �V�X�� �L�V�W�U�D�å�L�O�D�� �X�W�M�H�F�D�M�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �Ä�R�G�� �X�V�W�D�� �G�R�� �X�V�W�D�³�� �L�O�L�� �Ä�Z�R�U�G�� �R�I�� �P�R�X�W�K 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�³���X���V�O�X�þ�D�M�X���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D��3 

�$�X�W�R�U�L�� �%�U�ã�L�ü�� �.������ �'�U�R�S�X�O�L�ü�� �0������ �'�U�R�S�X�O�L�ü�� �5�X�å�L�ü�� �0������ �5�X�å�L�ü�� �'���� �X�� �V�Y�R�P�� �U�D�G�X �Ä�-�H�� �O�L�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P��

�S�R�S�X�O�D�U�D�Q�� �Q�D�� �,�Q�W�H�U�Q�H�W�X�"�³ �L�]�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�X�Mu kako u znanstevnoj literaturi dolazi do 

�S�R�U�D�V�W�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �R�� �X�W�M�H�F�D�M�X�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�� �L�� �S�U�R�G�D�M�L�� �L�D�N�R�� �V�H�� �N�U�R�]�� �U�H�G�R�Y�H�� �P�R�å�H��

�L�ã�þ�L�W�D�W�L���N�D�N�R���M�H���W�R���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���Q�H�G�R�Y�R�O�M�Q�R���L�V�W�U�D�å�H�Q�D���W�H�P�D���N�D�G�D���V�H���S�R�Y�H�]�X�M�H���V���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P���W�H���G�D��

                                                           
3 �%�U�ã�L�ü �.�������'�U�R�S�X�O�L�ü���0�������'�U�R�S�X�O�L�ü���5�X�å�L�ü���0�������5�X�å�L�ü���'�������������������������-�H���O�L���D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���S�R�S�X�O�D�U�D�Q���Q�D���,�Q�W�H�U�Q�H�W�X�"��Journal 
of Central European Agriculture, 2012, str. 221 
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tu postoji puno potencijala �X�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�����7�D�N�R�ÿ�H�U���� �X�� �V�Y�R�P�� �U�D�G�X�� �V�H�� �G�R�W�L�þ�X�� �M�H�G�Q�H�� �Y�U�V�W�H��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �S�R�G�� �Q�D�]�L�Y�R�P�� �Ä�R�G�� �X�V�W�D�� �G�R�� �X�V�W�D�³�� �þ�L�M�D�� �M�H�� �I�L�O�R�]�R�I�L�M�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �Q�H�� �V�W�D�Y�O�M�D�W�L�� �S�R�G��

�N�R�Q�W�U�R�O�X�� �M�H�U�� �E�L�� �V�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�L�U�H�N�W�Q�R�� �X�W�M�H�F�D�O�R�� �Q�D�� �Q�M�H�]�L�Q�X�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W�� �L�� �L�� �Q�H�R�Y�L�V�Q�R�V�W���� �6��

navedenim marketi�Q�J�R�P�� �V�H�� �X�þ�L�Q�F�L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �Q�D�V�W�R�M�H�� �L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �]�D�� �G�R�E�U�R�� �E�U�H�Q�G�D���� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D����

�X�V�O�X�J�H�� �L�W�G���� �.�O�M�X�þ�Q�L�� �U�D�]�O�R�]�L�� �]�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �Ä�R�G�� �X�V�W�D�� �G�R�� �X�V�W�D�³�� �V�X�� �S�U�H�R�S�W�H�U�H�ü�H�Q�R�V�W�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D�����U�D�V�W�X�ü�L���V�N�H�S�W�L�F�L�]�D�P���L���S�D�G���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�D���X���R�Q�R���ã�W�R���V�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D���X���P�H�G�L�M�L�P�D���W�H���ã�L�Uoka 

dostupnost informacijskih tehnologija. Iako veliki broj korisnika nije ni svjestan da su oni 

�]�D�S�U�D�Y�R�� �N�O�M�X�þ�Q�D�� �N�D�U�L�N�D�� �W�Y�U�W�N�H�� �N�R�M�D�� �V�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D���� �G�D�Q�D�V�� �M�H�� �W�R�� �S�R�V�W�D�O�R�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�F�D���� �6�Y�D�N�D��

�W�Y�U�W�N�D�� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R�� �N�R�M�H�� �V�Y�R�M�H�� �X�V�O�X�J�H�� �L�� �S�U�R�L�]�Y�Rde nudi na 

�V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�P���S�R�U�W�D�O�L�P�D�����Q�S�U�����%�R�R�N�L�Q�J�����7�U�L�S�$�G�Y�L�V�R�U���L�W�G�������L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����L�]�U�D�Y�Q�R���V�H��

�V�O�X�å�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�R�P�� �Ä�R�G�� �X�V�W�D�� �G�R�� �X�V�W�D�³���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �R�Q�L�� �S�U�X�å�D�M�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D��

slobodu govora kroz �V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�H���N�R�P�H�Q�W�D�U�H���L���I�R�U�X�P�H���ã�W�R ih prisiljava na konstantan trud, rad i 

�X�O�D�J�D�Q�M�H�� �X�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �E�L�O�L�� �M�R�ã�� �E�R�O�M�L i efikasniji. Navedena komunikacija 

�L�]�X�]�H�W�Q�R���M�H���M�D�N�D���W�U�å�L�ã�Q�D���V�L�O�D���N�R�M�D���E�U�H�Q�G���P�R�å�H���G�R�Y�H�V�W�L���G�R���Q�H�E�H�V�D�����D�O�L���J�D���L�V�W�R���W�D�N�R���P�R�å�H���X�Q�L�ã�W�L�W�L��

�S�U�H�N�R���Q�R�ü�L�� 

�$�Q�D�O�L�]�R�P���S�U�R�P�L�G�å�E�H�Q�L�K���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���6�O�D�Y�R�Q�L�M�H���L���%�D�U�D�Q�M�H���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���M�H���N�D�N�R���V�H��������������

gospodarstava promovira putem interneta. Nadaje ih slijedi promoviranje u omjeru od 74,3% 

�S�X�W�H�P�� �S�U�R�V�S�H�N�D�W�D���� ������������ �S�X�W�H�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D���� ������������ �S�X�W�H�P�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�D�� �L�� �S�R�]�Q�D�Q�L�N�D����

Prethodno naved�H�Q�L�� �R�E�O�L�N�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�D�� �M�H�� �U�H�O�D�W�L�Y�Q�R�� �M�H�I�W�L�Q�� �L�� �S�R�X�]�G�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�U�L�M�H�Q�R�V�D��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �R�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�X���� �,�D�N�R�� �Q�H�P�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�H���� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�H�� �S�U�R�P�L�G�å�E�H�� �L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D��

�D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D�� �Q�D�� �U�D�]�L�Q�L�� �G�U�å�D�Y�H���� �S�R�V�W�R�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �R�E�O�L�F�L�� �S�U�R�P�L�G�å�E�H�� �Q�D�� �U�D�]�L�Q�L��

pojed�L�Q�L�K�� �å�X�S�D�Q�L�M�D�� ���å�X�S�D�Q�L�M�V�N�L�� �N�D�W�D�O�R�]�L�� �L�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�H�� �V�W�U�D�Q�L�F�H������ �ã�W�R�� �P�R�å�H�P�R�� �L�� �S�R�W�Y�U�G�L�W�L�� �Q�D��

�S�U�L�P�M�H�U�X�� �6�O�D�Y�R�Q�L�M�H�� �L�� �%�D�U�D�Q�M�H���� �.�D�N�R�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R�P�� �S�U�R�P�L�G�å�E�R�P�� �Q�L�V�X�� �R�E�X�K�Y�D�ü�H�Q�D�� �V�Y�D��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���V�X�V�W�D�Y�Q�R���S�U�R�Y�R�G�L�W�L���X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�H���L���N�R�R�S�H�U�D�F�L�M�X���L�]�P�H�ÿ�X���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K 

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D���X���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D��4 

�$�X�W�R�U�L�� �7�X�E�L�ü�� �'������ �%�R�V�Q�L�ü�� �,������ �%�O�D�å�H�Y�L�ü�� �=���� �X�� �V�Y�R�P�� �U�D�G�X�� �S�R�G�� �Q�D�]�L�Y�R�P�� �Ä�$�Q�D�O�L�]�D�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D��

�D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �6�O�D�Y�R�Q�L�M�H�� �L�� �%�D�U�D�Q�M�H�³�� �V�X�� �S�U�R�Y�H�O�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �J�G�M�H�� �V�X�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �E�L�O�L��

�Y�O�D�V�Q�L�F�L�� �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J gospodarstva te su se u jednom dijelu rada napravili analizu 

                                                           
4 �7�X�E�L�ü���'�������%�R�V�Q�L�ü���,�������%�O�D�å�H�Y�L�ü���=�������������������������$�Q�D�O�L�]�D���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D���Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���6�O�D�Y�R�Q�L�M�H���L���%aranje, God. 
XXVI, BR. 2/2013. str. 689 
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�S�U�R�P�L�G�å�E�H�Q�L�K���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���6�O�D�Y�R�Q�L�M�H���L���%�D�U�D�Q�M�H�����8���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���M�H���S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�R���N�D�N�R���V�H��

�V�Y�H���P�D�Q�M�L���S�R�V�W�R�W�D�N���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D���V�O�X�å�L���N�O�D�V�L�þ�Q�L�P���W�L�S�R�P���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���W�H���M�H���þ�D�N���������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D��

potvrdil�R�� �N�D�N�R�� �V�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�� �S�X�W�H�P�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���� �.�D�N�R�� �M�H�� �W�D�M���R�E�O�L�N �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D relativno jeftin i 

pouzdan���� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�H�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H (neizravno) �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �V�D�P�X�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� Autori 

�W�D�N�R�ÿ�H�U�� �X�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�P�� �U�D�G�X�� �S�U�H�G�O�D�å�X�� �X�G�U�X�å�L�Y�D�Q�M�H�� �Y�L�ã�H�� �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Dva u jednu 

�F�M�H�O�L�Q�X�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �V�N�X�S�L�O�D�� �N�U�L�W�L�þ�Q�D�� �P�D�V�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �W�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �]�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� �þ�X�O�R�� �V�D�� �V�Y�L�K��

�V�W�U�D�Q�D���� �,�]�� �W�R�J�� �U�D�]�O�R�J�D�� �M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �V�X�V�W�D�Y�Q�R�� �S�U�R�Y�R�G�L�W�L�� �X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�H�� �� �L�� �N�R�R�S�H�U�D�F�L�M�X�� �L�]�P�H�ÿ�X��

�D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D���X���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D�� 

Uz kv�D�O�L�W�H�W�X���S�U�X�å�D�Q�L�K���X�V�O�X�J�D���L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����S�U�R�P�R�F�L�M�D���M�H���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���H�O�H�P�H�Q�W���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J���V�S�O�H�W�D��

�X�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�X���� �*�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �N�U�D�ü�H�� �E�D�Y�H�� �S�U�X�å�D�Q�M�H�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �X�V�O�X�J�D�� �V�H�� �þ�H�ã�ü�H��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X���S�X�W�H�P Interneta (vlastita stranica, Facebook, YouTube), dok gospodarstva koja se 

�G�X�å�H���E�D�Y�H���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P���þ�H�ã�ü�H���N�R�U�L�V�W�H���O�H�W�N�H�����U�D�G�L�R�����Q�R�Y�L�Q�H��5 

�$�X�W�R�U�L�� �&�H�U�M�D�N�� �0������ �0�H�V�L�ü�� �ä���� �X�� �V�Y�R�P�� �U�D�G�X�� �L�]�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �S�R�G�� �Q�D�]�L�Y�R�P�� �Ä�0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �N�D�R��

�þ�L�P�E�H�Q�L�N�� �X�V�S�M�H�K�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�³�� �Q�D�Y�R�G�H�� �N�D�N�R�� �M�H�� �S�U�R�P�R�F�L�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �X�V�O�X�J�D��

�Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�� �H�O�H�P�H�Q�W �X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�P�� �V�S�O�H�W�X�� �X�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�X���� �.�U�R�]�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� ������

�D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�� �L�]�� �F�L�M�H�O�H�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �V�X�� �G�R�ã�O�L�� �G�R�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �N�D�N�R�� �V�H��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D���N�R�M�D���V�H���N�U�D�ü�H���E�D�Y�H���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P���þ�H�ã�ü�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X���S�X�W�H�P���,�Q�W�H�U�Q�H�W�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

�P�U�H�å�D�����G�R�N���V�H���Ä�V�W�D�U�L�M�D�³���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���V�O�X�å�H���V�W�D�U�L�P���P�H�W�R�G�D�P�D�����5�D�]�O�R�J���W�D�N�Y�R�M���V�L�W�X�D�F�L�M�L 

�P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �X�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�F�L�� �N�D�N�R�� �Q�R�Y�R�W�Y�R�U�H�Q�D�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�� �Q�D�� �V�Y�R�P�� �þ�H�O�X�� �L�P�D�M�X�� �P�O�D�G�X�� �R�V�R�E�X��

�N�R�M�D�� �M�H�� �V�S�U�H�P�Q�D�� �]�D�� �Q�R�Y�H�� �L�]�D�]�R�Y�H�� �W�H�� �R�G�D�E�L�U�H�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�X�� �L�� �S�R�X�]�G�D�Q�L�M�X�� �P�H�W�R�G�X�� �R�J�O�D�ã�D�Yanja 

�G�R�N�� �V�H�� �V�W�D�U�L�M�L�� �Y�O�D�V�Q�L�F�L�� �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D�� �V�O�X�å�H�� �V�L�J�X�U�Q�L�P�� �L�� �S�U�R�Y�M�H�U�H�Q�L�P�� �P�H�W�R�G�D�P�D����

�F�L�O�M�D�M�X�ü�L�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�H�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �L�P�� �V�H�� �Y�U�D�ü�D�W�L���� �W�H�� �Q�D�� �S�U�H�S�R�U�X�N�H�� �R�Q�L�K�� �N�R�M�L�� �V�X�� �E�L�O�L��

�]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L���S�U�X�å�H�Q�R�P���N�Y�D�O�L�W�H�W�R�P���X�V�O�X�J�H���L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �'�R�G�D�W�D�Q���U�D�]�O�R�J���W�D�N�Y�R�M���V�L�W�X�D�F�L�M�L���P�R�å�H���E�L�W�L���L��

�þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���N�D�N�R���V�W�D�U�L�M�L���O�M�X�G�L���X���G�D�Q�D�ã�Q�M�H���Y�U�L�M�H�P�H���Q�H���V�W�L�J�Q�X���Q�L�W�L���L�P�D�M�X���Y�U�H�P�H�Q�D���S�U�D�W�L�W�L���Q�D�J�O�L���U�D�]�Y�R�M��

tehnologije i biti u korak s vremenom. 

 

 

                                                           
5 �&�H�U�M�D�N���0�������0�H�V�L�ü���ä�����������������������0�D�U�N�H�W�L�Q�J���N�D�R���þ�L�P�E�H�Q�L�N���X�V�S�M�H�K�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M�����V�W�U���������� 
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3. MATERIJAL I METODE  

�'�R�Q�H�V�H�Q�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �L�� �]�D�N�O�M�X�þ�F�L�� �R�Y�R�J �U�D�G�D�� �S�U�R�L�]�D�ã�O�L �V�X�� �L�]�� �S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �G�R�V�W�X�S�Q�H �V�W�U�X�þ�Q�H�� �L��

znanstvene literature, koja je navedena na kraju diplomskog rada. Za potrebe pisanja rada 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�H���V�X���V�O�L�M�H�G�H�ü�H���P�H�W�R�G�H: 

1. P�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�H���L���V�W�U�X�þ�Q�H���O�L�W�H�U�D�W�X�U�H���R��agroturizmu i usko povezanim temama s istim 

2. K�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���H�P�S�L�U�L�M�V�N�L�K���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���S�X�W�H�P���D�Q�N�H�W�H 

�.�R�U�D�F�L���S�U�R�Y�H�G�H�Q�L���X���U�D�G�X���V�X���V�O�L�M�H�G�H�ü�L�� 

�������7�H�P�H�O�M�L�W�R���S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H���L���D�Q�D�O�L�]�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D, 

������ �6�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�R�� �S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H rezultata dobivenih anketom koja se koristila u svrhu diplomskog 

rada te prikaz istih putem grafikona i tablica, 

�������2�S�L�V�L�Y�D�Q�M�H���L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�Q�M�H���U�H�]�X�O�W�D�W�D���G�R�E�L�Y�H�Q�L�K���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�R�P���P�H�W�R�G�R�P. 

U svrhu kreiranja ankete koristila se besplatna aplikacija Google Forms �N�R�M�D���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���E�U�]�R��

�L�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�H�� �X�S�L�W�Q�L�N�D�� �V�� �S�L�W�D�Q�M�L�P�D�� �þ�L�M�L�� �R�G�J�R�Y�R�U�L�� �P�R�J�X�� �E�L�W�L�� �X�Q�D�S�U�L�M�H�G�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L�� �L�O�L��

slobodnog izbora za korisnika koji ispunjava upitnik. Kako se kreirana anketa nalazi na webu, 

istoj se pristupa putem putem generirane URL poveznice (eng. Uniform Resource Locator, 

internet address). �8�5�/�� �S�R�Y�H�]�Q�L�F�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�R�G�M�H�O�L�W�L�� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �F�L�O�M�D�Q�L�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �N�R�M�L�� �ü�H��

ispunjavati upitnik ili ga koristiti kao poveznicu na vlastitim ili �W�X�ÿ�L�P WEB stranicama. 

Za obradu dobivenih rezultata te grafi�þ�N�L���S�U�L�N�D�]���L�V�W�L�K���N�R�U�L�ã�W�H�Q���M�H���V�R�I�W�Z�D�U�H���0�L�F�U�R�V�R�I�W���(�[�F�H�O���þ�L�M�D��

�M�H�� �S�U�L�P�D�U�Q�D�� �Q�D�P�M�H�Q�D�� �U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �S�U�R�E�O�H�P�D�� �P�D�W�H�P�D�W�L�þ�N�R�J�� �W�L�S�D�� �S�R�P�R�ü�X�� �W�D�E�O�L�F�D�� �L�� �S�R�O�M�D�� �N�R�M�D�� �V�H��

�G�R�G�D�W�Q�R���P�R�J�X���S�R�Y�H�]�L�Y�D�W�L���V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���W�L�S�R�Y�L�P�D���I�R�U�P�X�O�D��  
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4. AGROTURIZAM  �2�3�û�(�1�,�7�2 

Pojam ruralnog turizma �V�D�G�U�å�L�� �P�Q�R�ã�W�Y�R�� �S�R�M�D�Y�Q�L�K�� �R�E�O�L�N�D���� �Q�S�U���� �V�H�R�V�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P���� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� 

�U�H�]�L�G�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L���� �]�D�Y�L�þ�D�M�Q�L���� �W�X�U�L�]�D�P�� �Q�D�� �V�H�O�M�D�þ�N�L�P�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�L�P�D�� �L�W�G������ �R�G�� �N�R�M�L�K�� �M�H�� �Q�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�D 

�N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�D���V�H�O�M�D�þ�N�L���W�X�U�L�]�D�P��6 �7�D�M���M�H���S�R�M�D�P���þ�H�V�W�R���R�]�Q�D�þ�H�Q���L���V�L�Q�W�D�J�P�R�P���W�X�U�L�]�D�P���Q�D���V�H�O�M�D�þ�N�L�P 

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�L�P�D���� �D�O�L�� �V�H�R�V�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �M�H�� �ã�L�U�L�� �S�R�M�D�P�� �R�G�� �W�X�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �V�H�O�M�D�þ�N�L�P�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�L�P�D�� �M�H�U 

�V�H���R�Q���Y�H�]�X�M�H���]�D���D�P�E�L�M�H�Q�W���V�H�O�D���L���Q�M�H�J�R�Y�X���X�å�X���R�N�R�O�L�F�X���W�H���V�Y�H���Q�M�H�J�R�Y�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�����S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�D�� 

manifestacija, gastronomija, folklor, etnologija itd.). Definicija koj�D���V�H���þ�L�Q�L���Q�D�M�S�U�L�N�O�D�G�Q�L�M�R�P���]�D 

�S�U�R�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���V�H�R�V�N�R�J���W�X�U�L�]�P�D���X���K�U�Y�D�W�V�N�L�P���R�N�Y�L�U�L�P�D���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D���V�S�H�N�W�D�U���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���� �X�V�O�X�J�D 

�L���G�R�G�D�W�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���N�R�M�H���R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D���U�X�U�D�O�Q�R���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���Q�D���R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�P���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�L�P�D���X���F�L�O�M�X 

�S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D���W�X�U�L�V�W�D���X���Y�O�D�V�W�L�W�R���S�R�G�U�X�þ�M�H���We stvaranja dodatnog prihoda.7 

Turizam na seoskim ���V�H�O�M�D�þ�N�L�P���� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�L�P�D�� �L�O�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �Q�D�� �R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�P�� �V�H�R�V�N�L�P��

gospodarstvima ili agroturizam �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���R�E�O�L�N���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���X�V�O�X�J�H���N�R�M�L���M�H���G�R�G�D�W�Q�D��

djelatnost na gospodarstvu s poljoprivrednom �G�M�H�O�D�W�Q�R�ã�ü�X���� �X�� �V�N�O�R�S�X�� �N�R�M�H�� �V�H�� �Q�X�G�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L��

proizvedeni na takvom gospodarstvu.8 

�1�H�N�D�G�D���G�D�Y�Q�R���V�X���V�L���V�D�P�R���L�P�X�ü�L�Q�L�M�L���O�M�X�G�L�����N�R�M�L���å�L�Y�H���X���J�U�D�G�R�Y�L�P�D�����P�R�J�O�L���S�U�L�X�ã�W�L�W�L���J�R�G�L�ã�Q�M�L���R�G�P�R�U��

�Q�D���P�R�U�X���L�O�L���S�O�D�Q�L�Q�D�P�D�����S�D���M�H���Y�H�ü�L�Q�R�P���R�G�U�H�G�L�ã�W�H���E�L�O�R���U�R�G�E�L�Q�D���L�O�L���V�H�O�R���� �'�D�Q�D�V���� �Q�D�å�D�O�R�V�W���� �P�Q�R�J�D��

�J�U�D�G�V�N�D�� �G�M�H�F�D�� �Q�L�V�X�� �X�S�R�]�Q�D�W�D�� �V�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P�� �W�H�� �Q�L�N�D�G�D�� �Q�L�V�X�� �X�å�L�Y�R�� �Y�L�G�M�H�O�L�� �N�R�Q�M�H���� �V�Y�L�Q�M�H�� �L�O�L��

krave. 

�3�R�]�L�W�L�Y�Q�D�� �V�W�U�D�Q�D�� �M�H�� �W�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �G�R�V�W�D�� �R�E�L�W�H�O�M�L�� �R�G�O�X�þ�X�M�H�� �E�D�Y�L�W�L�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P���� �E�L�O�R�� �G�D�� �V�H�� �U�D�G�L�� �R��

�V�W�Y�D�U�D�Q�M�X���G�R�G�D�W�Q�L�K���S�U�L�K�R�G�D���N�X�ü�D�Q�V�W�Y�D���L�O�L���R���S�U�R�I�H�V�L�Rnalnoj djelatnosti. Dodatni razlog bavljenja 

�D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P���M�H���L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�K���V�U�H�G�V�W�D�Y�D���L�]���I�R�Q�G�R�Y�D���(�8�� 

Usluge kojima se mogu baviti objekti agroturizma su razni. Sukladno Zakonu o ugostiteljskoj 

�G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�����3�U�D�Y�L�O�Q�L�N�X���R���S�U�X�å�D�Q�M�X���X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�V�N�L�K���X�V�O�X�J�D���X���V�H�O�M�D�þ�N�R�P���G�R�P�D�ü�L�Q�V�W�Y�X���W�H���=�D�N�R�Q�X���R��

�S�U�X�å�D�Q�M�X�� �X�V�O�X�J�D�� �X�� �W�X�U�L�]�P�X�� �R�P�R�J�X�ü�H�Q�H�� �V�X�� �L�P�� �X�V�O�X�J�H�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �W�X�U�L�V�W�D���� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �X�V�O�X�J�H�� �W�H��

usluge prehrane. 

                                                           
6 �-�H�O�L�Q�þ�L�ü���'�����$�������������������������$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���X���H�X�U�R�S�V�N�R�P���N�R�Q�W�H�N�V�W�X�����6�W�X�G�L�D�H�W�K�Q�R�O�R�J�L�F�D�&�U�R�D�W�L�F�D�����9�R�O���������1�R���������V�W�U���������� 
7 �-�H�O�L�Q�þ�L�ü���'�����$�������������������������$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���X���H�X�U�R�S�V�N�R�P���N�R�Q�W�H�N�V�W�X�����6�W�X�G�L�D�H�W�K�Q�R�O�R�J�L�F�D�&�U�R�D�W�L�F�D�����9�R�O���������1�R���������V�W�U���������� 
8 �%�D�ü�D�F�����5�������������������������3�U�L�U�X�þ�Q�L�N���]�D���E�D�Y�O�M�H�Q�M�H���V�H�R�V�N�L�P���W�X�U�L�]�P�R�P�����0�L�Q�L�V�W�D�U�V�W�Y�R���W�X�U�L�]�P�D���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H�����=�D�J�U�H�E�� 
str. 17 
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Slika 1. �6�K�H�P�D�W�V�N�L���S�U�L�N�D�]���P�H�ÿ�X�R�G�Q�R�V�D���U�X�U�D�O�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D�����V�H�R�V�N�R�J���W�X�U�L�]�P�D���L��turizma na 
�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���V�H�R�V�N�L�P���R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�P���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�L�P�D 

Izvor: �%�D�ü�D�F�����5�������������������������3�U�L�U�X�þ�Q�L�N���]�D���E�D�Y�O�M�H�Q�M�H���V�H�R�V�N�L�P���W�X�U�L�]�P�R�P�����0�L�Q�L�V�W�D�U�V�W�Y�R���W�X�U�L�]�P�D 

Republike Hrvatske, Zagreb, str.17 

Kod agroturizma turisti promatraju ili sudjeluju u tradicionalnim poljoprivrednim radnjama, 

�E�H�]�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�K�� �X�þ�L�Q�D�N�D�� �Q�D�� �H�N�R�V�X�V�W�D�Y�� �L�O�L�� �Q�D�� �S�U�R�G�X�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �V�H�R�V�N�R�J �G�R�P�D�ü�L�Q�V�W�Y�D���� �1�D�L�O�D�]�L�� �Q�D��

�Y�H�O�L�N�X�� �S�R�G�U�ã�N�X�� �P�D�O�L�K�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�H�O�M�D�F�L�� �V�K�Y�D�ü�D�M�X�� �N�R�M�X �G�R�E�U�R�E�L�W�� �R�G�U�å�L�Y�R�J�� �U�D�]�Y�R�M�D��

�G�R�Q�R�V�H�� �V�O�L�þ�Q�L�� �R�E�O�L�F�L�� �S�U�L�U�R�G�Q�L�K�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D��9
 Agroturizam je takav oblik turizma u kojem 

pripadnici lokalne zajednice nude obilazak u sklopu vlastitoga poljoprivrednog projekta i na 

�W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�R�S�X�ã�W�D�M�X�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�X�� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �L�V�N�X�V�W�Y�X �V�D�G�Q�M�H���� �å�H�W�Y�H���E�H�U�E�H�� �L��

�S�U�R�F�H�V�L�U�D�Q�M�D���K�U�D�Q�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���O�R�N�D�O�L�W�H�W�D�����7o je moderan, ali ujedno i tradicionalni oblik turizma 

ukorijenjen u lokalnoj zajednici i temeljen na njenim geografskim �R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D�����W�U�D�G�L�F�L�M�L�����N�X�O�W�X�U�L��

                                                           
9 �-�H�O�L�Q�þ�L�ü���'�����$���������������������� Agroturizam u europskom kontekstu, str.270 
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�L�� �R�E�L�þ�D�M�L�P�D���� �7�R�� �M�H�� �S�R�V�O�R�Y�Q�D�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�R�M�� �M�H�� �F�L�O�M�� �X�J�R�ã�ü�D�Y�D�Q�M�H �W�X�U�L�V�W�D�� �X�� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�P�� �N�X�ü�D�P�D���± 

uglavnom na farmama/poljoprivrednim gospodarstvima ili u malim hotelima.10 

Tablica 1. Usporedba gradskog i seoskog turizma 

�7�,�3�,�ý�1�(���=�1�$�ý�$�-�.�(��
�*�5�$�'�6�.�2�*���2�'�0�2�5�,�â�1�2�*���7�8�5�,�=�0�$ 

�7�,�3�,�ý�1�(���=�1�$�ý�$�-�.�(���6�(�2�6�.�2�*��
TURIZMA  

�Q�D�V�H�O�M�H���V���Y�L�ã�H���R�G���������������V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D naselje s manje od 10000 stanovnika 

�L�]�J�U�D�ÿ�H�Q�����X�U�E�D�Q�L�]�L�U�D�Q�����R�N�R�O�L�ã �S�U�L�U�R�G�Q�L���R�N�R�O�L�ã 

intezivna infrastruktura slaba infrastruktura 

�]�Q�D�þ�D�M�Q�L���]�D�E�D�Y�Q�L���L���W�U�J�R�Y�D�þ�N�L���V�D�G�U�å�D�M�L �V�Q�D�å�Q�H���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L 

veliki objekti mali objekti 

kompanije u �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�P���Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X �S�R�V�D�R���N�R�M�L���M�H���X���O�R�N�D�O�Q�R�P���Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�X 

�V�D�P�R�S�R�G�U�å�D�Y�D�M�X�ü�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L���L�Q�W�H�U�H�V�L �W�X�U�L�]�D�P���S�R�G�U�å�D�Y�D���R�V�W�D�O�H���L�Q�W�H�U�H�V�H 

�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�F�L���P�R�J�X���å�L�Y�M�H�W�L���G�D�O�H�N�R���R�G���U�D�G�Q�R�J���P�M�H�V�W�D 
�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�F�L���þ�H�V�W�R���å�L�Y�H���E�O�L�]�X���U�D�G�Q�R�J��

mjesta 

rijetko je pod utjecajem faktora sezonalnosti 
�þ�H�V�W�R���M�H���S�R�G���X�W�M�H�F�D�M�H�P���I�D�N�W�R�U�D��

sezonalnosti 

odnosi s gostima su nepersonalizirani odnosi s gostima su personanalizirani 

�S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W �D�P�D�W�H�U�V�N�L���P�H�Q�D�G�å�H�P�H�Q�W 

etika rasta i razvoja etika �R�þ�X�Y�D�Q�M�D���R�J�U�D�Q�L�þ�D�Y�D�Q�M�D���U�D�V�W�D 
 

Izvor���� �-�H�O�L�Q�þ�L�ü�� �'���� �$������ ������������������ �$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� �X�� �H�X�U�R�S�V�N�R�P�� �N�R�Q�W�H�N�V�W�X���� �6�W�X�G�L�D�� �H�W�K�Q�R�O�R�J�L�F�D 

Croatica, Vol.19 No.1, str. 273. 

Prema WTO-u, koncept seoskog turizma temelji se na bogatim prirodnim resursima, na 

�U�X�U�D�O�Q�R�P�H�� �Q�D�V�O�L�M�H�ÿ�X�����U�X�U�D�O�Q�R�P�� �Q�D�þ�L�Q�X�� �å�L�Y�R�W�D�� �W�H�� �U�X�U�D�O�Q�L�P�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D���� �3�U�L�U�R�G�Q�L�� �U�H�V�X�U�V�L��

�S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�M�X�� �S�O�D�Q�L�Q�H���� �U�L�M�H�N�H���� �M�H�]�H�U�D���� �ã�X�P�H���� �U�X�U�D�O�Q�R�� �Q�D�V�O�L�M�H�ÿ�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �W�U�D�G�L�F�L�M�V�N�X��

�D�U�K�L�W�H�N�W�X�U�X���� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�R�� �Q�D�V�O�L�M�H�ÿ�H���� �S�R�Y�L�M�H�V�W���� �G�Y�R�U�F�H���� �F�U�N�Y�H���� �V�H�O�D���� �U�X�U�D�O�Q�L�� �å�L�Y�R�W�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H na 

�R�E�U�W�Q�L�ã�Wvo, �O�R�N�D�O�Q�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�H�����J�D�V�W�U�R�Q�R�P�L�M�X�����W�U�D�G�L�F�L�M�V�N�X���J�O�D�]�E�X�����U�X�U�D�O�Q�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���R�G�Q�R�V�H���V�H���Q�D��

�M�D�K�D�Q�M�H�����E�L�F�L�N�O�L�]�D�P�����S�H�F�D�Q�M�H�����ã�H�W�Q�M�H�����V�S�R�U�W�R�Y�H��11 

 

                                                           
10 �)�U�D�Q�L�ü���5�������&�X�Q�M���/�������������������������'�U�X�ã�W�Y�H�Q�R-�J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L���S�U�H�G�X�Y�M�H�W�L���U�D�]�Y�L�W�N�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D���X���=�D�J�U�H�E�D�þ�N�R�M���å�X�S�D�Q�L�M�L�� 
str. 384. 
11 �'�D�Q�L�H�O�D���$�Q�J�H�O�L�Q�D���-�H�O�L�Q�þ�L�ü, Zagreb, (2007): Agroturizam u europskom kontekstu str. 273. 
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5. AGROTURIZAM NA INTERNETU  

�8���G�D�Q�D�ã�Q�M�H���Y�U�L�M�H�P�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���Y�L�ã�H���Q�H���W�U�D�å�H���Y�L�M�H�V�W���Y�H�ü���Y�L�M�H�V�W���W�U�D�å�L���N�R�U�L�V�Q�L�N�H�����7�D�N�R�ÿ�H�U����korisnici 

�Y�L�ã�H���Q�H���W�U�D�å�H���G�L�U�H�N�W�Q�R���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���L���X�V�O�X�J�H���Y�H�ü���Q�D�P���V�H���R�Q�L���V�D�P�L���Q�D�P�H�ü�X�� Svaki poslovni subjekt 

�N�R�M�L�� �å�H�O�L dobro poslovati �X�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �S�U�L�V�X�W�D�Q�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X��i kontinurirano 

�Y�R�G�L�W�L���E�U�L�J�X���R���V�Y�R�M�R�M���S�R�M�D�Y�Q�R�V�W�L���S�U�L�O�L�N�R�P���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���Q�D���W�U�D�å�L�O�L�F�D�P�D�� Internet je medij koji se 

danas nalazi u svakodnevnici���� �D�� �Q�M�H�J�R�Y�L�P�� �V�H�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �R�W�Y�D�U�D�M�X�� �Q�H�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L����

�2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�� �G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�� �X�� �F�L�M�H�O�R�P�� �V�Y�L�M�H�W�X�� ������ �V�D�W�D�� �G�Q�H�Y�Q�R����vrlo je 

efikasno jer se �X�� �U�H�D�O�Q�R�P�� �Y�U�H�P�H�Q�X�� �S�R�Y�H�ü�D�Y�D��promet na web stranicama, a istovremeno je 

�P�R�J�X�ü�H�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�L�W�L�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�D�� �L�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �8�O�D�J�D�Q�M�H�P�� �X�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �R�P�R�J�X�ü�H�Q�R�� �M�H�� �S�R�Q�X�ÿ�D�þ�L�P�D�� �G�D�� �V�H�� �ã�W�R�� �Y�L�ã�H�� �S�U�L�E�O�L�å�H�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� 

�,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �N�D�R�� �Q�R�Y�L�M�L�� �P�H�G�L�M���� �þ�L�M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H �]�D�K�W�M�H�Y�D�� �G�R�G�D�W�Q�H�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�H���� �L�P�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K��

�G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K���� �R�E�U�D�]�R�Y�Q�L�K�� �L�� �N�X�O�W�X�U�R�O�R�ã�N�L�K�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D�� �S�D�� �M�H�� �W�R�� �G�R�G�D�W�Q�L�� �]�D�K�W�M�H�Y��kod kreiranja 

promotivne poruke. 

�2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���V�H���P�R�å�H���S�U�R�Y�H�V�W�L���S�R�P�R�ü�X: web stranica, bannera, email-a itd. 

Prije �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D���P�M�H�V�W�D���L���Q�D�þ�L�Q�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L���W�U�H�E�D�M�X���X�W�Y�U�G�L�W�L�� 

1. dobnu strukturu, 

2. obrazovni stupanj, 

3. �N�X�O�W�X�U�R�O�R�ã�N�X���S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W, 

4. navike i potrebe ciljane skupine, te tada krenuti u izradu neke vrste �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� 

U novijim znanstvenim �O�L�W�H�U�D�W�X�U�D�P�D�� �V�H�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �L�V�W�U�D�å�X�M�H�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H utjecaja interneta u 

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�� �L�� �S�U�R�G�D�M�X���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �D�J�U�R�W�X�U�L�]a�P�� �L�P�D�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �J�O�R�E�D�O�Q�R�M�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M��

�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����D�O�L���G�R���V�D�G�D���R���W�R�P�H���L�P�D���Y�U�O�R���P�D�O�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���L�O�L���L�K���]�D�S�U�D�Y�R���X�R�S�ü�H���Q�L���Q�H�P�D�� 

�8�S�L�ã�H�P�R���O�L���X���*�R�R�J�O�H���W�U�D�å�L�O�L�F�X ���N�R�M�D���M�H���M�H�G�Q�D���R�G���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�K���V�Y�L�M�H�W�V�N�L�K���W�U�D�å�L�O�L�F�D�� pojam 

�Ä�D�J�U�R�W�X�]�L�U�D�P�³, �X�S�L�W�� �ü�H�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�W�L��velikim broj web stranica koje se bave agroturizmom te na 

�W�L�P�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�P�D�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X�� �V�Y�R�M�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���� �7�D�N�R�ÿ�H�U, ako se na trenutno najpopularnijoj 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �P�U�H�å�L�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �S�U�H�W�U�D�å�X�M�H�� �S�R�M�D�P agroturizam, �N�D�R�� �U�H�]�X�W�D�W�� �ü�H�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�L�W�L��

raznovrsne ponude povezane agroturizmom.  
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5.1. Web stranice 

�:�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �S�R�O�D�]�L�ã�W�H�� �]�D�� �V�Y�H�� �R�Q�O�L�Q�H�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���� �'�R�E�U�L�P�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�D�P�D�� �V�H��

smatraju one stran�L�F�H���N�R�M�H���V�X���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�H�����N�R�M�H���V�H���E�U�]�R���X�þ�L�W�D�M�X�����S�U�H�J�O�H�G�Q�H���� �L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�Q�H���W�H���V�D��

�]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�P�� �V�D�G�U�å�D�M�H�P���� �2�V�Q�R�Y�Q�D�� �]�D�G�D�ü�D�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �L�]�U�D�G�H�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �M�H�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H��i 

�]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �Q�D�� �V�W�U�D�Q�L�Fi �W�H�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �G�D�� �V�H�� �S�R�Q�R�Y�R�� �Y�U�D�W�H�� �Q�D�� �V�W�U�D�Q�L�F�X����

�3�U�L�O�L�N�R�P���L�]�U�D�G�H���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�H���M�H���Y�U�O�R���E�L�W�Q�R���R�G�U�H�G�L�W�L���N�O�M�X�þ�Q�X���U�L�M�H�þ���N�R�M�D���ü�H���Q�D�M�E�R�O�M�H���R�S�L�V�D�W�L���I�L�U�P�X��

�]�D�� �N�R�M�X�� �å�H�O�L�P�R�� �L�]�U�D�G�L�W�L�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�X���� �.�D�R�� �S�U�L�P�M�H�U�� �Z�H�E�� �V�W�U�D�Q�L�F�H�� �]�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �V�H�� �L�]�D�E�U�D�O�D��

stranica �³www.ruralna���K�U�´ 

 

Slika 2. Naslovna stranica ruralna.hr 

Izvor: www.ruralna.hr 

�1�D�� �S�R�U�W�D�O�X�� �Är�X�U�D�O�Q�D���K�U�³�� �V�H�� �P�R�J�X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�W�L�� �S�R�Q�X�ÿ�D�þ�L�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D���� �S�U�H�K�U�D�Q�H���� �S�L�ü�D���� �X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�L����

�S�U�X�å�D�W�H�O�M�L���X�V�O�X�J�D���X���W�X�U�L�]�P�X���L���V�Y�L���N�R�M�L���V�X���Q�D���E�L�O�R���N�R�M�L���Q�D�þ�L�Q���Y�H�]�D�Q�L���X�]���U�X�U�D�O�Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�D��Hrvatske. 

�7�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�U�R�Q�D�ü�L�� �F�M�H�O�R�N�X�S�Q�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �V�H�R�V�N�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D���� �L�]�O�H�W�L�ã�W�D�� �L�W�G����

Stranica �Är�X�U�D�O�Q�D���K�U�³�� �M�H�� �S�U�D�Y�R�� �P�M�H�V�W�R�� �]�D�� �W�X�U�L�V�W�H�� �å�H�O�M�Q�H�� �R�G�P�R�U�D���� �P�L�U�D���� �R�S�X�ã�W�D�Q�Ma u prirodi, 

�S�R�Y�U�D�W�N�D���X���G�M�H�W�L�Q�M�V�W�Y�R�����D���V���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H���]�D���W�X�U�L�V�W�H���å�H�O�M�Q�H���D�N�W�L�Y�Q�R�J���E�R�U�D�Y�N�D�����U�H�N�U�H�D�F�L�M�H�����7�D�N�R�ÿ�H�U��

�M�H���S�U�D�Y�R���P�M�H�V�W�R���]�D���S�R�Q�X�ÿ�L�Y�D�þ�H���U�X�U�D�O�Q�H���S�R�Q�X�G�H���N�R�M�L���å�H�O�H���E�L�W�L �G�U�X�N�þ�L�M�L�����W�H su spremni �R�J�O�D�ã�D�Y�D�W�L����

�Q�X�G�L�W�L���Y�L�ã�H i u potpunosti koristiti svoje kapacitete. 
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5.2. Ban�Q�H�U���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H 

Bann�H�U�L���V�X���Q�D�M�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L���L���Q�D�M�þ�H�ã�ü�L���R�E�O�L�N���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���Q�D���,�Q�W�H�U�Q�H�W�X�����7�X���J�R�Y�R�U�L�P�R���R���V�W�D�W�L�þ�Q�L�P��

ili animiranim slikama koje su formata 468x60 piksela te �S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�M�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �S�R�G�X�]�H�ü�D. 

Funkcionira tako da  �N�O�L�N�R�P���Q�D���E�D�Q�Q�H�U���N�R�U�L�V�Q�L�N���R�G�O�D�]�L���Q�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�X���S�R�G�X�]�H�ü�D�����2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H��

�S�X�W�H�P���E�D�Q�Q�H�U�D���M�H���R�G�O�L�þ�D�Q���Q�D�þ�L�Q���]�D���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���G�U�X�J�L�K���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�D���Q�D���9�D�ã�X���V�W�U�D�Q�L�F�X���L��

time po�Y�H�ü�D�Y�D�Q�M�H���Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�L���V�Y�R�M�L�K���E�U�Hndova. Vrlo je bitno napomenuti da svaka web stranica 

�N�R�M�D�� �G�R�S�X�ã�W�D �G�U�X�J�R�M�� �I�L�U�P�L�� �G�D�� �]�D�X�]�L�P�D�� �S�U�R�V�W�R�U�� �Q�D�� �Y�O�D�V�L�W�R�P�� �Z�H�E�X�� �W�R�� �L�� �Q�D�S�O�D�ü�X�M�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �M�H��

�E�L�W�Q�R���G�D���V�H���R�G�D�E�H�U�X���V�W�U�D�Q�L�F�H���N�R�M�H���V�X���S�R�Y�H�]�D�Q�H���V���S�R�V�O�R�P���N�R�M�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���V�X�E�M�H�N�W���U�D�G�L�����M�H�U���E�D�Q�Q�H�U��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���L�]�L�V�N�X�M�H���Y�L�V�R�N�H���W�U�R�ã�N�R�Y�H���D�N�R���V�H���Med�D�Q���S�R�V�O�R�Y�Q�L���V�X�E�M�H�N�W���R�J�O�D�ã�D�Y�D���Q�D���S�X�Q�R���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

�P�M�H�V�W�D���� �.�R�G�� �R�Y�D�N�Y�R�J�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���S�R�V�W�R�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�F�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �W�U�R�ã�N�R�Y�L�� �S�O�D�ü�D�Q�M�D��

�R�J�O�D�V�D�����]�D�W�L�P���S�R�V�H�E�Q�D���S�R�S�X�O�D�F�L�M�D���G�R���N�R�M�H���U�H�N�O�D�P�D���G�R�O�D�]�L�����W�H���W�R���ã�W�R���G�D�Q�D�V���Y�H�ü�L�Q�D���O�M�X�G�L���X�R�S�ü�H���Q�H��

�R�E�U�D�ü�D���S�D�å�Q�M�X���Q�D���R�J�O�D�V�H, odnosno ignorira ih. 

 

Slika 3. �%�D�Q�Q�H�U���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H 

Izvor: www.adprofis.com 
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5.3. E-�P�D�L�O���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H 

Jedan od najpopularnijih oblika direktne komunikacije na internetu je e-�P�D�L�O�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H����

�.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���R�Y�D�N�Y�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D predstavlja varijantu jeftinog i kvalitetnog direktnog 

marketinga. Poruke se razmjenju vrlo brzo, a usluge �V�H�� �X�]�G�L�å�X�� �Q�D�� �Y�L�ã�L�� �Q�L�Y�R�� �N�R�M�L�� �V�Y�H�� �Y�L�ãe 

�S�U�H�P�D�ã�X�M�H���W�U�D�G�Lcionalne oblike komunikacije. 

�.�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�H�� �V�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�O�L�M�H�Q�W�L�P�D�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L u dobrom i lo�ã�H�P�� �V�P�L�V�O�X���� �/�R�ã�D��

komunikacija podrazumijeva slanje SPAM mailova koji su �G�R�V�D�G�Q�L�� �L�� �L�U�L�W�D�Q�W�Q�L�� �W�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q��

�P�R�J�X���Q�D�U�X�ã�L�W�L poslovanje i �L�P�L�G�å���W�Y�U�W�N�H�� 

Kod ovakvog oblika komunikacije direktne komunikacije potrebna je dozvola od strane 

potencijalnog klijenta za slanje e-maila. Potencijalni klijent mora dati dozvolu te pretplatiti 

svoju e-�P�D�L�O���D�G�U�H�V�X���]�D���S�U�L�P�D�Q�M�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���R���å�H�O�M�H�Q�L�P���X�V�O�X�J�D�P�D���L���S�U�R�L�]�Y�Rdima. Ovakav oblik 

marketinga se naziva Permission Marketing (marketing na osnovu dane dozvole). Permission 

Marketing se �N�R�U�L�V�W�L�� �P�D�L�O�� �O�L�V�W�D�P�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �Q�D�� �þ�L�M�H�� �V�H�� �D�G�U�H�V�H�� �L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R�� �ã�D�O�M�X�� �S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�H��

�S�R�U�X�N�H�� �X�� �Q�H�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�R�M�� �N�R�O�L�þ�L�Q�L���� �8�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �V�X�� �V�H�� �V�D�P�L�� �S�U�L�M�D�Y�L�O�L�� �]�D�� �S�U�L�P�D�Q�M�H��

�S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�L�K�� �S�R�U�X�N�D�� �W�H�� �X�� �V�Y�D�N�R�P�� �W�U�H�Q�X�W�N�X�� �P�R�U�D�M�X�� �L�P�D�W�L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �R�G�M�D�Y�H�� �V liste primatelja 

�W�D�N�Y�R�J���R�E�O�L�N�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���� 

�2�Q�R���ã�W�R���M�H���Y�U�O�R���E�L�W�Q�R���M�H���W�R���G�D���M�H �R�Y�D�M���Q�D�þ�L�Q���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���E�H�V�S�O�D�W�D�Q�����9�H�ü�L�Q�R�P���V�Y�D�N�D���Z�Hb stranica 

prvim dolaskom na stranicu �Q�X�G�L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���S�U�H�W�S�O�D�W�H���Q�D���S�U�L�P�D�Q�M�H���Q�H�Z�V�O�H�W�W�H�U-a te to nerijetko 

�E�X�G�H���S�R�S�U�D�ü�H�Q�R���S�R�þ�H�W�Q�Lm popustom ako se radi o web stranici namijenjenoj kupnji proizvoda 

i usluga. Newsletteri su objave s raznim novostima o koj�L�P�D���S�R�V�O�R�Y�Q�L���V�X�E�M�H�N�W���å�H�O�L���R�E�D�Y�M�H�V�W�L�W�L��

klijente putem e-�S�R�ã�W�H�� 
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6. �$�*�5�2�7�8�5�,�=�$�0���1�$���'�5�8�â�7�9�(�1�,�0���0�5�(�ä�$�0�$ 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���Q�X�G�H���R�J�O�D�ã�Dva�Q�M�H���]�D���Y�U�O�R���P�D�O�R���Q�R�Y�D�F�D���W�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���Q�X�G�H���L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���Q�R�Y�L�K���L��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D. �.�R�G�� �R�Y�D�N�Y�R�J�� �R�J�O�D�ãa�Y�D�Q�M�D�� �M�H�� �Y�U�O�R�� �E�L�W�Q�D�� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�R�V�W���� �P�D�ã�W�D�� �W�H��

�L�P�D�W�L���L�O�L���S�U�R�Q�D�ü�L���ã�W�R���Y�H�ü�L���E�U�R�M���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�����.�D�G�D���V�H���V�S�R�M�H���V�Y�H���W�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�H���V�W�D�Y�N�H���X�E�Uz�R���ü�H���G�R�ü�L��

do odl�L�þ�Q�L�K���U�H�]�X�O�W�D�Wa.  �%�L�W�Q�R���M�H���Q�D�J�O�D�V�L�W�L���G�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���V�Y�H���Y�L�ã�H���N�R�U�L�V�W�L���L���V�W�D�U�L�M�D���S�R�S�X�O�D�F�L�M�D����

�ã�W�R���]�Q�D�þ�L���G�D���V�H���G�R�E�Q�D�� �J�U�D�Q�L�F�D���L�W�H�N�D�N�R���S�R�P�D�N�Q�X�O�D. �9�U�O�R���M�H���E�L�W�Q�D���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �G�D���M�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D��

�Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���G�Y�R�V�P�M�H�U�Q�D; ovdje i oni kojima prodaju uslugu mogu komunicirati s 

njima u realnom vremenu. �â�W�R���M�H���E�U�å�D���U�H�D�N�F�L�M�D���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�D���Q�D���X�S�L�W�H���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K���N�O�L�M�H�Q�D�W�D�����W�R���M�H��

�Y�H�ü�D���V�L�J�X�U�Q�R�V�W���N�D�N�R���N�O�L�M�H�Q�W���Q�H�ü�H���R�W�L�ü�L���N�R�G���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�H�����2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D��

�M�H�� �S�X�Q�R�� �M�H�I�W�L�Q�L�M�H�� �Q�H�J�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �S�X�W�H�P�� �N�O�D�V�L�þ�Q�Lh medija poput radija, televizije i novina. 

�9�D�å�Q�R���M�H���Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L���N�D�N�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���L�]�L�V�N�X�M�H���S�X�Q�R���W�U�X�G�D���L���H�Q�H�U�J�L�M�H���X���L�]�J�U�D�G�Q�M�L���L��

�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�X���R�J�O�D�V�D�����9�H�O�L�N�L���E�U�R�M���N�R�U�L�V�Q�L�N�D�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���L���W�X�U�L�V�W�H���L�]���L�Q�R�]�H�P�V�W�Y�D�������]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L���V�Y�H��

povoljnijem mobilnom �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�� �L�� �X�N�L�G�D�Q�M�X�� �U�R�D�P�L�Q�J�� �Q�D�N�Q�D�G�D���� �X�]�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �S�D�P�H�W�Q�H�� �P�R�E�L�W�H�O�H��

su spojeni na Internet 24 sata dnevno. Na osnovu toga mogu u bilo kojem trenutku kontaktirati 

�R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�H�����S�R�V�W�D�Y�O�M�D�W�L���S�L�W�D�Q�M�D���L���W�U�D�å�L�W�L���Q�R�Y�H���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�H���V�D�G�U�å�D�M�H���N�R�M�L���ü�H���L�K���D�Q�L�P�L�U�D�W�L���G�R�N���V�X na 

�R�G�P�R�U�X���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M�����9�H�O�L�N�D���M�H���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W���N�D�N�R���ü�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���W�Y�U�W�N�H���N�R�M�H���V�X���S�U�L�V�X�W�Q�H���W�D�P�R���J�G�M�H��

�V�X���S�U�L�V�X�W�Q�L���L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L���N�O�L�M�H�Q�W�L���O�D�N�ã�H���L���E�U�å�H���X�J�R�Y�R�U�L�W�L���S�R�V�O�R�Y�H���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�X���N�R�M�D��

�V�H�� �Q�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�� �S�X�W�H�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�����'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �P�R�J�X �E�L�W�L���� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H��

�]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� ���)�D�F�H�E�R�R�N���� �7�Z�L�W�W�H�U�«������ �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�D�F�D�� ���/�L�Q�N�H�G�O�Q������ �P�U�H�å�H�� �]�D��

raz�P�M�H�Q�X�� �P�X�O�W�L�P�H�G�L�M�V�N�L�K�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� ���<�R�X�W�X�E�H���� �6�Q�D�S�F�K�D�W�«������ �J�O�D�]�E�H�Q�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �P�U�H�å�H��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J���R�]�Q�D�þ�D�Y�D�Q�M�D���W�H���E�O�R�J�H�U�V�N�H���P�U�H�å�H�� 
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6.1. Facebook 

Facebook je osnovan 2004. godine, a �R�V�Q�R�Y�D�R���J�D���M�H���E�L�Y�ã�L���V�W�X�G�H�Q�W���+�D�U�Yarda Mark Zuckerberg, 

te Facebook danas predstavlja jednu od �Q�D�M�U�D�ã�L�U�H�Q�L�M�L�K �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D. U 

�S�R�þ�H�W�N�X�� �M�H�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �V�O�X�å�L�R�� �V�D�P�R�� �]�D�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�H�� �L��razmjenjivanje informacija 

�L�]�P�H�ÿ�X���V�W�X�G�H�Q�D�W�D���V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D���Q�D���+�D�U�Y�D�U�G�X�����D���N�D�V�Q�L�M�H���V�X���V�H���Q�D���P�U�H�å�X���S�U�L�N�O�M�X�þ�L�O�H���V�U�H�G�Q�M�H���ã�N�R�O�H����

�U�D�]�Q�D�� �V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D�� �W�H�� �Y�H�O�L�N�H�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �G�L�O�M�H�P�� �V�Y�L�M�H�W�D����Danas ova web �V�W�U�D�Q�L�F�D�� �L�P�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G��

1.230,000,000 aktivnih korisnika. Facebook je ujedno najpopularnije mjesto za 

objavljivanja fotografija�����V���Y�L�ã�H���R�G���������P�L�O�L�M�X�Q�D���Q�R�Y�L�K���G�R�G�D�Q�L�K���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���G�Q�H�Y�Q�R�� 

�9�U�O�R���M�H���Y�D�å�Q�R���Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L���S�R�V�O�R�Y�Q�X���N�R�U�L�V�W���L���S�U�H�G�Q�R�V�W�L��koju nudi Facebook, a tu se konkretno 

misli na Facebook stranice (eng. pages), te na oglase koji se mogu postavljati na stranice radi 

promocije proizvoda i usluga. �2�Q�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �M�D�N�R��bitno je �U�H�G�R�Y�L�W�R�� �R�G�U�å�D�Y�D�W�L�� �V�W�U�D�Q�L�F�X�� �]�D��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�����.�D�R�� �S�U�L�P�M�H�U�� �G�R�E�U�R�J�� �Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �)�D�F�H�E�R�R�N�� �V�W�U�D�Q�L�F�H���R�G�D�E�U�D�Q�D�� �M�H�� �V�O�X�å�E�H�Q�D�� �)�D�F�H�E�R�R�N��

stranica koja promovira �³�$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���.�D�O�S�L�ü�´��i sve �ã�W�R���R�Q���Q�X�G�L�����D���S�R�N�U�H�Q�X�W�D���M�H����������. godine. 

Danas njihova stranica broji 4974 fanova.  

 

Slika 4. �$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���.�D�O�S�L�ü���Q�D���)acebook-u 

Izvor: www.facebook.com 
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�'�D���E�L���V�H���W�D�N�Y�H���V�W�U�D�Q�L�F�H���R�G�U�å�D�O�H���S�R�W�U�H�E�Q�D���M�H���Y�H�O�L�N�D���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D���L interakcija s fanovima kako 

�E�L���V�H���L���G�D�O�M�H���S�R�Y�H�ü�D�Y�D�R���Q�M�L�K�R�Y���E�U�R�M���W�H���Uedovito objavljivanje postova, kao i poticanje fanova na 

lajkanje �L���G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H���S�R�V�W�R�Y�D���N�D�N�R���E�L���ã�W�R���Y�L�ã�H���O�M�X�G�L���Y�L�G�M�H�O�R�� 

Cilj stranice je �ã�W�R���Y�L�ã�H���]�D�G�L�Y�L�W�L �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P �V�D�G�U�å�D�M�H�P potencijalne putnike. �9�U�O�R���M�H���E�L�W�Q�R���X�O�R�å�L�W�L��

puno kreativnosti�����W�U�X�G�D�����D���S�R�Q�D�M�Y�L�ã�H���Y�R�O�M�H�����M�H�U���E�H�]���Y�R�O�M�H���Q�H�P�D���Q�L�þ�H�J�D����Vrlo je bitno naglasiti da 

su dru�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���V�Y�H���Y�L�ãe prisutne i �G�D���L�K���P�Q�R�J�L���G�M�H�O�D�W�Q�L�F�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�M�X���N�D�R���R�G�O�L�þ�D�Q���Q�D�þ�L�Q���]�D��

komunikaciju s posjetiteljima. 

 

 

Slika 5. Primjeri ostalih agroturizama na Facebook-u 

Izvor: www.facebook.com 
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6.2. Twitter  

Twiter �M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���L���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�Q�D���P�U�H�å�D���N�R�M�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���O�M�X�G�L�P�D���ã�L�U�R�P���V�Y�L�M�H�W�D���G�D���R�W�N�U�L�M�X���ã�W�R��

�V�H���W�U�H�Q�X�W�Q�R���G�R�J�D�ÿ�D���W�H���G�D���G�L�M�H�O�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���G�L�O�M�H�P���V�Y�L�M�H�W�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U predstavlja servis 

�]�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�H �L�� �P�L�F�U�R�E�O�R�J�J�L�Q�J�� �N�R�M�L�� �S�R�P�D�å�H svojim korisnicima �G�D�� �ã�D�O�M�X�� �L�� �þ�L�W�D�M�X��

poruke koji su poznatiji kao tweetovi. 

Twitter je osnovan 2006. godine, a od tada je stekao veliku popularnost diljem svijeta te se 

ponekad opisuje kao SMS Interneta (eng. Short Message Service������ �0�U�H�å�L�� �7�Z�L�W�W�H�U�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H��

�S�U�L�V�W�X�S�L�W�L�� �V�D�� �Y�L�ã�H �R�G�� �V�W�R�� �W�L�V�X�ü�D�� �P�R�E�L�O�Q�L�K�� �L�� �Z�H�E�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �L�]�U�D�ÿ�H�Q�H�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �W�U�H�ü�L�K��

osoba. 

�7�Z�L�W�W�H�U�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�� �L�� �X�� �U�H�D�O�Q�R�P�� �Y�U�H�P�H�Q�X�� �ã�L�U�L�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �N�U�R�]�� �V�Y�R�M�X�� �P�U�H�å�X�� �ã�W�R�� �M�H�� �S�R�V�H�E�Q�R��

�]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�R�� �S�R�V�O�R�Y�Q�L�P�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�P�D�� �N�R�M�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �Y�U�O�R�� �E�U�]�R�� �L�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�� �G�R�E�L�Y�D�M�X��

p�R�Y�U�D�W�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �N�X�S�D�F�D�� �W�H�� �J�U�D�G�H�� �G�R�E�D�U�� �R�G�Q�R�V�� �V�� �Q�M�L�P�D�� �L�� �V�Y�R�M�L�P�� �V�D�G�D�ã�Q�M�L�P�� �L��

potencijalnim poslovnim partnerima. 

Osnova prednost �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D Twitter-a u turizmu je njegova jednostavnost i �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��

�S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�Y�L�K��tweetova koje korisnici na�S�L�ã�X i objave.  

�7�Z�L�W�W�H�U�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�� �W�D�N�R�� �ã�W�R�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �Q�D�S�L�ã�H svoju poruku, koja se objavljuje na njegovom 

profilu i vremenskoj crti svih prijatelja s kojima je korisnik povezan, a potom prijatelji mogu 

�W�H���S�R�V�W�R�M�H�ü�H��objave proslijediti svojim prijateljima odnosno tweetati ili spomenuti korisnika na 

�Q�H�N�H���G�U�X�J�H���Q�D�þ�L�Q�H���� �1�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���V�H objava �ã�L�U�L���Q�D���V�Y�H���Y�H�ü�L���E�U�R�M���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �W�H���S�U�L�W�R�P prikuplja 

�]�D�M�H�G�Q�L�F�X���N�R�M�D���ü�H pratiti  korisnika �Q�D���7�Z�L�W�W�H�U�X�����9�U�O�R���M�H���Y�D�å�Q�R���G�D���M�H���R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�L���V�D�G�U�å�D�M koristan 

�W�H�� �G�D�� �S�R�W�L�þ�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X �V�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���� �ã�W�R�� �M�H�� �F�L�O�M�� �V�Y�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� U praksi postoje 

�E�U�R�M�Q�L���S�U�L�P�M�H�U�L���R�G�O�L�þ�Q�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�����D���N�D�R���S�U�L�P�M�H�U���ü�H�P�R���X�]�H�W�L���³�$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���'�X�Y�D�Q�þ�L�ü���  ́
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Slika 6. �$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���'�X�Y�D�Q�þ�L�ü���Q�D���7�Z�L�W�W�H�U-u 

Izvor: www.twitter.com 

 

Slika 7. Reklamira�Q�M�H���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D���'�X�Y�D�Q�þ�L�ü���S�X�W�H�P���7witter-a 

Izvor: www.twitter.com 
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6.3. TripAdvisor  

TripAdvisor �M�H���M�H�G�Q�D���R�G���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K���L���Q�D�M�S�R�V�M�H�ü�H�Q�L�M�L�K���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���V�W�U�D�Q�L�F�D���X���V�Y�L�M�H�W�X����Na stranici 

se okupljaju ljubitelji putovanja, a na istoj se mogu dobiti objektivne i nepristrane informacije, 

�V�D�Y�M�H�W�L�� �L�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D�� �S�X�W�Q�L�N�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �ã�W�R�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H�� �L�� �V�L�J�X�U�Q�L�M�H�� �L�V�S�O�D�Q�L�U�D�O�R��

putovanje. �7�U�L�S�$�G�Y�L�V�R�U���S�U�X�å�D���V�D�Y�M�H�W�H���L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���L�]���S�U�Y�H���U�X�N�H�����Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�L���V�H���P�R�J�X���S�U�R�þ�L�W�D�W�L��

�L�V�N�X�V�W�Y�D���L���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���S�X�W�Q�L�N�D���N�R�M�L���V�X���Y�H�ü���S�U�R�Y�H�O�L���V�Y�R�M���R�G�P�R�U���Q�D���Q�H�N�R�P���R�G���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K���R�G�U�H�G�L�ã�W�D���� 

�1�D���7�U�L�S�$�G�Y�L�V�R�U�X���S�R�V�W�R�M�L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���S�U�L�M�D�Y�H���þ�H�W�L�U�L���W�L�S�D���S�R�Q�X�G�D���� 

- destinacije, 

- p�U�X�å�D�W�H�O�M�L���V�P�M�H�ã�W�D�M�D, 

- restorani , 

- resursi (npr. �W�Y�U�W�N�H���N�R�M�H���S�U�X�å�D�M�X���X�V�O�X�J�H���U�D�]�J�O�H�G�D�Y�D�Q�M�D��. 

 

Preporuka je �S�U�L�M�H�� �Q�H�J�R�� �ã�W�R��se plati i potvrdi �E�R�R�N�L�Q�J�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���V�P�M�H�ã�W�D�M�D, pogledati 

komentare i ocjene koje se nalaze na TripAdvisor-�X���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �P�R�å�H�� �V�H�� �S�R�J�O�H�G�D�W�L�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L��

�V�P�M�H�ã�W�D�M, uslikan od strane putnika, a �Q�H���X�U�H�ÿ�H�Q�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���R�G���V�W�U�D�Q�H���Y�O�D�V�Q�L�N�D���V�P�M�H�ã�W�D�Ma. Bitno 

�M�H���S�U�R�þ�L�W�D�W�L���Ä�O�R�ã�H�³���U�H�F�H�Q�]�L�M�H�����D�O�L���D�N�R���R�E�M�H�N�W���L�P�D�����������S�R�]itivnih recenzija i svega par negativnih, 

�W�D�G�D�� �V�H�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�� �P�R�å�H�� �L�]�D�E�U�D�W�L�� �V�� �Y�H�O�L�N�R�P�� �V�L�J�X�U�Q�R�ã�ü�X�� �N�D�N�R�� �X�� �L�V�W�R�P�� �Q�H�ü�H�� �E�L�W�L�� �S�U�R�E�O�H�P�D�� �L��

nelagode. 

Na �V�W�U�D�Q�L�F�X�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�U�L�V�W�X�S�L�W�L�� �N�D�R�� �J�R�V�W�� �L�O�L�� �V�H�� �U�H�J�L�V�W�U�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �Q�R�Y�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �þ�L�P�H�� �V�H�� �V�W�M�H�þ�H��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �S�L�V�D�Q�M�D�� �N�R�P�H�Q�W�D�U�D, postavljanja raznih pitanja na forumu, slati privatne poruke 

�R�V�W�D�O�L�P�� �þ�O�D�Q�R�Y�L�P�D�� �W�H�� �S�U�L�P�D�W�L�� �S�R�Y�R�O�M�Q�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �]�D�� �R�G�D�E�U�D�Q�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �Q�D�� �H-mail. Jedan od 

�S�U�L�P�M�H�U�D���M�H���³�$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���7�R�Q�þ�L�ü�´�� 
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Slika 8. �$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���7�R�Q�þ�L�ü���Q�D���7�U�L�S�$�G�Y�L�V�R�U-u 

Izvor: www.tripadvisor.com 

Svoj profi�O�� �X�U�H�ÿ�X�M�X�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�P�D���� �Y�L�G�H�R���V�D�G�U�å�D�M�L�P�D�� �W�H zanimljivim opisima kako bi privukli 

�ã�W�R�� �Y�H�üi broj korisnika. Na njihovom profilu �V�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U��mogu pro�Q�D�ü�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L��i negativni 

komentari boravka korisnika te je vrlo bitno da se odgovori na sve komentare, bili oni 

�S�R�]�L�W�L�Y�Q�L���L�O�L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L���W�H���V�K�Y�D�W�L�W�L���]�D�ã�W�R���M�H���Q�H�W�N�R���Q�H�]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Q���X�V�O�X�J�R�P���L�O�L���O�R�N�D�F�L�M�R�P���W�H��ispraviti 

nedostatke.  

 

Slika 9. �.�R�P�H�Q�W�D�U�L���Y�H�]�D�Q�L���X�]���S�R�V�M�H�W���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D���7�R�Q�þ�L�ü 

Izvor: www.tripadvisor.com 
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6.4. YouTube 

YouTube je nakon Facebook-�D���Q�D�M�U�D�ã�L�U�H�Q�L�M�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D���W�H���J�O�R�E�D�O�Q�R���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�D���P�U�H�å�D��

�]�D�� �U�D�]�P�M�H�Q�X�� �Y�L�G�H�R�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �=�E�R�J�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�J�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D�� �E�U�R�M�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �<�R�X�W�X�E�H-a, 

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �L�V�W�R�P�� �U�D�V�W�H�� �L�]�� �G�D�Q�D�� �X�� �G�D�Q. YouTube �V�H�� �P�R�å�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �L �N�D�R�� �W�U�D�å�L�O�L�F�D koju u 

jednom mjesecu  �S�R�V�M�H�W�L�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �P�L�O�L�M�D�U�G�X�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �W�H�� �L�P�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ����milijardi 

pregledanih sati video snimaka. �6�Y�D�N�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �X�� �E�L�O�R�� �N�R�M�H�P�� �W�U�H�Q�X�W�N�X�� �P�R�å�H�� �S�U�L�V�W�X�S�L�W�L�� �Y�L�G�H�R��

snimcima koji se nalaze na serveru, dok �U�H�J�L�V�W�U�L�U�D�Q�L���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���L�P�D�M�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���S�U�H�W�S�O�D�W�L�W�L���V�H���]�D��

�S�U�D�ü�H�Q�M�H�� �å�H�O�M�H�Q�L�K�� �N�D�Q�D�O�D�� �W�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �E�L�W�L�� �R�E�D�Y�L�M�H�ã�W�H�Q�L�� �R�� �Q�R�Y�R�P�� �V�D�G�U�å�D�M�X�� �N�R�M�L�� �V�H�� �R�E�M�D�Y�L�� �Q�D��

istom. Na YouTube-�X�� �V�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�� �S�X�W�H�P�� �V�H�U�Y�L�V�D Google Display Network i to preko 

�W�H�N�V�W�X�D�O�Q�L�K�����J�U�D�I�L�þ�N�L�K���L��video oglasa. �7�H�N�V�W�X�D�O�Q�L���R�J�O�D�V�L���V�H���Q�D�S�O�D�ü�X�M�X���S�X�W�H�P���&�3�&���P�H�W�R�G�H����eng. 

Cost Per Click�����J�G�M�H���V�H���Q�D�S�O�D�W�D���Y�U�ã�L���Q�D���R�V�Q�R�Y�X���N�O�L�N�R�Y�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���Q�D���S�R�V�W�R�M�H�ü�H���R�J�O�D�V�H�����8�N�R�O�L�N�R��

�V�H���N�R�U�L�V�W�H���J�U�D�I�L�þ�N�L���R�J�O�D�V�L�����Q�S�U�����%�D�Q�Q�H�U�L���X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���I�R�U�P�D�W�L�P�D�������W�D�G�D���M�H���P�R�J�X�ü�D���Q�D�S�O�D�W�D���S�X�W�H�P 

CPM metode (eng. Cost Per Mille���� �J�G�M�H�� �V�H�� �Q�D�S�O�D�W�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �Y�U�L�ã�L�� �Q�D�N�R�Q�� ���������� �S�U�L�N�D�]�D��

oglasa. Ako se koristi video oglas�����G�R�G�D�W�Q�R���V�H���Q�D���Y�H�ü���V�S�R�P�H�Q�X�W�H���P�H�W�R�G�H���P�R�å�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���L���&�3�9��

metoda (eng. Cost Per View) gdje se definira cijena za svaki prikaz video oglasa.  

 

 

Slika 10. �2�J�O�D�ã�Dvanje agroturizma putem YouTube-a 

Izvor: www.youtube.com 
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6.5. LinkedIn 

LinkedIn �M�H���Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�D���S�R�V�O�R�Y�Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D�����7�U�H�Q�X�W�Q�R���V�H���Q�D���Q�M�R�M���Q�D�O�D�]�L���Y�L�ã�H���R�G��dvjesto 

sedamdeset i sedam �P�L�O�L�M�X�Q�D���þ�O�D�Q�R�Y�D�����D���R�G���W�R�J���E�U�R�M�D���R�N�R�����������N�R�U�L�V�Q�L�N�D���V�X���V�W�X�G�H�Q�W�L�� Linkedin 

�M�H�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�� �Q�D�� �S�R�V�O�R�Y�Q�H�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�H�� �W�H�� �S�U�H�P�D�� �W�R�P�H�� �V�Y�D�N�L�� �S�U�R�I�L�O�� �P�R�U�D�� �V�D�G�U�å�D�Y�D�W�L�� �S�R�V�O�R�Y�Q�H��

informacije o pojedincu. �3�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �Y�U�O�R�� �V�O�L�þ�Q�R�� �N�D�R�� �L �Q�D�� �G�U�X�J�L�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D. 

Trenutno ima oko tri milijuna registriranih poslovnih subjekata. Postoj�H���G�Y�L�M�H���Y�U�V�W�H���þ�O�D�Q�V�W�Y�D�����D��

to je osnovno koje je ujedno i besplatno���� �W�H�� �S�R�V�W�R�M�L�� �S�U�H�P�L�X�P�� �þ�O�D�Q�V�W�Y�R�� �V naprednim opcijama 

koje se pla�ü�D�� �P�M�H�V�H�þ�Q�R���� �'�D�� �E�L�� �S�U�R�I�L�O�� �E�L�R�� �ã�W�R�� �]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�M�L��i �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�M�L�� �P�R�å�H se ubaciti 

�Y�L�G�H�R�L�V�M�H�þ�D�N���� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���� �R�P�R�W��izdane knjige ili dodati poveznica���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �Y�L�ãe 

�X�P�U�H�å�L�W�L�����'�D���E�L���V�H���L�P�D�O�R���N�R�U�L�V�W�L���R�G���þ�O�D�Q�V�W�Y�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H��imati minimalno 35 kontakata. 

  

 

Slika 11. �6�X�þ�H�O�M�H��LinkedIn web stranice  

Izvor: blog.linkdin.com 
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7. REZULTATI  I RASPRAVA  

U ovom djelu rada �R�E�U�D�G�L�W���ü�H���V�H���S�R�G�D�F�L���L�]���D�Q�N�H�W�H���N�R�M�D���M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�D��preko Facebook stranice, 

e-maila te izravnim kontaktom s ispitanicima. Anketu je ispunila 101 osoba u dobi od 15 

godina pa nadalje. Iako dobiveni rezultati relativno malog broja ispitanika ne mogu biti 

�P�M�H�U�R�G�D�Y�Q�L���]�D���R�S�ã�L�U�Q�L�M�X�� �D�Q�D�O�L�]�X���L���]�D�N�O�M�X�þ�N�H���� �L�V�W�L���P�R�J�X���S�R�V�O�X�å�L�W�L���]�D���G�R�N�D�]�L�Y�D�Q�M�D���K�L�S�R�W�H�]�D���N�R�M�H��

su pretpostavljene prije samog kreiranja ankete. 

�3�U�L�M�H���S�R�þ�H�W�N�D���D�Q�N�H�W�L�U�D�Q�M�D���V�X���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H���V�O�L�M�H�G�H�ü�H���K�L�S�R�W�H�]�H�� 

�+������ �8�O�R�J�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �X�W�M�H�F�D�W�L�� �ü�H�� �Q�D�� �E�R�O�M�X�� �L�Q�I�R�U�P�L�U�D�Q�R�V�W�� �R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� �L��

uslugama u agroturizmu Slavonije i Baranje 

�+�������6�W�D�U�L�M�D���G�R�E�Q�D���V�N�X�S�L�Q�D�����V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���W�U�H�ü�H���å�L�Y�R�W�Q�H���G�R�E�L�����Q�H���L�Q�I�R�U�P�L�U�D���V�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D 

H3:  �$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���Q�L�M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D 

H4: Ljudi smatraju da je agroturizam precijenjen 

 

Spol 

 

Grafikon 1. Spol ispitanika 

Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

Od 101 ispitanika, 55 �V�X���E�L�O�H���P�X�ã�N�H���R�V�R�E�H���L�O�L�����������������D��46 �å�H�Q�V�N�H���R�V�R�E�H���L�O�L�������������� 
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Dob 

 

Grafikon 2. Dob ispitanika 

Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

Najvi�ãe ispitanika bilo je u dobi od 56 i vi�ãe godina i to 31 ispitanik odnosno 30,7% , u dobi 

od 41-55 godina i 26-40 godina bio je jednak broj ispitanika 24, odnosno 23,8%, a najmanje 

ispitanika je bilo u dobi od 15-25 godina i to 22 ispitanika odnosno 21,8% . �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �V�H��

�E�D�]�L�U�D�O�R�� �Q�D�� �V�W�D�U�L�M�H�P�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�X�� �]�D�� �N�R�M�H�� �V�H�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�L�O�R�� �N�D�N�R�� �V�X�� �X�� �V�Y�R�P�� �åivotnom vijeku 

�R�E�L�ã�O�L�� �E�D�U�H�P�� �M�H�G�Q�R�� �P�M�H�V�W�R�� �V�� �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �S�R�Q�X�G�R�P���� �N�D�N�R�� �E�L�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L�� �D�Q�N�H�W�H�� �E�L�O�L�� �ã�W�R��

mjerodavniji. 

Mjesto stanovanja 

 

Grafikon 3. Mjesto stanovanja ispitanika 

Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 
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Od 101 ispitanika 74 pripada gradskoj sredini odnosno 73,3%, 14,9% ili 15 ispitanika pripada  

seoskoj sredini, dok 12 ispitanika ili 11,9% pripada prigradskoj sredini. �9�H�ü�L�Q�V�N�L�� �G�L�R��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �S�U�L�S�D�G�D�� �J�U�D�G�V�N�R�M�� �V�U�H�G�L�Q�L�� �W�H�� �V�H�� �]�D�� �L�V�W�H�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �N�D�N�R�� �L�P�D�M�X�� �Y�H�ü�X�� �å�H�O�M�X�� �L�� �Y�R�O�Mu 

�S�R�V�M�H�W�L�W�L���L���G�R�å�L�Y�L�W�L���P�M�H�V�W�R���V���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���S�R�Q�X�G�R�P���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�H���L�]���V�H�R�V�N�H���V�U�H�G�L�Q�H��

�þ�L�M�D���M�H���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�F�D���R�N�U�X�å�H�Q�M�H���N�R�M�H���V�H���Q�X�G�L���N�U�R�]���D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� 

                         Koliko vremena dnevno aktivno provodite na internetu? 

 

Grafikon 4. Dnevna vremenska aktivnost na internetu 

Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

Aktivno dnevno na internet provodi 34 ispitanika odnosno 33,7%, pola sata do sat na internetu 

dnevno provodi 26 ispitanika ili 26,7%, �Y�L�ãe od 5 sati na internetu provodi 16 ispitanika 

odnosno 16,8%, 17 ispitanika ili 17,8%  izjasnilo da ne koristi internet, a 8 ispitanika ili 5% se 

izjasnilo da dnevno aktivno na internetu provodi manje od pola sata. Veliki broj ispitanika 

aktivno provodi vrijeme na internetu i po par sati dnevno. Iz tog razloga se anketa provela 

�Y�H�ü�L�Q�V�N�L�P�� �G�L�M�H�O�R�P�� �S�X�W�H�P�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���� �D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X�� �E�U�]�R�� �L�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�O�L�� �Q�D��

postavljena pitanja. 
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Prva asocijacija prostornog �V�P�M�H�ã�W�D�M�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�" 

 

Grafikon 5. �3�U�Y�D���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D���S�U�R�V�W�R�U�Q�R�J���V�P�M�H�ã�W�D�M�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D 

Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

�.�D�R�� �S�U�Y�X�� �D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�X�� �S�U�R�V�W�R�U�Q�R�J�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�H�� �R�G�O�X�þ�L�O�R�� �]�D��

�6�O�D�Y�R�Q�L�M�X���L���%�D�U�D�Q�M�X���L���W�R���þ�D�N���������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���R�G�Q�R�V�Q�R�����������������]�D���,�V�W�U�X���V�H���R�G�O�X�þ�L�O�R�������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���L�O�L��

6,9%, za Dalmaciju 6 ispitanika ili 5,9%, za Liku i Gorski kotar 4 ili 4% ispitanika, a za 

�=�D�J�R�U�M�H�� �L�� �0�H�ÿ�L�P�X�U�M�H�� �V�Y�H�J�D�� ���� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �R�G�Q�R�V�Q�R�� ������ �3�U�Y�D�� �D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �Y�H�ü�L�Q�L��

ispitanika je Slavonija i Baranja gdje je agroturizam najzastupljeniji te gdje zapravo i pripada. 

�*�G�M�H���V�W�H���]�D�G�Q�M�L���S�X�W�D���Y�L�G�M�H�O�L���þ�X�O�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X��vezanu za agroturizam? 

 

Grafikon 6. �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���S�R�Q�X�G�D���Y�H�]�D�Q�D���]�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P 
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Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

������ ���������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�H�� �V�O�R�å�L�O�R�� �G�D�� �V�X�� �]�D�G�Q�M�L�� �S�X�W�D�� �Y�L�G�M�H�O�L���þ�X�O�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �Y�H�]�D�Q�X�� �]�D��

�D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���� ������ ���������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�X�� �Y�L�G�M�H�O�L�� �L�O�L�� �þ�X�O�L�� �Q�D�� �7�9-u ili radiju, 16 

���������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�H�� �V�O�R�å�L�O�R�� �G�D�� �X�� �]�D�G�Q�M�H���Y�U�L�M�H�P�H�� �Q�L�V�X�� �S�U�L�P�M�H�W�L�O�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þku ponudu vezanu za 

agrotuziram, 7 (������������ �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���M�H���Y�L�G�M�H�O�R���X���L�]�O�R�J�X���S�X�W�Q�L�þ�N�H�� �D�J�H�Q�F�L�M�H���� �G�R�N���M�H���V�D�P�R������ ��������������

ispitanika ponudu vezanu za agrotuziram primjetio u novinama i letcima. Dobiveni rezultati 

�R�Y�R�J���S�L�W�D�Q�M�D���V�X���O�R�J�L�þ�Q�L���M�H�U���Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���S�U�R�Y�R�G�L���M�D�N�R���S�X�Q�R���Y�U�H�P�H�Q�D���G�Q�H�Y�Q�R���V�X�U�I�D�M�X�ü�L��

�Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���þ�L�P�H���]�D�S�U�D�Y�R���Q�H�V�Y�M�H�V�Q�R���J�O�H�G�D�M�X���U�H�N�O�D�P�H���N�R�M�H���L�P���V�H���Q�D�P�H�ü�X���N�U�R�]���U�D�]�Q�H���S�R�U�W�D�O�H���W�H��

�N�U�R�]���Q�D�P�H�W�O�M�L�Y�H���V�N�R�þ�Q�H���S�U�R�]�R�U�H�� 

Smatram kako je og�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W���Q�D�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H�«  

 

Grafikon 7. �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D 

Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

�����������������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�P�D�W�U�D���N�D�N�R���M�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W���Q�D�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

�P�U�H�å�D�P�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�D Facebook-u, Twitteru, Google+ �L�� �V�O�L�þ�Q�R����17 (16,8%) ispitanika se ne 

�R�E�D�]�L�U�H�� �Q�D�� �R�Q�O�L�Q�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �L�O�L�� �N�R�U�L�V�W�L�� �D�G�� �E�O�R�F�N�H�U���� ���� �������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �M�H��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W���Q�D�M�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H���V�O�D�Q�M�H�P���Q�H�Z�V�O�H�W�W�H�U-�D���X���V�D�Q�G�X�þ�L�ü�H���H-�S�R�ã�W�H�����D���V�D�P�R������

(4%) s�P�D�W�U�D���G�D���M�H���Q�D�M�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H���Q�D���P�U�H�å�D�P�D���]�D���U�D�]�P�M�H�Q�X���P�X�O�W�L�P�H�G�L�M�V�N�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���N�D�R���ã�W�R���V�X��

Youtube, Snapchat i sl. �8���G�D�Q�D�ã�Q�M�H���Y�U�L�M�H�P�H���V�Y�H���Y�L�ã�H���S�R�S�X�O�D�F�L�M�H���N�R�U�L�V�W�L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���W�H���M�H���Q�D��

�L�V�W�L�P�D�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�L�� �E�U�R�M�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D���� �9�H�ü�L�Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �L�P�D�� �U�D�]�Y�L�Mene i mobilne 

�D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���þ�L�P�H���V�X���X�V�S�M�H�O�H���X�ü�L���X���G�Q�H�Y�Q�L���U�L�W�D�P���L���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�F�X���V�Y�R�M�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D�����,�]���W�R�J���U�D�]�O�R�J�D��
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�M�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���Q�D�M�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H���ã�W�R���D�J�H�Q�F�L�M�H���]�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���P�D�N�V�L�P�D�O�Q�R��

koriste.  

�3�R���9�D�ã�H�P���P�L�ã�O�M�H�Q�M�X�����M�H���O�L���D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���G�R�Y�R�O�M�Q�R��promoviran? 

 

Grafikon 8. Promoviranost agroturizma na internetu 
Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

�ý�D�N�� ������ ���������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�H�� �V�O�R�å�L�O�R�� �G�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� �Q�L�M�H�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X����

dok njih 17 (16,8%) misli da je agroturizam dovoljno promoviran. �%�H�]�� �R�E�]�L�U�D�� �Q�D�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H��

�V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �V�Y�U�K�H���� �Y�H�ü�L�Q�D�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �L�� �G�D�O�M�H�� �V�P�D�W�U�D�� �N�D�N�R��

�D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� �Q�L�M�H�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�� �S�X�W�H�P�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���� �W�H�� �G�D�� �X�� �W�R�P�� �G�L�M�H�O�X�� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �L�P�D��

�Q�H�L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�R�J���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�D���X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���L���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�X�� 

Jeste li ikada posjetili poljoprivredno gospodarstvo povezano agroturizmom? 
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Grafikon 9. �3�R�V�M�H�ü�L�Y�D�Q�M�H���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�R�J���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D 
Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

57 (56,4%) ispitanika nikada nije posjetilo poljoprivredno gospodarstvo povezano 

agroturizmom, dok je njih 44 (43,6%) posjetilo poljoprivredno gospodarstvo povezano 

agroturizmom. �1�H�ã�W�R�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �S�R�O�R�Y�L�F�H�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �Q�L�N�D�G�D�� �Q�L�M�H�� �S�R�V�M�H�W�L�O�R�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�R��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R�� �R�E�R�J�D�ü�H�Q�R�� �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �S�R�Q�X�G�R�P���� �,�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �V�X�� �V�H�� �N�U�R�]�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�D�� �S�L�W�D�Q�M�D��

�V�O�R�å�L�O�L�� �N�D�N�R�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� �Q�L�M�H�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�� �ã�W�R�� �E�L�� �V�H�� �P�R�J�O�R�� �S�R�Y�H�]�D�W�L�� �V�� �R�G�O�X�N�R�P�� �R��

�Q�H�S�R�V�M�H�ü�L�Y�D�Q�M�X�� �P�M�H�V�W�D�� �V�� �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �S�R�Q�X�G�R�P���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�L�W�L�� �N�D�N�R��

�L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L�� �]�E�R�J�� �U�D�]�Q�L�K�� �S�U�H�G�U�D�V�X�G�D�� �Q�L�W�L�� �Q�H�P�D�M�X�� �å�H�O�M�X�� �G�R�å�L�Y�M�H�W�L�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�� �N�U�R�]�� �Y�O�D�V�W�L�W�R��

iskustvo. 

�â�W�R���E�L���Y�D�V���Q�D�M�Y�L�ã�H���S�R�W�D�N�O�R���Q�D���L�]�O�H�W���N�R�M�L���E�L���X�N�O�M�X�þ�L�R���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X�" 

 

Grafikon 10. �3�R�W�L�F�D�M���Q�D���L�]�O�H�W���V���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���S�R�Q�X�G�R�P 
Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

�1�D�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �³�â�W�R�� �E�L�� �Y�D�V�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�R�W�D�N�O�R�� �Q�D�� �L�]�O�H�W�� �N�R�M�L�� �E�L�� �X�N�O�M�X�þ�L�R�� �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X �S�R�Q�X�G�X�"�´���� ������

���������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �M�H�� �U�H�N�O�R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� ���� �K�U�D�Q�D�� �L�� �S�L�ü�H���� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�� �R�E�U�W�L�� �L�� �V�O�������� ������ ����������������

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�H���R�G�O�X�þ�L�O�R���]�D���S�U�L�U�R�G�X���,���þ�L�V�W���]�U�D�N���������������������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���]�D���G�R�E�U�R���G�U�X�ã�W�Y�R���L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�H����

������ ���� �������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �E�L�� �S�R�W�D�N�O�D�� �]�Q�D�W�L�å�H�O�M�D���� �]�D���L�Q�W�L�P�X�� �V�X�� �V�H�� �R�G�O�X�þ�L�O�D�� ���� ���������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���� �D�� �]�D��

ostalo 1 ispitanik. Iz navedenog grafikona je vidljivo kako ispitanici smatraju da je posjet 

�P�M�H�V�W�X�� �V�� �D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �S�R�Q�X�G�R�P�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �X�å�L�Y�D�Q�M�H�� �X�� �S�U�L�U�R�G�Q�L�P�� �E�R�J�D�W�V�W�Y�L�P�D�� �X�� �G�R�E�U�R�P��

�G�U�X�ã�W�Y�X�� �W�H�� �X�]�� �G�R�E�U�X�� �J�D�V�W�U�R�Q�R�P�V�N�X�� �S�R�Q�X�G�X���� �8�]�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�� �V�H�� �P�R�J�X�� �S�R�Y�H�]�D�W�L�� �V�Y�H�� �þ�H�ã�ü�L�� �R�G�O�D�V�F�L��
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�W�Y�U�W�N�L�� �Q�D�� �W�]�Y���� �Ä�W�H�D�P�� �E�X�L�O�G�L�Q�J�³�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�R�V�O�R�Y�Q�L�� �N�R�O�H�J�H�� �L�� �S�D�U�W�Q�H�U�L�� �R�G�P�R�U�L�O�L�� �L�� �Ä�Q�D�S�X�Q�L�O�L��

�E�D�W�H�U�L�M�H�³���]�D���Q�R�Y�H���S�R�V�O�R�Y�Q�H���L�]�D�]�R�Y�H���N�R�M�L���L�K���þ�H�N�D�M�X�� 

 

Kada biste imali priliku, na koliko dugo bi posjetili mjesto s ponudom agroturizma? 

 

Grafikon 11. �'�X�O�M�L�Q�D���E�R�U�D�Y�N�D���X���P�M�H�V�W�X���V���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���S�R�Q�X�G�R�P 
Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

77 (76,2%) ispitanika bi posjetilo mjesto s ponudom agroturizma za vikend, za tjedan dana se 

�R�G�O�X�þ�L�O�R��������(17,8%) ispitanika, a njih 6 (5,9%) bi posjetilo mjesto s ponudom agroturizma na 

������ �L�� �Y�L�ã�H�� �G�D�Q�D�� Za razliku od mediteranskog turizma gdje se na moru provodi minimalno 

�W�M�H�G�D�Q���G�D�Q�D���S�D���L���Y�L�ã�H�����X���P�M�H�V�W�R���V���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���S�R�Q�X�G�R�P���Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���E�L���L�ã�O�D���Q�D���Y�Lkend. 

�5�D�]�O�R�J���W�D�N�Y�R�P���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�X���P�R�å�H���E�L�W�L��nezainteresiranost za agroturizam ili ispitanici smatraju 

kako je na takvom mjestu za odmor sasvim dovoljan jedan vikend. 

�8�N�R�O�L�N�R���V�W�H���Y�H�ü���S�R�V�M�H�W�L�O�L���S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�R���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R���S�R�Y�H�]�D�Q�R���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P�����X�N�U�D�W�N�R��
�R�S�L�ã�L�We svoja iskustva (dojmove, kritike, prednosti, nedostatke izleta i sl). 

Ispitanici koji su posjetili poljoprivredno gospodarstvo povezano agroturizmom istakli su 
svoja iskustva, a neka od njih su: 

�³�3�R�V�M�H�W�L�O�D�� �V�D�P�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �H�W�Q�R�� �V�H�O�D�� �V�P�M�H�ã�W�H�Q�L�K�� �X�� �Q�H�G�L�U�Q�X�W�Q�R�M �S�U�L�U�R�G�L�� �V�� �þ�L�V�W�L�P�� �]�U�D�N�R�P���� �G�R�E�U�R�P��
�J�D�V�W�U�R���S�R�Q�X�G�R�P���L���V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�P���N�D�S�D�F�L�W�H�W�R�P�����0�L�V�O�L�P���G�D���E�L���V�Y�D�W�N�R���U�D�G�R���S�U�R�Y�H�R���Q�H�N�R���Y�U�L�M�H�P�H���Q�D��
nekom od takvih imanja i aktivno se uklju�þ�L�R���L���X���U�D�G���Q�D���Q�M�L�P�D���´ 

�³�6�Y�L�G�M�H�O�R���P�L���V�H���ã�W�R���V�H���å�L�Y�R�W�L�Q�M�H���S�U�L�U�R�G�Q�R���K�U�D�Q�H���L���P�R�å�H���L�P���V�H���S�U�L�ü�L���L���G�R�P�D�ü�D���K�U�D�Q�D���M�H�U���V�H���Y�L�G�L��
�J�G�M�H���V�H���X�]�J�D�M�D���´ 
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�³�3�R�]�L�W�L�Y�Q�R�����V�X�V�U�H�W���G�M�H�F�H���V �G�R�P�D�ü�L�P���å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�P�D�����1�H�J�D�W�L�Y�Q�R�����þ�L�V�W�R�ü�D�´ 

�³�3�R�]�L�W�L�Y�Q�L���X�W�L�V�F�L���X���þ�L�V�W�R�M���S�U�L�U�R�G�L�����U�H�N�U�H�D�W�L�Y�Q�L���U�D�G���Q�D���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Yu�����V�X�V�U�H�W�L���V�D���å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�P�D�´ 

�³�5�D�G�� �X�� �Y�U�W�X�� �M�H�� �Y�U�O�R�� �Y�U�O�R�� �X�U�H�G�D�Q���� �U�D�G�� �X�� �Y�R�ü�Q�M�D�N�X���± �N�R�ã�H�Q�M�H�� �W�U�D�Y�H���� �8�J�R�G�Q�R�� �G�U�X�å�H�Q�M�H�� �V�D��
�å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�P�D�´ 

�³�.�U�D�W�N�R���Y�U�L�M�H�P�H���E�R�U�D�Y�N�D�����Q�L�M�H���V�H���P�R�J�O�R���V�Y�H���Y�L�G�M�H�W�L�´ 

�³�7�U�H�E�D���S�R�ã�W�R�Y�D�W�L���S�U�D�Y�L�O�D���V�W�U�X�N�H��i koristi�W�L���L�V�N�X�V�W�Y�D���S�U�R�Y�M�H�U�H�Q�L�K���]�H�P�D�O�M�D�´ 

�³�6�Y�H���M�H���R�G�O�L�þ�Q�R���D�N�R���V�H���S�R�ã�W�X�M�X���S�U�D�Y�L�O�D���V�W�U�X�N�H�´ 

�³�-�R�ã���X�Y�L�M�H�N���S�U�H�P�D�O�R���S�R�Q�X�G�H�´ 

�³�.�U�L�W�L�N�D- preskupo s obzirom na ponudu i �N�Y�D�O�L�W�H�W�X�´ 

�³�'�R�E�U�D���S�R�Q�X�G�D�����K�U�D�Q�D�����S�L�ü�H�����J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R�´ 

�³�8�J�R�G�D�Q���E�R�U�D�Y�D�N���Q�D���V�Y�M�H�å�H�P���]�U�D�N�X�����þ�L�V�W���R�N�R�O�L�ã��i �]�G�U�D�Y�D���K�U�D�Q�D�´ 

�³�8�J�R�G�Q�R���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���Y�U�L�M�H�P�H���X���U�D�]�J�O�H�G�D�Y�D�Q�M�X���2�3�*-�D�´ 

�³�6�Y�L�G�L�R���P�L���V�H���X�]�J�R�M���F�Y�L�M�H�ü�D��i ostale kulture i �V�W�R�þ�D�U�V�W�Y�R�´ 

�³�%�L�R���V�D�P���X���%�D�U�D�Q�M�L���Y�L�ãe puta i zadovoljan sam prezentacijom i �S�R�Q�X�G�R�P�´ 

�³�3�U�H�G�L�Y�Q�R���L�V�N�X�V�W�Y�R�����S�U�L�U�R�G�D��i �þ�L�V�W���]�U�D�N��i �G�R�E�U�D���J�D�V�W�U�R���S�R�Q�X�G�D�´ 

�³�3�U�H�G�L�Y�Q�R���M�H���E�L�O�R�����R�S�X�ã�W�D�M�X�ü�H���X���S�U�L�U�R�G�L���V�D���R�G�O�L�þ�Q�R�P���S�R�Q�X�G�R�P���K�U�D�Q�H���´ 

�³�0�L�U�����L�Q�W�L�P�D�����Q�H�P�D���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�H���J�X�å�Y�H��i �V�Y�M�H�å���]�U�D�N.�  ́

�³�8�N�X�V�Q�D���K�U�D�Q�D�����G�R�E�U�R���Y�L�Q�R�����G�R�E�U�L���W�D�P�E�X�U�D�ã�L�����S�U�H�N�U�D�V�D�Q���D�P�E�L�M�H�Q�W.�  ́

�,�D�N�R�� �Y�H�O�L�N�L�� �G�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �Q�L�M�H�� �R�G�J�R�Y�R�U�L�R�� �Q�D�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �E�H�]�� �S�U�H�G�O�R�å�H�Q�R�J�� �R�G�J�R�Y�R�U�D���� �L�]�� �G�R�E�L�Y�H�Q�L�K��

�R�G�J�R�Y�R�U�D���L�]�Q�D�G���P�R�å�H���V�H���S�U�R�Q�D�ü�L���X�]�R�U�D�N���J�G�M�H���L�V�S�L�W�D�Q�L�F�L���N�R�M�L���V�X���E�L�O�L���X���P�M�H�V�W�X���V���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P��

ponudom �N�D�R���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���V�W�Y�D�U�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���S�U�L�U�R�G�Q�H���O�M�H�S�R�W�H�����S�L�W�R�P�H���å�L�Y�R�W�L�Q�M�H���W�H���Y�L�V�R�N�X���N�Y�D�O�L�W�H�W�X��

�J�D�V�W�U�R�Q�R�P�V�N�H�� �S�R�Q�X�G�H���� �6�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H���� �N�D�R�� �N�U�L�W�L�N�D�� �L�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N�� �V�H�� �P�R�å�H�� �L�]�G�Y�R�M�L�W�L�� �Q�H�þ�L�V�W�R�ü�D��

�V�D�P�R�J���V�P�M�H�ã�W�D�M�D�����W�H���N�D�N�R���V�X���S�R�Q�X�G�H���S�U�H�V�N�X�S�H���]�D���G�D�Q�D�ã�Q�M�L���V�W�D�Q�G�D�U�G�� 
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Po �9�D�ã�H�P���P�L�ã�O�M�H�Q�M�X�����J�G�M�H���M�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���V�P�M�H�ã�W�D�M�D���E�R�O�M�D�" 

 

Grafikon 12. �.�Y�D�O�L�W�H�W�D���V�P�M�H�ã�W�D�M�D 
Izvor: Vlast�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

�1�D�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �J�G�M�H�� �M�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �E�R�O�M�D�� ������ �������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�H�� �V�O�R�å�L�O�R�� �]�D�� �P�H�G�L�W�H�U�D�Q�V�N�L��

turizam, 13 (12,9%) �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�H���R�G�O�X�þ�L�O�R���]�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���������������������������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�P�D�W�U�D���G�D���M�H��

�W�R�� �S�O�D�Q�L�Q�V�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P���� ���� �������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�H�� �R�G�O�X�þ�L�O�R�� �]�D�� �U�X�U�D�O�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P���� �G�R�N�� �Q�M�L�K�� ���� ��������������

�V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �M�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �E�R�O�M�D�� �Q�D�� �N�R�Q�W�L�Q�H�Q�W�D�O�Q�R�P�� �W�X�U�L�]�P�X�� �9�H�ü�L�� �G�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �Q�D�� �Rvo 

�S�L�W�D�Q�M�H�� �L�S�D�N�� �R�G�D�E�L�U�H�� �P�H�G�L�W�H�U�D�Q�V�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P���� �5�D�]�O�R�J�� �W�R�P�X�� �M�H�� �W�D�M�� �ã�W�R�� �V�H�� �P�H�G�L�W�H�U�D�Q�V�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �X��

�Y�H�ü�L�Q�L�� �V�O�X�þ�D�M�H�Y�D�� �N�R�U�L�V�W�L�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �S�U�H�N�R�� �O�M�H�W�Q�H�� �V�H�]�R�Q�H���� �D�� �]�E�R�J�� �Y�H�O�L�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D, 

�G�D�Y�D�W�H�O�M�L���X�V�O�X�J�H���P�R�U�D�M�X���S�R�G�L�ü�L���U�D�]�L�Q�X���X�V�O�X�J�H���Q�D���Y�L�V�R�N�L���Q�L�Y�R���N�D�N�R���E�L���O�D�N�ãe privukli potencijalne 

�N�R�U�L�V�Q�L�N�H�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����X���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�X���Q�L�M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���L�P�D�W�L���V�P�M�H�ã�W�D�M���Q�D���Y�L�V�R�N�R�P���Q�L�Y�R�X���M�H�U���M�H���X��

�L�V�W�R�P���Q�D�J�O�D�V�D�N���Q�D���R�E�L�O�D�å�H�Q�M�H���S�U�L�U�R�G�H���L���X�å�L�Y�D�Q�M�H���X���J�D�V�W�U�R�Q�R�P�V�N�R�M���S�R�Q�X�G�L���W�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���V�P�M�H�ã�W�D�M��

�N�R�U�L�V�W�H���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���V�D�P�R���]�D���Q�R�ü�H�Q�M�H�� 
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Smatrate li da su usluge i proizvodi agroturizma precijenjene? 

 

Grafikon 13. (Ne)precijenjenost usluga i proizvoda agroturizma 
Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

47 (46,5%) ispitanika smatra da usluge i proizvodi agroturizma nisu precijenjene, nego da 

kvaliteta proizvoda mora imati svoju cijenu, 31 (30,7%) ispitanika smatra da su usluge i 

�S�U�R�L�]�Y�R�G�L���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D���S�U�H�F�L�M�H�Q�M�H�Q�H���W�H���G�D���Q�H�P�D���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���N�D�R���Q�D���P�R�U�X��������������������������

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�H���R�G�O�X�þ�L�O�R���]�D���R�G�J�R�Y�R�U���³�Q�H���]�Q�D�P�´�� �9�H�ü�L���G�L�R��ispitanika smatra kako kvaliteta usluge i 

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �P�R�U�D�� �L�P�D�W�L�� �V�Y�R�M�X�� �F�L�M�H�Q�X���� �G�R�N�� �Q�H�ã�W�R�� �P�D�Q�M�L�� �G�L�R�� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�P�D�W�U�D�� �N�D�N�R��

agroturizam ipak nije dovoljno atraktivan kako bi konkurirao mediteranskom turizmu. 

Koju vrstu turiz ma bi radije posjetili? 
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Grafikon 14. �,�]�E�R�U���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H 
Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

56 (55,4%) ispitanika bi najradije posjetilo mediteranski turizam, 20  (19,8%) ispitanika bi 

posjetilo planin�V�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P���� ������ �������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�H�� �R�G�O�X�þ�L�O�R�� �]�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���� ���� ��������������

ispitanika bi najradije posjetilo kontinentalni turizam, dok svega 7 (6,9%) ispitanika bi 

posjetilo ruralni turizam. �,�� �N�R�G�� �R�Y�R�J�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�H�� �V�O�R�å�L�O�R�� �N�D�N�R�� �E�L�� �L�S�D�N��

radije svoje slobodno vrijeme proveli na moru. Slijede ispitanici koji bi voljeli posjetiti 

�S�O�D�Q�L�Q�V�N�L���W�X�U�L�]�D�P�����G�R�N���M�H���Q�D���W�U�H�ü�H�P���P�M�H�V�W�X���å�H�O�M�D���]�D���S�R�V�M�H�W�R�P���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� 

Smatrate li da �X���5�H�S�X�E�O�L�F�L���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���S�R�V�W�R�M�L���G�R�Y�R�O�M�Q�D���S�R�W�U�D�å�Q�M�D���]�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P�" 

 

Grafikon 15. �3�R�W�U�D�å�Q�M�D���]�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P���X���5�+ 
Izvor: �9�O�D�V�W�L�W�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H 

������ ���������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �X�� �5�H�S�X�E�O�L�F�L�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �Q�H�� �S�R�V�W�R�M�L�� �G�R�Y�R�O�M�Q�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D�� �]�D��

�D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P���� ������ ���������������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D�� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �S�R�V�W�R�M�L�� �G�R�Y�R�O�M�Q�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D�� �]�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P����
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dok se 15 (14,9%) izjasnilo da ne zna jel �S�R�V�W�R�M�L�� �G�R�Y�R�O�M�Q�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D���X�� �5�+�� �]�D�� �D�Jroturizmom. 

�6�N�R�U�R���������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�P�D�W�U�D���N�D�N�R���X���5�+���L�S�D�N���Q�H���S�R�V�W�R�M�L���G�R�Y�R�O�M�Q�D���S�R�W�U�D�å�Q�M�D���]�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P��

�E�H�]���R�E�]�L�U�D���Q�D���V�Y�H���Y�H�ü�X���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�R�V�W���L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����-�H�G�D�Q��

�R�G�� �U�D�]�O�R�J�D�� �W�D�N�Y�R�J�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �V�W�U�D�K�� �R�G�� �Q�H�S�R�]�Q�D�W�R�J�� �W�H�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���X�Q�D�S�U�L�M�H�G�� �N�D�N�R��

�V�H���N�R�U�L�V�Q�L�N���Q�H�ü�H���]�D�G�R�Y�R�O�M�L�W�L���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�R�P���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���X�V�O�X�J�R�P�� 

�9�O�D�V�W�L�W�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���S�U�R�Y�H�G�H�Q�D���M�H���D�Q�N�H�W�D���J�G�M�H���V�X���S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H�������K�L�S�R�W�H�]�H���� 

�+�������8�O�R�J�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���X�W�M�H�F�D�W�L���ü�H���Q�D���E�R�O�M�X���L�Q�I�R�U�P�L�U�D�Q�R�V�W���R���S�U�R�L�]�Y�R�G�Lma i 

uslugama u agroturizmu Slavonije i Baranje 

�+�������6�W�D�U�L�M�D���G�R�E�Q�D���V�N�X�S�L�Q�D�����V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���W�U�H�ü�H���å�L�Y�R�W�Q�H���G�R�E�L�����Q�H���L�Q�I�R�U�P�L�U�D���V�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W 

�+���������$�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���Q�L�M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D 

H4: Ljudi smatraju da je agroturizam precijenjen 

�7�U�L�� �R�G�� �þ�H�W�L�U�L�� �K�L�S�R�W�H�]�H�� �V�X�� �N�U�R�]�� �D�Q�N�H�W�X�� �L�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�H���� �â�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �S�U�Y�H�� �K�L�S�R�W�H�]�H�� �þ�D�N�� ������ �R�G�� ��������

�L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�H���V�O�R�å�L�O�R���G�D���M�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���Q�D�M�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D����

�W�H���M�H���������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���]�D�G�Q�M�L���S�X�W���Y�L�G�M�H�O�R���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X���Y�H�]�D�Q�X���]�D���D�J�Uoturizam na internetu, te 

�W�L�P�H�� �P�R�å�H�P�R�� �S�R�W�Y�U�G�L�W�L�� �S�R�V�W�R�M�D�Q�R�V�W�� �S�U�Y�H�� �K�L�S�R�W�H�]�H���� �â�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �G�U�X�J�H�� �K�L�S�R�W�H�]�H�� �G�D�� �V�H�� �V�W�D�U�L�M�D��

�G�R�E�Q�D���V�N�X�S�L�Q�D���Q�H���L�Q�I�R�U�P�L�U�D���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�����W�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���W�R�þ�Q�R�����M�H�U���Y�H�ü�L�Q�D���L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���X���G�R�E�L���R�G��

������ �L�� �Y�L�ã�H�� �J�R�G�L�Q�D�� �M�H�� �Q�D�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �³�.�R�O�L�N�R�� �Y�U�H�P�H�Q�D �G�Q�H�Y�Q�R�� �D�N�W�L�Y�Q�R�� �S�U�R�Y�R�G�L�W�H�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�´�� �þ�D�N��

njih 18 odgovorilo da ne koristi internet, dok je svega njih par, te dobne skupine, odgovorilo 

�G�D�� �N�R�U�L�V�W�L�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�� �D�O�L�� �P�D�Q�M�H�� �R�G�� �S�R�O�D�� �V�D�W�D�� �G�Q�H�Y�Q�R���� �7�U�H�ü�D�� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �N�U�R�]�� �D�Q�N�H�W�X��

�S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�D���� �J�G�M�H���V�H���þ�D�N�������� �R�G �������� �L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�O�R�å�L�O�R���G�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���Q�L�M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q��

�Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����â�W�R���V�H���W�L�þ�H���þ�H�W�Y�U�W�H���K�L�S�R�W�H�]�H���������R�G�����������L�V�S�L�W�D�Q�L�N�D���V�P�D�W�U�D���G�D��

�D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���Q�L�M�H���S�U�H�F�L�M�H�Q�M�H�Q�����Y�H�ü���G�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���P�R�U�D���L�P�D�W�L���L���V�Y�R�M�X���F�L�M�H�Q�X�����G�R�N���V�Y�H�J�D��

31 od 101 ispitanika smatra da je agroturizam precjenjen. 23 ispitanika nisu znali dati 

�R�G�J�R�Y�R�U�����W�H���S�U�H�P�D���W�R�P�H���þ�H�W�Y�U�W�D���K�L�S�R�W�H�]�D���Q�L�M�H���S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�D���N�U�R�]���D�Q�N�H�W�X��  



 

35 
 

8. �=�$�.�/�-�8�ý�$�.  

�,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �V�X�� �S�R�V�W�D�O�H�� �Q�H�L�]�R�V�W�D�Y�Q�L�� �G�L�R�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D���� �,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D��

trenutne i uvijek dostupne informacije potencijalnim klijentima iz cijelog svijeta te predstavlja 

�P�R�ü�D�Q���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L���N�D�Q�D�O���N�R�M�L�P���V�H���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R���P�R�J�X���S�R�Y�H�]�D�W�L���V�X�E�M�H�N�W�L���S�R�Q�X�G�H���L���S�R�W�U�D�å�Q�M�H���X��

turizmu. �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �Q�X�G�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �]�D�� �Y�U�O�R�� �P�D�O�R�� �Q�R�Y�D�F�D���� �D�� �Q�X�G�H�� �L��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���Q�R�Y�L�K���Q�D�þ�L�Q�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�����.�D�R���L���N�R�G���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���V���þ�L�W�D�W�H�O�M�L�P�D�����X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���Q�D��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�D�� �M�H�� �P�D�ã�W�D���� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�R�V�W�� �L�� �S�U�R�Q�D�O�D�]�D�N�� �ã�W�R�� �Y�H�ü�H�J�� �E�U�R�M�D��

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���� �W�M���� �X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �F�L�O�M�D�Q�H�� �S�X�E�O�L�N�H���� �6�S�R�M�� �V�Y�H�J�D�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J�� �X�E�U�]�R�� �ü�H�� �S�R�N�D�]�D�W�L��

�G�R�E�U�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H�����D���G�R�N�D�]���W�R�P�H���V�X���L���N�R�P�H�Q�W�D�U�L���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���Q�D���P�Q�R�J�L�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�� 

�.�D�N�R�� �V�H�� �Q�D�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�D�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D�� �X�� �W�X�U�L�]�P�X���� �S�R�V�O�R�Y�Q�L�� �V�X�E�M�H�N�W�L 

�P�R�U�D�M�X�� �X�O�R�å�L�W�L�� �L�]�Q�L�P�D�Q�� �Q�D�S�R�U�� �L�� �X�O�D�J�D�W�L�� �X�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X���� �]�Q�D�Q�M�H�� �L�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�X�� �X�V�O�X�J�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �R�V�W�D�O�L��

�N�R�P�S�H�W�L�W�L�Y�Q�L�� �W�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�O�L�� �U�D�V�W�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�J�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D���� �,�]�� �W�R�J�� �U�D�]�O�R�J�D�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �E�L�W�L�� �X�� �W�L�M�H�N�X�� �V��

�Q�D�M�Q�R�Y�L�M�L�P�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L�P�� �L�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�V�N�L�P�� �G�R�V�W�L�J�Q�X�ü�L�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �X�þ�L�Q�Noviro reagiralo na 

nove izazove koje postavlja globalna konkurencija. �-�H�G�Q�R�� �R�G�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�L�K�� �G�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D�� �M�H��

marketing pod nazivom �Ä�R�G�� �X�V�W�D�� �G�R�� �X�V�W�D�³�� �þ�L�M�D�� �M�H�� �I�L�O�R�]�R�I�L�M�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �Q�H�� �V�W�D�Y�O�M�D�W�L�� �S�R�G��

�N�R�Q�W�U�R�O�X�� �M�H�U�� �E�L�� �V�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�L�U�H�N�W�Q�R�� �X�W�M�H�F�D�O�R�� �Q�D�� �Q�M�H�]�L�Q�X�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W�� �L�� �L�� �Q�H�R�Y�L�V�Q�R�V�W���� �6��

�Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�R�P�� �V�H�� �X�þ�L�Q�F�L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �Q�D�V�W�R�M�H�� �L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �]�D�� �G�R�E�U�R�� �E�U�H�Q�G�D���� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D����

�X�V�O�X�J�H�� �L�W�G���� �.�O�M�X�þ�Q�L�� �U�D�]�O�R�]�L�� �]�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �Ä�R�G�� �X�V�W�D�� �G�R�� �X�V�W�D�³�� �V�X�� �S�U�H�R�S�W�H�U�H�ü�H�Q�R�V�W�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D�����U�D�V�W�X�ü�L���V�N�H�S�W�L�F�L�]�D�P���L���S�D�G���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�D���X���R�Q�R���ã�W�R���V�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D���X���P�H�G�L�M�L�P�D���W�H���ã�L�U�R�N�D��

dostupnost informacijskih tehnologija. �6�Y�D�N�D���W�Y�U�W�N�D���R�G�Q�R�V�Q�R���D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R���N�R�M�H��

svoje usluge i proizvode nudi na specijaliziranim portalima (npr. Booking, TripAdvisor itd.) i 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �V�H�� �V�O�X�å�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�R�P�� �Ä�R�G�� �X�V�W�D�� �G�R�� �X�V�W�D�³���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���R�Q�L���S�U�X�å�D�M�X���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���V�O�R�E�R�G�X���J�R�Y�R�U�D���N�U�R�]���V�X�E�M�H�N�W�L�Y�Q�H���N�R�P�H�Q�W�D�U�H���L���I�R�U�X�P�H���ã�W�R��

�L�K�� �S�U�L�V�L�O�M�D�Y�D�� �Q�D�� �N�R�Q�V�W�D�Q�W�D�Q�� �W�U�X�G���� �U�D�G�� �L�� �X�O�D�J�D�Q�M�H�� �X�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �E�L�O�L�� �M�R�ã�� �E�R�O�M�L�� �L��

efikasniji.  

Smjernice za daljnji razvoj �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �S�U�R�L�]�D�ã�O�H�� �L�]�� �N�R�Q�F�H�S�F�L�M�V�N�R�J�� �L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�R�J��

dijela rada su �X�G�U�X�å�L�Y�D�Q�M�H�� �Y�L�ã�H�� �R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�K�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�L�K�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D�� �X�� �V�Y�U�K�X�� �M�D�þ�D�Q�M�D��

�D�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �N�D�R�� �M�H�G�Q�H�� �Y�H�O�L�N�H�� �F�M�H�O�L�Q�H�� �W�H�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �D�Q�J�D�å�L�U�D�Qje poslovnih subjekata u 

�V�Y�U�K�X�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �N�U�R�]�� �]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�M�H�� �L��

�P�D�ã�W�R�Y�L�W�L�M�H���V�D�G�U�å�D�M�H odnosno oglase �N�R�M�L���ü�H���S�U�L�Y�X�ü�L��potencijalne korisnike.  
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�Q�L�M�H�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �S�U�R�P�Y�L�U�D�Q�� �S�X�W�H�P�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�H��pokazalo kako ispitanici smatraju da 

agroturizam nije precijenjen te da kvaliteta proizvoda i usluge mora imati svoju cijenu. 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�� agroturizam, ruralni turizam, uloga interneta�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H  
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11. SUMMARY  

The term agrotourism came at the end of the twentieth century when the representatives of 

agricultural holdings introduced it as one of the forms of their tourist service. Agrotourism is 

considered part of rural tourism. The Internet and social networks are an integral part of 

agrotourism, whereby the internet has become an unavoidable part of media planning in recent 

years. The Internet provides current and always accessible information to potential clients 

from around the world and is a powerful communication channel that can effectively link the 

supply and demand of tourism stakeholders. The paper explores the role of the internet and 

social networks in the development of agrotourism. For research purposes, a survey was 

performed on randomly selected 101 respondents of all ages as potential users of agrotouristic 

offer. Research has shown that the internet and social networks affect better information on 

products and services of agrotourism although it is not sufficiently promoted via the Internet. 

It has also been shown that respondents believe that agrotourism is not overrated and that a 

quality of product and service must have its price. 

Key words: agrotourism, rural tourism, the role of the internet, social networks  
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12. PRILO ZI  

�3�U�L�O�R�J���������$�J�U�R�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���S�R�Q�X�G�D���6�O�D�Y�R�Q�L�M�H���L���%�D�U�D�Q�M�H12 

�������â�2�.�$�ý�.�2���,�0�$�1�-�(���$�&�,�1���6�$�/�$�â�����7�R�U�G�L�Q�F�L 

2. BARANJSKI DVORI - SEOSKI TURIZAM, Zmajevac 

�������6�(�2�6�.�2���*�2�6�3�2�'�$�5�6�7�9�2���/�$�&�.�2�9�,�û�����%�L�O�M�H 

�������2�%�,�7�(�/�-�6�.�2���*�2�6�3�2�'�$�5�6�7�9�2���-�8�5�,�1�,���'�9�2�5�,�����.�Q�H�å�H�Y�L���9�L�Q�R�J�U�D�G�L 

�������$�*�5�2�7�8�5�,�=�$�0���2�3�*���-�8�=�%�$�â�,�û��- �0�$�7�.�2�9�$���3�(�&�$�5�$�����%�R�ã�Q�M�D�F�L 

6. SEOSKI TURIZAM LARVA, Trenkovo 

�������6�(�/�-�$�ý�.�2���'�2�0�$�û�,�1�6�7�9�2���6�7�$�5�$���%�$�5�$�1�-�$�����.�Q�H�å�H�Y�L���9�L�Q�R�J�U�D�G�L 

8. EKO GOSPODARSTVO ORLOV PUT, Bilje 

9. SEOSKI TURIZAM NOVOSEL, Valpovo 

���������.�8�û�$���=�$���2�'�0�2�5���3�2�'���'�8�'�2�0�����$�O�M�P�D�ã 

���������6�(�/�-�$�ý�.�2���'�2�0�$�û�,�1�6�7�9�2���1�2�9�$�ý�,�û�����3�R�S�R�Y�D�F 

12. SEOSKO GOSPODARSTVO IVICA I MARICA, Karanac 

���������6�(�2�6�.�,���7�8�5�,�=�$�0���%�$�5�$�1�-�6�.�$���.�8�û�$�����.�D�U�D�Q�D�F 

���������3�5�(�1�2�ý�,�â�7�(���,���9�,�1�$�5�,�-�$���6�2�1�7�$�&�&�+�,�����.�X�W�M�H�Y�R  

                                                           
12 http://ruralna.hr/?page=search&ref=menu&t=1 
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Prilog 2. Anketa 

1. Kojeg ste spola? 

�D�����P�X�ã�N�L 

�E�����å�H�Q�V�N�L 

  

2. Kojoj dobnoj skupini pripadate? 

a) 15-25 

b) 26-40 

c) 41-55 

�G�����������L���Y�L�ã�H 

 

3. Mjesto stanovanja: 

a) gradska sredina 

b) prigradska sredina 

c) seoska sredina 

 

4. Koliko vremena dnevno aktivno provodite na internetu? 

a) manje od pola sata 

b) pola sata do sat  

�F�����Y�L�ã�H���R�G�������V�D�W�D 

�G�����Y�L�ã�H���R�G�������V�D�W�L 

e) ne koristim internet 

 

5. Prva �D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D���S�U�R�V�W�R�U�Q�R�J���V�P�M�H�ã�W�D�M�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�" 

a) Dalmacija 

b) Istra 

c) Slavonija i Baranja 

�G�����0�H�ÿ�L�P�X�U�M�H 

e) Lika i Gorski Kotar  
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�������*�G�M�H���V�W�H���]�D�G�Q�M�L���S�X�W�D���Y�L�G�M�H�O�L���þ�X�O�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X���Y�H�]�D�Q�X���]�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�" 

a) na internetu 

�E�����Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�� 

c) u �L�]�O�R�J�X���S�X�W�Q�L�þ�N�H���D�J�H�Q�F�L�M�H 

d) na radiju 

e) nisam ju primijetio/la u zadnje vrijeme 

�������6�P�D�W�U�D�P���N�D�N�R���M�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W���Q�D�M�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H���� 

�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����)�D�F�H�E�R�R�N�����7�Z�L�W�W�H�U�����*�R�R�J�O�H�����L���V�O���� 

�E���Q�D���P�U�H�å�D�P�D���]�D���U�D�]�P�M�H�Q�X���P�X�O�W�L�P�H�G�L�M�V�N�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D����Youtube, Snapchat i sl.) 

c)slanjem newsletter-�D���X���V�D�Q�G�X�þ�L�ü�H���H-�S�R�ã�W�H 

�G���Q�H���R�E�D�]�L�U�H�P���V�H���Q�D���R�Q�O�L�Q�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�����N�R�U�L�V�W�L�P���D�G���E�O�R�F�N�H�U�� 

 

�������3�R���9�D�ã�H�P���P�L�ã�O�M�H�Q�M�X�������M�H���O�L���D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P���G�R�Y�R�O�M�Q�R���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�" 

a) dovoljno je promoviran 

b) nije dovoljno promoviran  

�F�����S�U�H�Y�L�ã�H���M�H���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q 

 

9. Jeste li ikada posjetili poljoprivredno gospodarstvo povezano agroturizmom? 

a) da 

b) ne 

 

���������â�W�R���E�L���9�D�V���Q�D�M�Y�L�ã�H���S�R�W�D�N�O�R���Q�D���L�]�O�H�W���X���P�M�H�V�W�R���V���S�R�Q�X�G�R�P���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�D�" 

a) proizvodi 

�E�����]�Q�D�W�L�å�H�O�M�D 

�F�����S�U�L�U�R�G�D���L���þ�L�V�W���]�U�D�N 

d) intima 

e) ostalo 
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11. Kada biste imali priliku, na koliko dugo bi posjetili mjesto s ponudom agroturizma? 

a) vikend 

b) tjedan dana 

�F�����������G�D�Q�D���L���Y�L�ãe 

 

�������� �8�N�R�O�L�N�R�� �V�W�H�� �Y�H�ü�� �S�R�V�M�H�W�L�O�L�� �S�R�O�M�R�S�U�L�Y�U�H�G�Q�R�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P����

ukratko  �R�S�L�ã�L�W�H���V�Y�R�M�D���L�V�N�X�V�W�Y�D�����G�R�M�P�R�Y�H�����N�U�L�W�L�N�H�����S�U�H�G�Q�R�V�W�L�����Q�H�G�R�V�W�D�W�N�H���L�]�O�H�W�D���L���V�O���� 

 

���������3�R���9�D�ã�H�P���P�L�ã�O�M�H�Q�M�X�����J�G�M�H���M�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���V�P�M�H�ã�W�D�M�D���E�R�O�M�D�" 

a) mediteranski turizam 

b) agroturizam 

c) ruralni turizam 

d) kontinentalni turizam 

e) planinski turizam 

 

14. Smatrate li da su usluge i proizvodi agroturizma precijenjene? 

�D�����G�D�����Q�H�P�D���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���N�D�R���Q�D���P�R�U�X 

b) ne, kvaliteta proizvoda mora imati svoju cijenu 

c) ne znam 

 

15. Koju bi vrstu turizma  radije posjetili? 

a) mediteranski turizam 

b) agroturizam 

c) ruralni turizam 

d) kontinentalni turizam 

e) planinski turizam 

 

���������6�P�D�W�U�D�W�H���O�L���G�D���O�L���X���5�H�S�X�E�O�L�F�L���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���S�R�V�W�R�M�L���G�R�Y�R�O�M�Q�D���S�R�W�U�D�å�Q�M�D���]�D���D�J�U�R�W�X�U�L�]�P�R�P�" 

a) da 

b) ne 

c) ne znam 
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The term agrotourism came at the end of the twentieth century when the representatives of agricultural holdings introduced it 

as one of the forms of their tourist service. Agrotourism is considered part of rural tourism. The Internet and social networks 

are an integral part of agrotourism, whereby the internet has become an unavoidable part of media planning in recent years. 

The Internet provides current and always accessible information to potential clients from around the world and is a powerful 

communication channel that can effectively link the supply and demand of tourism stakeholders. The paper explores the role 

of the internet and social networks in the development of agrotourism. For research purposes, a survey was performed on 

randomly selected 101 respondents of all ages as potential users of agrotouristic offer. Research has shown that the internet 

and social networks affect better information on products and services of agrotourism although it is not sufficiently promoted 

via the Internet. It has also been shown that respondents believe that agrotourism is not overrated and that a quality of product 

and service must have its price. 
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