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1.UvOD

Sajam je oblik javno organiziranoga periodi¢noga (tjednoga, mjese¢noga, godi$njega,
sezonskoga) trziSta na kojem se prostorno i vremenski koncentriraju ponuda i potraznja radi
izravnoga trgovanja izlozenom robom (robni sajam) ili zaklju¢ivanja trgovinskih poslova na
temelju izlozenih uzoraka (sajamskih uzoraka); specijalizirana trziSna ustanova koja prireduje
gospodarske izloZzbe komercijalne 1 industrijske robe te usluga. U proSlosti se trgovalo
poljoprivrednim proizvodima, napose stokom, te obrtnickim i rukotvornim predmetima
potrebnima na gospodarstvu i u kuc¢anstvu, a u novije doba robnim uzorcima svih proizvodnih
djelatnosti. Takav nacin trgovanja pojavio se u antici, a osobito se razvio u Europi od ranoga
srednjeg vijeka (u Francuskoj su medunarodni sajmovi potvrdeni ve¢ u IX. st.). Sajmovi su
nastajali u hodocasnickim ili prometno pogodnim mjestima pa su Cesto bili zametci potonjih
gradova. Krizarski ratovi, Koji su potaknuli trgovanje na daljinu, utjecali su na porast njihova
znaenja. Osnivanje sajmova bila je kraljevska povlastica, pa je u kasnom srednjem vijeku
sajmi$no pravo bilo najvaznija povlastica gradova, premda je vladar to pravo mogao dodijeliti

i feudalcu koji je sajam odrzavao na svojem posjedu te ubirao sajamske pristojbe.

Za odrZavanja sajma vrijedilo je posebno pravo koje je jam¢ilo mir, a za povrjedu mira bile su
predvidene teSke kazne; zbog toga su specijalni ¢uvari vodili brigu o redu i obavljali sudsku
vlast. Trgovanje je bilo uglavnom povezano sa svetkovanjem nekih vjerskih blagdana, a na
saymovima se dopunjavalo goS€enjem 1 zabavnim priredbama (nastupima akrobata,
madioniCara i pjevaca, crkvenim prikazanjima i sl.). U novom se vijeku promijenila bit
dotadasnjih sajmova. Proizvodi se ne prodaju viSe izravno, vec¢ se izlazu uzorci na osnovi kojih
se zakljucuju trgovacki ugovori. Na op¢im (mjeSovitim, univerzalnim) sajmovima izlazu se
uzorci svih grana industrije i obrta, a na specijaliziranim (stru¢nim, granskim, namjenskim)
uzorci proizvoda jedne ili nekoliko srodnih proizvodnih ili usluznih djelatnosti (sajam tehnike,
medicinske opreme, knjiga, turistickih usluga i sl.). Posebna su vrsta sajmova saloni i izlozbe.
Najcesce je rije¢ o medunarodnim salonima 1 izloZbama na kojima se izlazu pojedini proizvodi
zanimljivi odredenom, uzem ili Sirem, krugu potrosaca (npr. saloni automobila, izlozba vina i

sl.). Prvi moderni medunarodni sajam bio je odrzan 1898. u Veroni, a drugi 1904. u Parizu



I u hrvatskoj ekonomskoj 1 pravnoj proslosti imali su sajmovi vaznu ulogu. Odrzavali su se u
gradovima i manjim mjestima, neki kontinuirano od srednjeg vijeka. Tako je Zagreb pravo
odrzavanja tjednih sajmova stekao ve¢ 1242. Zlatnom bulom Bele IV. Od 1256. na sredi$njem
trgu u Gradecu odrzavao se godisnji Markov sajam u trajanju od 14 dana, a na Kaptolu pred
katedralom u istom trajanju o blagdanu sv. Stjepana kralja, tzv. Kraljevo. Od 1372. kralj
Ljudevit I. dozvolio je i 14-dnevni sajam pred crkvom sv. Margarete u podgradu, koji se na
istom mjestu odrzavao sve do 1796., dok je kraljevski sajam u Zagrebu, doduse na drugim

lokacijama, zivio jo§ po¢etkom XX. st.

Prvi organizirani sajmovi na slavonskom podrucju bili su odobreni posebnim poveljama Marije
Terezije (1765) i Josipa II. (1783), dok je za podru¢je Vojne krajine sajmove odobravala
krajiSka vojna uprava. Uz jednodnevne, tjedne 1 mjesecne sajmove, odrzavali su se 1 godiSnji
koji su trajali viSe dana: prvoga se dana trgovalo stokom, a ostalih dana drugom robom. Robni
se sajam nerijetko odrzavao na srediSnjem gradskom trgu, dok je za sto¢no sajmiste bio
predviden prostor na rubu naselja. Godi$nji su sajmovi bili sastavni dio svetkovanja pojedinih
crkvenih blagdana (vezani uz seoski god, kirvaj, prostenje), pa im otuda i ime: Margaretinje,
Tominje, Bartolovo i dr. Na tjednim su sajmovima seljaci prodavali povrce, voce, mlijecne
proizvode, perad i sl., a na mjese¢nim i godi$njim u prvom redu krupnu i sitnu stoku te Zito,
braSno, krumpir, sijeno, slamu, vocke, cjepove vinove loze, med, vosak i dr. Na pokretnim
tezgama svoje su proizvode nudili tkalci, postolari, remenari, krznari, klobucari, lon¢ari, kovaci,
stolari, licitari i drugi obrtnici. Pecenjari su pripremali pecenke na raznju ili u kotlovima kuhali
meso 1 kobasice, medicari nudili medovinu 1 slicne napitke, a sladoledari sladoled iz kolica.
Premda su se neki proizvodi nabavljali razmjenom (lonci za Zito, vuna ili laneno povjesmo za
platno i sl.), ve¢inom se plac¢alo novcem. U sajmiSnom trgovanju cijene nisu utvrdene ni stalne,
nego se odreduju od prilike do prilike, ukljucujuéi obvezatno pogadanje. Ono je kod prodaje
stoke gotovo ritualizirano: u nazo¢nosti vecega broja promatraca i aktivnih sudionika kupac i
prodavac pri svakom izvikivanju svote pljes¢u dlanom o dlan izgovaraju¢i ustaljene izricaje, a
uspjelu pogodbu zakljucuju dugotrajnim snaznim rukovanjem visoko uzdignutih ruku te
potvrduju ¢inom zajednickoga ispijanja pi¢a (likovo, aldomas). Pokretne gostionice, u kojima
se pod velikim Satorima nudilo jelo i pi¢e uz svirku domacih ili romskih sastava, bile su prateci
dio sajmista. Osim primarno gospodarskog znacenja, sajymovi su ispunjavali 1 druStvenu ulogu.

Bili su prigoda za druzenje rodaka i prijatelja te sklapanje poznanstava, posebice medu mladezi.



Slika 1. Sajmovi u Slavoniji danas

Izvor: www.pora.com.hr

Brod n./S Nedelini sajam. Wochenmarkl.

Slika 2. Sajmovi u Slavoniji nekad

Izvor: www.brodportal.hr
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2. MATERIJAL | METODE

Cilj rada bio je prikazati znacaj sajmova za poljoprivredne proizvodace opéenito, ali i posebno
naglasiti sajmove i izloZbe koji se ti¢u poljoprivrednih proizvoda u Vukovarsko-srijemskoj

Zupaniji.

U radu se koristila dostupna literaturna grada koja se odnosi na trgovinu, sajmove i izlozbe, te
internet podaci vezani za pojedine sajmove Vukovarsko-srijemske zupanije. Koristile su se

uobicajene metode analize, sinteze, indukcije, dedukcije, kompilacije i komparacije.



3. VRSTE SAJIMOVA

Sajmovi se dijele prema vrsti ponudenih proizvoda na opce 1 specijalizirane sajmove, s obzirom
na geografsku pripadnost izlagac¢a razlikujemo medunarodne i domace sajmove koji mogu biti

regionalni i lokalni , dok prema posjetiteljima razlikujemo otvorene i zatvorene sajmove.

3.1 Opéi i specijalizirani sajmovi

Na opéim sajmovima ponudena je roba Siroke potrosnje tj. viSe razli¢itih vrsta proizvoda —
robnih grupa ili proizvodi za daljnju proizvodnju. Specijalizirani sajmovi namijenjeni su za
odredeni proizvod ili grupu proizvoda ( primjerice bijela tehnika ) ili na ciljnu skupinu tj.
posjetitelje. Ti sajmovi mogu biti otvorenog tipa (otvoren za sve koji Zele posjetiti sajam, od
stru¢ne posjete do gradanstva) i zatvorenog tipa (na njih je moguée uci samo s pozivnicom, ti
sajmovi namijenjeni su prije svega okupljanju proizvodaca iste djelatnosti). Specijalizirani
sajmovi otvorenog tipa mnogo su ¢e$¢i nego sajmovi zatvorenog tipa. Primjer univerzalnog ili
opceg sajma u Hrvatskoj je Zagrebacki velesajam koji je jedan od najstarijih medunarodnih
sajmova na jugu Europe. Na Zagrebackom velesajmu osim opca dva sajma uzoraka odrzavaju
se 1 pojedine specijalizirane izloZzbe 1 manifestacije tijekom godine kao $to su specijalizirani

sajmovi lova i ribolova, gastronomije i ugostiteljstva, informaticke opreme itd.

Takoder, ovisno o vrsti proizvoda koji se nude na sajmovima postoje 1 prigodni sajmovi koji

predstavljaju sajam Siroke potroSnje za gradanstvo, na njima se kupuje i prodaje. Primjeri

prigodnih sajmova su uskr$nji, novogodi$nji i slicno.

3.2 Medunarodni, regionalni i lokalni sajmovi

S obzirom na geografsku pripadnost izlaga¢a razlikujemo medunarodne i domace sajmove koji

mogu biti regionalni i lokalni.

Na medunarodnim sajmovima nastupaju izlagaci iz vise zemalja s ciljem Sirenja trziSta roba i

usluga na strana / inozemna trziSta. Medunarodni sajmovi imaju barem 10% stranih izlagaca i



minimum od 5% stranih posjetitelja dok su regionalni sajmovi najve¢im dijelom potrosacki
sajmovi.

Regionalni sajmovi prvenstveno su namijenjeni izlagac¢ima koji su geografski bliski, a cilj je
jacanje suradnje pojedinih regija i razmjene proizvoda. Regionalni sajmovi mogu biti strani
(geografska blizina susjednih drzava) i domaci (regionalna trzista unutar jedne drzave) te imaju
znacajnu ulogu u predstavljanju domacih proizvoda i njihovih specificnosti. Lokalni sajmovi

okupljaju izlagace istog ili susjednih mjesta.

3.3 Otvoreni i zatvoreni sajmovi

Sajmovi su prema posjetiteljima podijeljeni na otvorene i zatvorene sajmove. Vecina sajmova
je otvorena za sve posjetitelje jer je interes izlagaca da Sto veci broj posjetitelja obide sajamsku
priredbu. Medutim, neki sajmovi se organiziraju samo za uski krug stru¢nih osoba koje trebaju
unaprijed najaviti svoj dolazak ili bivaju pozvani. To se prije svega odnosi na vojnu industriju
te industriju zlata 1 dragog kamenja, ali i na neke sajamske priredbe, gdje se zeli izbjeci
pretjerana guzva, a ostvariti viSe prostora ljudima iz struke te omogucavaju sagledavanje
vlastite proizvodnje, konkurencije, razvoj proizvoda, poslovno povezivanje s proizvodacima

iste struke.

S obzirom na posjetitelje to su trade shows i consumer shows. Trade shows (B2B) su poslovni
sajmovi jedne ili viSe industrijskih grana (poslovni posjetitelji). Consumer shows (B2C) su opéi

sajmovi, ¢esto prodajnog karaktera



4. KLASIFIKACIJA SAJMOVA

Sajmovi se klasificirani na sljedeéi nacin:

1. Svjetski sajmovi - Veliki internacionalni sajmovi (veliki nacionalni sajmovi i izloZbe;
svjetske izlozbe — expo)
2. Op¢isajmoviiizlozbe -s obzirom na prostorno znacenje tu spadaju medunarodni sajmovi,
nacionalni sajmovi, regionalni i lokalni sajmovi
3. Poljoprivredni sajmovi i izlozbe:
3.1. medunarodni (primjeri takvih sajmova su medunarodni sajam gospodarstva, obrtnistva
i poljoprivrede "Viroexpo" te medunarodni sajam vinogradarstva, vinarstva i
vocarstva "Slavin" koji se odrzavaju u Viroviticko-podravskoj zupaniji te mnogi drugi)
3.2. nacionalni
3.3. strucni — agrikultura, ribarstvo
4. Sajmovi Siroke potrosnje
5. Sajam industrije
6. Poljoprivredni sajam i industrijski sajam :
6.1. op¢i industrijski sajam
6.2. specijalizirani industrijski sajam
7. Posebne vrste izlozbi (mjesta odrzavanja: svjetski i nacionalni trgovinski centri, privatne

izlozbe, showrooms — izloZzbena dvorana...)



5. RAZLOZI i CILJEVI NASTUPA NA SAJMOVIMA I IZLOZBAMA

Svaki izlaga¢ kada je poceo nastupati na sajmovima ili izlozbama barem si je jednom postavio
pitanje zaSto izlagati na sajmu, buduc¢i da je rije¢ o znatnim financijskim sredstvima,
neizvjesnom poslovnom uspjehu te potrebnom vremenu. Odgovor se nalazi u protupitanju da li
se ve¢e kompanije i medunarodni koncerni razbacuju novcem kada ne propustaju ni jedan veci
sajam u svijetu? Odgovor i rjeSenje treba traziti u formiranju cijene koja sadrzi i dio za nastup
na sajmu. Takoder, da bi se lakSe donijela ispravna odluka o nastupu na sajmu trebalo bi obratiti

pozornost na slijedece ¢injenice :

Sajam predstavlja :
e izlazak na trziste
e cjelovita promotivna aktivnost poduzetnika i njegova proizvoda
e instrument direktne prodaje
e prilika za upoznavanje konkurencije

e uvid u vlastitu poziciju na trzistu

Osim navedenih €injenica, sajam je mjesto na kojem moZemo prikupiti razli¢ite informacije,
ali 1 mjesto gdje je na relativnom malom prostoru izloZena velika koli¢ina raznih proizvoda te
je moguce sagledavanje kako ponude, tako i potraZnje za odredenim proizvodima. Na sajmu je
prisutna velika fluktuacija ljudi razli¢itih profila, ljudi iz struke, trgovaca i sli¢no s kojima se
ostvaruju novi kontakti i poznanstva te izmjenjuju iskustva. Uz ostvarivanje kontakata s
mogucim kupcima, sudionici/ izlaga¢i promoviraju sebe i svoje proizvode,a istovremeno mogu
procijeniti 1 svoje mjesto u odnosu na konkurenciju. Takoder, jedan od razloga zaSto nastupiti
na sajmu je i ¢injenica da na sajmu mozemo do¢i do novih ideja koje mogu biti korisne za
unapredenje vlastite proizvodnje, ali 1 jedan od nacina na koji se moZze plasirati tj. predstaviti

informacija o vlastitoj proizvodniji.

Redovitim nastupom na sajmu izlagaci potvrduju da su stabilan obrt s kojim je sigurno poslovati
te da imaju kvalitetan proizvodni program, izravno kontaktiraju s potencijalnim kupcima te
osiguravaju trziste. Dakle, nastup na sajmu potvrda je vlastite vrijednosti te ujedno i prihvacanje

izazova konkurencije. Sajam je mjesto gdje se saznaju vrijedne informacije vezane uz ponudu,



potraznju, konkurenciju, nove ideje i sli¢no, jer kvalitetna i pravovremena informacija je

"najskuplja roba".

Ciljevi izlaganja na sajmovima su:
e izravna prodaja proizvoda posjetiteljima sajma
e prodaja proizvoda s ciljem sklapanja ugovora te na taj nacin stjecanje kupaca
e trazenje poslovnih partnera za zajednicka ulaganja i proizvodnju novih proizvoda
e Sirenje prodaje kroz nastup na novim trzistima
e upoznavanje trziSta sa novim proizvodom
e zadrzavanje postojece pozicije na trzistu
e provodenje marketinskog istrazivanja
e utjecaj na potroSaca kroz mijenjanje navika potrosaca, privikavanje na nove proizvode

1 omogucavanje neplanirane kupovine.



6. UFI-MEDUNARODNA UNIJA SAJMOVA

Medunarodna unija sajmova (UFI) je udruga koja Sirom svijeta obuhvaca 522 punopravna
¢lana, u $to je ukljuceno 268 organizatora sajmova i izlozbi, 57 vlasnika izlozbenih prostora,
123 kompanije za organizaciju sajamskih nastupa i menadzera izlozbenih hala te 46 strukovnih
udruzenja vezanih uz sajamsku industriju. UFI je osnovan 15. travnja 1925. u Milanu od strane
20 tada vodecih europskih sajmova: Beca, Bordeauxa, Bruxellesa, Budimpeste, Gdanjska,
Frankfurta/M, Koelna, Leipziga, Ljubljane, Lvova, Lyona, Niznji Novgoroda, Padove, Pariza,
Praga, Reichenberga, Utrechta, Valencije i Zagreba. Od svog osnivanja Udruga medunarodnih
sajmova prosla je put od predstavljanja europskih interesa na podru¢ju sajmovanja do
predstavljanja globalne sajamske industrije . Valja pritom spomenuti da unato¢ §irenju izvan
Europe, jos uvijek oko 70 posto ¢lanstva UFI-ja dolazi iz Europe, kao i 80 posto svih ukupno
priznatih medunarodnih sajmova. UFI je ¢lan UN sa savjetodavnim statusom, te regionalnih
gospodarskih komisija UN, UNIDO, UNCTAD, Svjetske trgovinske organizacije i

Medunarodne trgovinske komore.

Zagreb i Zagrebacki velesajam tri su puta bili domaéini ovog najveceg svjetskog skupa
predstavnika sajamske industrije. Ta Cast pripala im je tre¢i put u povijesti Medunarodne unije
sajmova, u povodu 100. obljetnice Zagrebackog velesajma, koji je — zajedno s jo§ 20 drugih
sajmova — 1925.9 . bio jedan od osnivaca UFI-ja. Zagrebacki velesajam bio je domacin UFI-ja
i 1959. odnosno 1979. godine, u povodu 50., odnosno 70. godi$njice postojanja Zagrebackog

velesajma.
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7.  SAJMOVI POLJOPRIVREDNO PREHRAMBENIH PROIZVODA U
VUKOVARSKO-SRIJEMSKOJ ZUPANIJI

Na podruc¢ju Vukovarsko-Srijemske Zupanije imamo mnogo sajmova kroz godinu. Od sajmova
kulture, tradicije, obicaja i tradicionalnih rukotvorina, ali i poljoprivrednih od mehanizacije do
prehrambene proizvodnje. Sto se ti¢e poljoprivrednih sajmova prehrambene proizvodnje u
Vukovarsko-Srijemskoj Zupaniji imamo ih 7, a to su: Sajam zdravlja, P¢elarski dani i Sajam
gospodarstva (Vinkovci), Zlatne niti, Zetveni sajam (Zupanja), Dani vo¢ara u Tovarniku i

ocjenjivanje vina Slavonije i Baranje u lloku.

7.1. Sajam zdravlja u Vinkovcima

Cilj sajma zdravlja je promocija i prezentacija dostignuc¢a u o¢uvanju i unapredenju zdravlja,
kvalitete zivota te sveobuhvatnog pristupa okolisu, gospodarstvu, kulturi i drustvenom zivotu.
Na sajmu su izlazu proizvodaci meda, kulena, sira, rakije i rukotvorina. Sajam je edukativnog
i promotivnog karaktera zbog velikog broja predavanja i promocije. Nas Sajmu zdravlja u

Vinkovcima sudjeluje i Upravni odjel za poljoprivredu, Sumarstvo i razvitak seoskog prostora.

Na zadnjem sajmu zdravlja 2015.godine prijavljeno je :

e 53 naslova/predavanja,

e 49 predavaca (3 prof. dr. sc., 5 doc. dr. sc., 3 dr. sc., 3 mr. sc., ...... )
koji su izlagali na 108 standova, na kojima su se odradile 43 radionice. Ukupno su evidentirane
653 osobe (predavaci, sudionici vrednovanih skupova i aktivnosti prijavljenih putem prijava,
zabavljaci, natjecatelji, zbog bodovanih predavanja. Evidentno je povecavanje sudionika svake

godine.
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Slika 3. Sajam zdravlja

Izvor: http://www.vinkovci.hr/f15821/18-sajam-zdravlja

7.2. Vinkovacki jesenski sajam gospodarstva

Upravni odjel za poljoprivredu, Sumarstvo i razvitak seoskog prostora Vukovarsko-srijemske
zupanije sudjeluje na Vinkovackom jesenskom sajmu gospodarstva u sklopu Vinkovackih
jeseni. Svrha Vinkovackog jesenskog sajma gospodarstva je prezentiranje rezultata
gospodarskih kretanja i najavljivanje pravaca razvoja gospodarstva. Program izlaganja sajma
obuhvaca prezentacije izlagaca, demonstracije proizvoda i usluga, tematska predavanja i
stru¢ne skupove, te seminare 1 okrugle stolove na temu turizma, obrtniStva, male privrede,
prehrane, poljoprivrede i drugo. Na sajmu izlazu proizvodaci meda, kulena, sira, rakije i

rukotvorina.
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Slika 4. Sajam gospodarstva

Izvor: http://www.vinkovci.hr/f16102/12-vinkovacki-jesenski-sajam-gospodarstva-i-

obrtnistva

7.3. Dani voéara u Tovarniku

U organizaciji Upravnog odjela za poljoprivredu, Sumarstvo i razvitak seoskog prostora,
HZPSS - Odsjeka Vukovarsko-srijemske Zupanije, opéine Tovarnik, Udruge vocara ,,Rujan" i
TNTL-a u Tovarniku se odrzavaju Dani vocara. U okviru Dana vocara odrzavaju se
demonstracije zimske rezidbe §ljive, jabuke, kruske i breskve, te prezentacije radova strojeva u
vocarstvu. Takoder se odrzavaju i stru¢na predavanja. Odaziv stru¢njaka i vocara govore o

daljnjoj potrebi organiziranja ove manifestacije.

Vise od 200 vocéara Vukovarsko-srijemske Zupanije okupilo se u voénjaku OPG-a Drage
Kovacevi¢a na pokaznoj rezidbi jabuke, kruske, §ljive 1 breskve, koju je vodio Ante Popari¢,
dipl.ing.agr. Pitanje koje je najvise zanimalo vocare bilo je kako formirati uzgojni oblik stabla
kako bi se vocka i vinova loza bolje obranile od smrzavanja koje je proslih zima predstavljalo

veliki problem.
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Slika 5. Dani voéara

Izvor: http://www.savjetodavna.hr/adminmax/images/news/2012-03/Tovarnik_voce.jpg

7.4. Ocjenjivanje vina Slavonije i Baranje u lloku

Uz tradicionalne prehrambene proizvode neizbjezno je prisutno i kvalitetno vino, koje je tema
gore spomenute manifestacije. Brojnost i veliki izbor vina razli¢itih sorti i kvalitete na podrucju
Slavonije i Baranje te potreba za stru¢nom ocjenom i promocijom svake godine bio je osnovni
motiv da Turisticka zajednica grada Iloka u suradnji s vinskim partnerima organizira

ocjenjivanje i izlozbu vina Slavonije i Baranje.

Cilj ovoga sajma prvotno je bio da se otkriju neka od najvecih blaga Slavonije i Baranje koja

su skrivena u baranjskim, fericanackim, erdutskim 1 dakovackim vinogorjima.

Po prvi puta 2015. godine je ocjenjivanje i izlozba bilo i medunarodnog karaktera, a posjetili
su ih vinari iz Madarske 1 Srbije. Treba i napomenuti da je sudjelovalo preko 100 domacih i
stranih izlaga¢a. Ovo ocjenjivanje je vrlo bitno ne samo zbog nagrada nego i zato §to

proizvodaci imaju priliku promovirati svoja vina.
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Slika 6. Ocjenjivanje vina u lloku

Izvor: http://www.vinohvar.hr

7.5. Péelarski dani u Vinkovcima

U organizaciji Pcéelarskog saveza Vukovarsko-srijemske zupanije i Hrvatskog pcelarskog
saveza u Vinkovcima su se 13. i 14. ozujka 2015. godine odrzali 12. pcelarski dani -
Medunarodni pcelarski sajam opreme i pcelinjih proizvoda te znanstveno-stru¢ni skup iste

teme.

Pc¢elarstvo u Vinkovcima ima dugu tradiciju i ove godine obiljezava 130 godina organiziranog
péelarenja. U Vukovarsko-srijemskoj zupaniji je 400 organiziranih pcelara koji imaju 20.000
kos$nica 1 proizvedu godiSnje 400 tona visokokvalitetnog meda koji je traZzen u drZzavama

Europske unije.

U dvorani Barun Trenk u Vinkovcima odrzani su 12. pcelarski dani na kojem je sudjelovalo
preko 50 izlagaca iz Hrvatske, Bosne i Hercegovine, Srbije i Rumunjske. Dan prije sve¢anog
otvorenja sajma organizirana je degustacija meda u PjeSackoj zoni u Vinkovcima kojom su
organizatori najavili sajam, ali 1 pozvali gradane da mu se odazovu u §to ve¢em broju.
Pcelarstvo u Vinkovcima ima dugu tradiciju i ove godine obiljezava 130 godina organiziranog
pcelarenja. Zahvaljujué¢i upravo Pcelarskim danima na podru¢ju Vukovarsko-srijemske

zupanije broj péelara se povecao u odnosu na proslu 2014. godinu.
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Slika 7. Dani p¢elara

Izvor: www.mojportal.ba

7.6. Zlatne niti- sajam tradicijskih proizvoda

U organizaciji Turisticke zajednice grada Zupanje i LAG-a Sumanovci, a u sklopu Sokackog
sijela, u Zupanji se od 13. do 15. veljate 2015. godine, na Trgu kralja Tomislava, odrzao jo$

jedan sajam tradicijskih proizvoda pod nazivom "Sajam Zlatne niti", peti po redu.

Cilj sajma je Siroj zajednici pribliziti raznolikost proizvoda hrvatskih proizvodaca te potaknuti
gradane da se aktivnije ukljuce u ocuvanje vrijednosti vlastite proizvodnje, posebice tradicijskih
suvenira i rukotvorina ali i pripremi starinskih jela. Na ovaj se nadin nastoji promovirati
ekolosku proizvodnju, ruralni turizam, tradicijske zanate ali i ve¢ pomalo zaboravljene obicaje.
Sajam predstavlja priliku za sve proizvodace, tvrtke, obrtnike 1 udruge da pokazu svoje
proizvode te da se medusobno bolje upoznaju, razmjene ideje i iskustva, Sto stvara izvrsnu

podlogu za planiranje nekih buducih zajednickih aktivnosti.
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Slika 8. Tradicijske rukotvorine

Izvor: www.etnoportal.com

7.7. Zetveni sajam u Zupanji

Poslovi vezani uz godi$nju Zetvu toliko su se utkali u drustveni, ali i kulturni zivot Slavonaca
da su s vremenom postali ne samo egzistencijalna nuzda, ve¢ i simbol radiSnosti ljudi toga kraja.
Zato je uvijek atraktivno prisustvovati manifestacijama koje osim teSkog rada isti¢u i ljepotu
zetvenih obi¢aja. Tako, primjerice, posjetitelji Zupanje u srpnju mogu uZivati u no$njama
namijenjenima isklju¢ivo za ovu vrstu posla te u jelima i pi¢ima karakteristi¢nima za to vrijeme
godine. Uz obicaje se, koji prate samu Zetvu, tijekom manifestacije izlazu i rukotvorine od

bosnjacke Slinge do graiStanskih tikvica, a posjetitelje veseli i voZnja zapreznim kolima.

Projekt je zapocet kako bi se prikazale zaboravljene pojedinosti iz zivota naSih predaka te
samim time pohranilo znanje o vlastitoj kulturnoj bastini. Cilj projekta je otrgnuti iz zaborava
starinski nacin Zetve, povezati narodnu kulturnu bastinu i slavonske gastro specijalitete te
stvoriti turisti¢ki proizvod. Proizvodaci poljoprivredno-prehrambenih proizvoda, tradicijskih
proizvoda, rukotvorina i suvenira izlagat ¢e svoje proizvode na Ilijinom i Rezinom stanu u
Zupaniji u sklopu manifestacije Zetva i vrsidba u proglosti i Zetvenog sajma. Sajam je izlozbeno-
prodajnog karaktera, a svi posjetitelji su imali priliku s izlaga¢ima razgovarati o domacim
proizvodima i uslugama. Cilj je sajma promocija izvornih slavonskih proizvoda, usluga, obrta

i udruga.
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Slika 9. Zetveni sajam u Zupaniji

Izvor: www.etnocentar.bloger.index.hr
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8. USPORDEBE SAJMOVA

Kako mozemo vidjeti, u Vukovarsko-srijemskoj zupaniji se odrzava veliki broj sajmova koji se
uglavnom ti¢u poljoprivredne i prehrambene proizvodnje. Sajmovi su razli¢itog karaktera. Neki
imaju samo izlozbeni karakter, neki imaju natjecateljski karakter, a neki objedinjuju i jedno i
drugo. Zbog Siroke palete poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda, te tema koje interesiraju
poljoprivredne proizvodace, i sajmovi su raznoliki i zanimljivi. Na sajmovima u Vukovarsko-
Srijemskoj Zupaniji proizvodac¢i imaju priliku izlagati svoju proizvodnju i svoje proizvode.
Razlike medu sajmovima su u vrsti poljoprivrednih proizvoda koji su karakteristi¢ni za
Vukovarsko-Srijemsku Zupaniju, a kojima je dan naglasak na pojedinim sajmovima: voce,
mesne preradevine, med, vina itd. Vrlo je vazno to napomenuti jer na svakom sajmu proizvodac
odnosno izlaga¢ izlaze svoj proizvod na taj na¢in da je drukg¢iji i kvalitetniji od ostalih, a sajam
je idealna prilika za to. Pored toga neki sajmovi osim izlozbenog i natjecateljskog karaktera
imaju i edukativni karakter jer se na njima organiziraju radionice, kako za poljoprivredne

proizvodace, tako i za potrosace.
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9. ZAKLJUCAK

Sajmovi su vazan dio kulture i tradicije trgovanja. Na sajmu svaki proizvoda¢ ima priliku
predstaviti svoj prozvod na najbolji moguci nac¢in i pokazati ga ve¢em broju ljudi. Misljenje i
kupaca ili proizvodaca je da nema boljeg nacina promocije, nego kada se uzivo mogu kusati
pojedini poljoprivredno-prenrambeni proizvodi. Pred toga na sajmovima kupci imaju priliku
popricati sa proizvoda¢em, saznati kakav je njegov nacin rada, sa kakvim sredstvima se Koristi
u proizvodnji. Takoder, proizvodac¢i u ovakvom izravnom kontaktu mogu dobiti brojne
informacije o kupcima: svidaju li im se njihovi proizvodi, §to bi eventualno mogli popraviti itd.
Ovakvim izravnim kontaktom ostvaruje se medusobno povjerenje kupca i proizvodaca. Pored
toga neki sajmovi imaju natjecateljski karakter, a dobivena nagrada proizvodacima sluzi
takoder u promotivne svrhe. Pored toga, na sajmovima se i kupci 1 prodavaci tijekom
organiziranih radionica mogu informirati o novim dostignu¢ima u poljoprivrednoj proizvodniji,

sortimentu, zastiti, zdravstvenom uc¢inku pojedine hrane itd.
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12. SAZETAK

Sajam je oblik javno organiziranoga periodi¢noga (tjednoga, mjese¢noga, godi$njega,
sezonskoga) trziSta na kojem se prostorno 1 vremenski koncentriraju ponuda i potraznja radi
izravnoga trgovanja izlozenom robom. lako su ljudi trgovali od davnina, prvi organizirani poput
sajmovi bili su organizirani u vrijeme Antike. U Europi sajmovi su se poceli pojavljivati u
9.stolje¢u na mnogim mjestima koja su bila prometna i vazna u to vrijeme, poput glavnih
gradova ili luka. Prvi medunarodni sajam je odrzan u Veroni 1898. godine, a drugi u Parizu
1904. godine. Hrvatska takoder ima bogatu povijest i kulturu trgovanja, a o tome nam govori
podatak da su se u Hrvatskoj sajmovi poceli odrzavati jo§ davne 1242. godine u Zagrebu, a
kasnije i po Slavoniji, Dalmaciji i ostalim dijelovima zemlje. Jo$ od srednjeg vijeka (12.st.)
sajmovi su bili mjesto prodaje roba, a u novijem vijeku postali su jedno od najvaznijih mjesta
gdje se sklapaju trgovacki ugovori. Danas su gospodarski sajmovi 1 izlozbe postali jedan od
najznacajnijih oblika promocije i prodaje poljoprivredno-prehrambenih proizvoda. U
Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji svake se godine organizira desetak dogadanja koji imaju
karakter sajmova ili izlozbi poljoprivredno prehrambenih proizvodnja. Podatak da se svake
godine broj sudionika i izlagaca poveéava, dozvoljava zakljuciti da je ovaj oblik promocije

prepoznat i od strane proizvodaca, ali 1 kupaca i trgovaca.

Kljuéne rije¢i: sajam, poljoprivredno-prehrambeni proizvoda, trgovina, promocija
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11. SUMMARY

The fair is organized form of public periodic (weekly, monthly, annual, seasonal) market where
space and time concentrating supply and demand in order to direct trading displayed goods.
Although people traded since ancient times, the first fairs were organized during the ancient
times. In Europe, fairs began to appear in the 9th century in many places that were busy and
important at the time, such as the major cities or ports. The first international fair held in Verona
in 1898, and the second in Paris in 1904. Croatia also has a rich history and culture of trading,
about how do you make the trade fairs in Croatia began holding back in 1242 in Zagreb, and
later in Slavonia, Dalmatia and other parts of the country. Since the Middle Ages (12th century)
fairs were the place of sale of goods, and in recent centuries have become one of the most
important locations for conducting commercial agreements. Today the economic fairs have
become one of the most important forms of promotion and sale of agricultural and food
products. In Vukovar-Srijem County each year are organized a dozen events that have the
character of trade fairs or exhibitions of agricultural and food production. The fact that every
year the number of participants and exhibitors increases, allowing to conclude that this form of

promotion is recognized by manufacturers, as well as buyers and traders.

Key words: fair, agricultural and food products, trade, promotion
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SAZETAK:

Sajam je oblik javno organiziranoga periodi¢noga (tjednoga, mjese¢noga, godi$njega, sezonskoga)
trzi$ta na kojem se prostorno i vremenski koncentriraju ponuda i potraznja radi izravnoga trgovanja
izloZenom robom. Iako su ljudi trgovali od davnina, prvi organizirani poput sajmovi bili su organizirani
u vrijeme Antike. U Europi sajmovi su se poceli pojavljivati u 9.stolje¢u na mnogim mjestima koja su
bila prometna i vazna u to vrijeme, poput glavnih gradova ili luka. Prvi medunarodni sajam je odrzan u
Veroni 1898. godine, a drugi u Parizu 1904. godine. Hrvatska takoder ima bogatu povijest i kulturu
trgovanja, a o tome nam govori podatak da su se u Hrvatskoj sajmovi poceli odrzavati jo§ davne 1242.
godine u Zagrebu, a kasnije i po Slavoniji, Dalmaciji i ostalim dijelovima zemlje. Jo$ od srednjeg vijeka
(12.st.) saymovi su bili mjesto prodaje roba, a u novijem vijeku postali su jedno od najvaznijih mjesta
gdje se sklapaju trgovacki ugovori. Danas su gospodarski sajmovi i izlozbe postali jedan od
najznacajnijih oblika promocije i prodaje poljoprivredno-prehrambenih proizvoda. U Vukovarsko-
srijemskoj Zupaniji svake se godine organizira desetak dogadanja koji imaju karakter sajmova ili izlozbi
poljoprivredno prehrambenih proizvodnja. Podatak da se svake godine broj sudionika i izlagaca
povecava, dozvoljava zakljuciti da je ovaj oblik promocije prepoznat i od strane proizvodaca, ali i
kupaca i trgovaca.

Klju¢ne rijeéi: sajam, poljoprivredno-prehrambeni proizvoda, trgovina, promocija

SUMMARY:

The fair is organized form of public periodic (weekly, monthly, annual, seasonal) market where space
and time concentrating supply and demand in order to direct trading displayed goods. Although people
traded since ancient times, the first fairs were organized during the ancient times. In Europe, fairs began
to appear in the 9th century in many places that were busy and important at the time, such as the major
cities or ports. The first international fair held in VVerona in 1898, and the second in Paris in 1904. Croatia
also has a rich history and culture of trading, about how do you make the trade fairs in Croatia began
holding back in 1242 in Zagreb, and later in Slavonia, Dalmatia and other parts of the country. Since the
Middle Ages (12th century) fairs were the place of sale of goods, and in recent centuries have become
one of the most important locations for conducting commercial agreements. Today the economic fairs
have become one of the most important forms of promotion and sale of agricultural and food products.
In Vukovar-Srijem County each year are organized a dozen events that have the character of trade fairs
or exhibitions of agricultural and food production. The fact that every year the number of participants
and exhibitors increases, allowing to conclude that this form of promotion is recognized by
manufacturers, as well as buyers and traders.

Key words: fair, agricultural and food products, trade, promotion
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