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1. UVOD

Republika Hrvatska jedna je od bogatijih zemalja u pogledu bioraznolikosti gdje zauzima
visoko mjesto u Europskoj uniji. Ona ima vrlo dobro ouvanu, bogatu i raznoliku kulturnu
bastinu. Prioritet Republike Hrvatske je i ocCuvati tu tradiciju kao i lokalne uvjete,
domicilne biljne i Zivotinjske vrste koje su osnova za stvaranje novih, kao i poboljsanja te
unaprjedenja osobina postojec¢ih sorti poljoprivrednog bilja i pasmina domacih zivotinja.
Upravo u tome uvelike pomazu autohtoni hrvatski poljoprivredno-prehrambeni proizvodi
koji su rezultat hrvatske tradicije 1 bastine. Takvi autohtoni proizvodi su karakteristi¢ni za
pojedino podrucje ili regiju te se proizvode na tradicijski nacin. Oni su postali jasno
prepoznatljivi kao i zemljopisna podruc¢ja u kojima se proizvode, a uvelike doprinose i
razvoju tog podrucja koji je uglavnom ruralni. Osim navedene velike tradicijske uloge
ovakvih proizvoda, vrijedno je napomenuti da, zbog posljedice globalizacije, dolazi do
velike konkurencije za plasman prehrambenih proizvoda. Sve vece znafenje pri rastu
konkurentnosti imaju ekoloski (organski), te upravo autohtoni proizvodi. Takve je
proizvode zbog navedenih razloga izuzetno vazno zastititi. Autohtoni poljoprivredni i
prehrambeni proizvodi Stite se oznakom izvornosti, oznakom tradicionalnog ugleda ili
oznakom zemljopisnog podrijetla zbog stvaranja i oCuvanja identiteta i prepoznatljivosti
kao 1 zbog viSe cjenovne kategorije. Osim toga, one osiguravaju zastitu naziva od
zlouporabe 1 neovlastenog izravnog ili neizravnog koriStenja. Zastita autohtonih proizvoda
ulazi u zakonski definirano podrucje te obuhvaca poseban postupak sukladno odredbama
Uredbe (EU) i provedbenih propisa.

Cilj je prikazati ulogu i znacaj proizvodnje autohtonih poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda u doprinosu gospodarskoj prepoznatljivosti odredenog ruralno-regionalnog
prostora Republike Hrvatske kao 1 vaznost zasStite naziva poljoprivrednog ili prehrambenog
proizvoda zasticenom oznakom izvornosti, zasticenom oznakom zemljopisnog podrijetla
ili oznakom zajamceno tradicionalnog specijaliteta uz pojasnjenje postupka registracije
istih.

Anketnim istrazivanjem obuhvaceno je razumijevanje gradana Republike Hrvatske samog
pojma ,,autohtono®, utvrdivanje znacaja koje takvi proizvodi imaju kod domaceg potrosaca

te razumijevanje oznaka kojima su ovi proizvodi oznaceni.



2. MATERIJAL I METODE

Kako bi se wutvrdila potraznja stanovniStva Republike Hrvatske za autohtonim
poljoprivredno-prehrambenim proizvodima te razumijevanje znacenja istih kao 1
razumijevanje 1 razlikovanje zaSticene oznake izvornosti i zastiCene oznake zemljopisnog
podrijetla, korisSteno je anketno ispitivanje.

Anketa je provodena putem druStvenih mreza, osobno ili preko tre¢ih osoba, anonimno na
uzorku od 100 ispitanika. Ispitanici su razli¢itih dobnih skupina 1 razliite razine
obrazovanja. Provedba ankete se odvijala u veljaci, 2017. godine. Jedini uvjet za
ispunjavanje ankete je taj da je osoba punoljetna te da je drzavljanin Republike Hrvatske.
Anketa je provedena u online obliku, anketnim upitnikom kojeg su ispitanici ru¢no
ispunjavali ili intervjuom s ispitanikom. Ispitanici su birani slucajno i po volji za
sudjelovanje u anketnom ispitivanju. Podatci su analizirani i obradeni u Excel-u, te graficki

prikazani.

U okviru provedene ankete, promatrani su navedeni parametri:
e Dob
e Spol

e Razina obrazovanja.

Provedena anketa ima za cilj dokazati nedovoljno razumijevanje pojma ,autohtoni
poljoprivredno-prehrambeni proizvod* i ispitati razumijevanje i shvacanje istih za razvoj
ruralnog prostora, oCuvanja hrvatske tradicije 1 kulturne bastine stvarane godinama.
Nadalje, cilj ovog anketnog ispitivanja je istraziti razumijevanje 1 zainteresiranost
potroSaca o zaSticenim oznakama kojima se takvi proizvodi Stite.

Osim ankete, istrazivani i proucavani su brojni znanstveno-strucni radovi koji se takoder

temelje na anketama 1 drugim metodoloskim istraZivanjima kao i sluzbene web stranice.



3. ULOGA I ZNACAJ AUTOHTONIH POLJOPRIVREDNO-
PREHRAMBENIH PROIZVODA ZA RAZVOJ RURALNIH
PODRUCJA REPUBLIKE HRVATSKE

Tradicijski proizvodi u ruralnom podrucju imaju znacajan utjecaj na ekonomsku, socijalnu
i funkcionalnu strukturu ruralnog prostora. Proizvodnja autohtonih poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda najces¢e je organizirana na seljackim gospodarstvima s malim
opsegom proizvodnje. TrziSna ponuda ovakvih proizvoda je stoga vrlo ogranicena.
(Loncari¢ i sur., 2012.)

Ruralni prostor je jedan od najve¢ih bogatstava kojima Republika Hrvatska raspolaze.
Ekoloski je oCuvano te stoga treba voditi brigu da tako ostane i u budu¢em razdoblju.
Naime, glavna gospodarska djelatnost u ovakvim podru¢jima je poljoprivreda. Stoga su
upravo poljoprivreda i1 ruralni prostor u uskoj vezi. Tako ¢e jacanje konkurentnosti
poljoprivrede kao gospodarske djelatnosti uvelike ovisiti o razvoju i ozivljavanju ruralnog
podruc¢ja. Jedno od ucinkovitih rjeSenja za postizanje takve konkurentnosti i jacanje
ruralnog podrucja je Sirenje tradicijske proizvodnje, jer wupravo tradicionalna
poljoprivredna proizvodnja ima klju¢nu ekolosku 1 gospodarsku vaznost. Ovakvi proizvodi
mogu postati izuzetno velik dio dohotka kao i1 zaposlenosti za veliki broj poljoprivrednih
domacinstava u ruralnom podrucju. najznacajniji potencijal razvoja ruralnih podrucja su
njegovi stanovnici. Oni su inicijatori promjena u cilju gospodarskog razvoja, vodec¢i brigu
o tradicijskim 1 kulturnim vrijednosti te ocuvanju okolisa. Lokalno stanovnistvo, povezano
u lokalne zajednice, moze najbolje obaviti promidzbu lokalnih vrijednosti koje su
specificne za svako podruc¢je. Odrzavanje manifestacija na podrucju lokalne zajednice sa
ciljem, promidzbe tradicijskih vrijednosti, jacanja poljoprivrede kao gospodarske

djelatnosti 1 njezinih prepoznatljivih proizvoda, posebno je vazno (Deze i sur., 2017.).

Potraznja za takvim prepoznatljivim proizvodima s dodanom vrijednosti neprestano raste.
Korist koju hrvatsko selo i ruralno podru¢je od ovakvih proizvoda ima je visSestruka:
zaposljavanje stanovniStva, upoSljavanje seljackih gospodarstava, ocuvanje okolisa,
izrazena ekonomska isplativost, stvaranje prepoznatljivosti i identiteta podrucja u kojem se

takav proizvod proizvodi kao i brojna druga.

Poseban znacaj ovakvih proizvoda ogleda se u ocuvanju kulture krajolika. Naime,
proizvodnja autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u ruralnom podrucju treba

biti ekonomski isplativa, ekoloski prihvatljiva, socijalno pravedna i tehnoloski suvremena,
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a tradicijski se proizvodi uklapaju u ukupnu strategiju odrzivog razvoja buduéi da
omogucavaju revitalizaciju 1 razvoj ruralnog podrucja, sustavno poduzetnistvo,
umrezavanje poduzetnika, povecanje dohotka u ruralnom podruc¢ju i doprinose stvaranju
razli¢itih lokalnih, regionalnih, drzavnih ili medunarodnih partnerstva. (Loncari¢ 1 sur.,

2012.)

Vazno je poznavati pojam autohtoni regionalni proizvod hrane koji predstavlja onaj
proizvod koji imaju neraskidivu vezu s regijom u kojoj se proizvodi. Ta se veza ogleda u
zemljopisnom polozaju regije, krajoliku, kulturi, povijesti, klimatskim uvjetima i tradiciji
proizvodnje koja se ocituje u odredenim obicajima, tradicionalnim vrijednostima,
tehnologiji i metodama proizvodnje specificnim za odredenu regiju. Buduci da ne postoje
dvije zemljopisno iste regije, tako ne postoje ni dvije regije s jednakim karakteristikama,
¢ime je odredena jedinstvenost, odnosno autohtonost proizvoda. (Oliva 1 Paliaga, 2015.).
Upravo zato autohtoni proizvodi izrazito utjecu na stvaranje identiteta i znacaja podrucju
kojem pripadaju. Oni objedinjuju specificnost podrucja iz kojeg nastaju, kulturno nasljede
tog prostora kao 1 tradiciju stvaranu godinama, S$to drugi, srodni poljoprivredno-
prehrambeni proizvodi ne postizu. Proizvodnja autohtonih poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda, za razliku od suvremene proizvodnje i prerade poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda, temelji se na specificnom nac¢inu obrade zemlje, koriStenju autohtonih pasmina
1 autohtonih 1 tradicijskih sorti poljoprivrednog bilja, puno viSe ljudskog rada, a manje
koriStenje mehanizacije 1 kemijskih sredstava, koriStenju domaceg sjemena i1 sadnog
materijala, tradicionalnom nacinu prerade kao i cjelokupnom tradicionalnom nacinu

proizvodnje.

Lokalni Regionalni
. . —— q
Poljoprivreda identitet razvoj

Korisnost

Shema 1. Povezanost poljoprivrede s regionalnim razvojem

Izvor: Autor prema Zmaic¢ i Horvatin (2012.)



4. AUTOHTONI POLJOPRIVREDNO-PREHRAMBENI PROIZVODI

Autohtoni proizvodi su oni proizvodi koji konkuriraju svojom kvalitetom i posebnoséu
ostalim proizvodima na globalnom trziStu zbog svojih tehnoloskih, prehrambenih te
organoleptickih posebnosti.' Ovakvi proizvodi imaju dodatnu vrijednost. Izuzetno su vazni
za odrzivi ruralni razvoj, oCuvanje tradicije i1 identiteta pojedinog kraja. 1z tog razloga
imaju veliki znacaj za podru¢je u kojem se proizvode. Naime, izravna su veza s tim
podruc¢jem i1 daju mu posebno znaCenje i identitet. Samim time su vrijedan segment u
turistickoj ponudi, a proizvode se u relativno malim serijama. Takvi proizvodi dolaze iz
primarne poljoprivredne proizvodnje, preradevine ili su to ipak odredena tradicijska jela.
Mnogi autohtoni proizvodi u Republici Hrvatskoj su zaboravljeni ili pak nisu dovoljno
prepoznati. Unato¢ tome, Republika Hrvatska se moze pohvaliti brojnim autohtonim

proizvodima kao i autohtonim 1 tradicijskim sortama poljoprivrednog bilja.

Tablica 1. Popis nekih autohtonih i tradicijskih sorti poljoprivrednog bilja

VRSTA SORTA

POVRCE
LUK SLAVONSKI LJUBICASTI
CESNJAK ISTARSKI CRVENI, SLAVONSKI OZIMI, OGULINSKI
KUPUS BIJELI VARAZDINSKI
PAPRIKA FEFERONI CRVENI LJUTI, FEFERONI ZELENI BLAGI, FEFERONI

ZUTI LIUTIL, VIROVITICANKA
RAJCICA BRACKI JABUCAR. SIBENSKI SLIIVAR
PERSIN DOMACI LISCAR
GRAH SLAVONSKI ZELENI
HREN LUDBRESKI HREN
PASTRNJAK PODRAVKIN BIJELI
LUBENICA VUKOVARSKA
POSTRNA REPA VARAZDINSKA
VOCE

JABUKA SLAVONSKA SRCIKA, ZELENIKA, BAUMANOVA RENETA,

BJELICNIK, BOBOVEC, BOSKOP, BOZICNICA, CAREVIC RUDOLF,
FRANCUSKA KOZARA, GRAVENSTEIN, JAMES GRIEVE, KANADA,
KARDINAL, KRIVOPETELJKA, LIJEPOCVJETKA, LONDON

! Registracija i zagtita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, minivodi¢ za poslovnu zajednicu, dostupno na:
http://www.mps.hr/default.aspx?id=15325, 02.03.2017.




PEPPING, MASANKA, ONTARIO, OVCIJI NOS, RIMSKA LJEPOTICA,
SIVA JESENSKA RENETA, SLAVA SVIJETA, SAMPANJKA, ZLATNA
ZIMSKA PARMENKA, ANANAS RENETA, RIBSTON PEPPING,
ZIMSKA BANANA, ADAMOVKA, MEDIMURSKA KLOPCENKA,
CRVENA JESENSKA REBRACA, BIJELA ZIMSKA REBRACA,
SARLAMOVSKI

KRUSKA TEPKA, DRUAROVA, MARGARETA MARIJA, ZIMSKA PASTRVKA,
LUBENICARKA

TRESNJA DENISENOVA ZUTA, DROGANOVA ZUTA, VOLOVSKO SRCE,
OKICKA, SNAJDEROVA KASNA, KUTJEVACKA CRNA

LIJESKA ISTARSKI DUGULJASTI, ISTARSKI OKRUGLI

SLJIVA BISTRICA, GROF ALTAN RINGLO, VELIKI ZELENI RINGLO,
ERSINGERSKA RANA, BIJELA SITNA, BIJELA KASNA MIRISAVA,
BIJELICA, BIJELICA JAJARA, BRDAKLIJA, CERICANKA,
DEBELJARA, KAMENJARA, MANDALENKA, MOTICANKA,
PASJARA, PINTARA, RUZICA, TORGULJA BIJELA, TORGULJA
PLAVA, TRNOVACA, TURKINJA, VALPOVKA

MASLINA KARBONACA, ROSINJOLA, ULJARICA, ZIZOLERA

SIPAK KONJSKI ZUB, ZAMORSKI

VINOVA LOZA BLATINA, BOGDANUSA, DISECA RANINA, DOBRICIC, GRK,

KLESCEC, MALVASIJA DUBROVACKA, MUSKAT RUZA, SUSCAN,
SKRLET, TRNJAK, VUGAVA, ZLATARICA VRGORSKA, ZLAHTINA

Izvor: Autor

Nadalje, Republika Hrvatska posjeduje i brojne izvorne i zasticene pasmine domacih

Zivotinja.

Tablica 2. Izvorne i zasti¢ene pasmine domacih zivotinja
VRSTA PASMINA ‘

GOVEDA Istarsko govedo, Slavonsko-srijemski podolac, Busa

KONJI Hrvatski posavac, Hrvatski hladnokrvnjak, Lipicanac, Medimurski konj

SVINJE Crna slavonska, Turopoljska

MAGARCI Istarski magarac, Primorsko-dinarski magarac, Sjeverno-jadranski magarac

OVCE Cigaja, Creska ovca, Dalmatinska pramenka, Dubrovacka ruda, Istarska ovca, Krcka
ovca, Li¢ka pramenka, Paska ovca, Rapska ovca

PERAD Zagorski puran, Kokos hrvatica

PCELE

KOZE Hrvatska Sarena koza, Hrvatska bijela koza

Izvor: Autor



Osim navedenih sorti i pasmina, tu su jo$ brojni proizvodi iz gastronomske ponude, te

proizvodi "s pricom":

e Medimursko meso z'tiblice

e Istarsko ekstra djevicansko maslinovo ulje
e Ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje otoka Korcule
e Soltansko maslinovo ulje

e Kircko ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje
e Zagorski mlinci,

e Baranjska paprika,

e Viski hib,

e sir Kvarg,

e Rudarska greblica

e Sir Skripavac

e Sir Licka basa i drugi.

S obzirom na bogat sadrzaj autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda kojima se
Republika Hrvatska moze pohvaliti i navedene koristi, prvenstveno za gospodarski
razvitak od istih, ovakvim proizvodima vazno je osigurati posebno mjesto i zastitu na

trzistu, uz naglasavanje navedenih vaznost kao i kvalitete, posebnosti i tradicije koju imaju.



4.1. Primjeri autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda

S obzirom da Republika Hrvatska posjeduje velik broj autohtonih poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda ¢iji broj neprestano raste, u nastavku je dan prikaz pojedinih

takvih proizvoda, njihove povijesti, posebnosti kao 1 nacina pripreme.

4.1.1. Poljicki soparnik

Priprema tradicijskog jela Poljicki soparnik (zeljenik, uljenak, prisnac) karakteristicna je za
prostor izmedu rijeka Zrnovnice i Cetine, na jugu do mora, a na sjeveru do Mosora.
Soparnik je u proslosti bio posno soparno (suhoparno) jelo koje se pripremalo iskljucivo u
vrijeme posta. Osim na te dane, pripremao se i za pocastiti gosta i prijatelja, dok ga danas
Poljicani nude najces¢e na svecCanim prigodama, pa je Poljicki soparnik postao znak i
simbol stare Poljicke republike. Priprema se i na prostorima koje su Polji¢ani dobili za
zasluge u borbama protiv Turaka i naselili ih poslije njihova odlaska, $to podrazumijeva
dijelove Sinjske krajine, a tu tradiciju su prenijele i1 Zene iz Poljica koje su udajom otisle u

druga sela. Tako se Poljicki soparnik priprema i u drugim mjestima.

Slika 1. Poljicki soparnik

Izvor: Hrvatska agencija za hranu ( http://www.hah.hr )


http://www.hah.hr/

4.1.2. Dalmatinski prsut

Dalmatinci su od starih Rimljana usvojili vjestine konzerviranja svinjskog mesa soljenjem
1 suSenjem zahvaljujuci lako dostupnoj morskoj soli 1 pogodnoj klimi. Od tada, pa sve do
danasnjih dana, vjeStina proizvodnje prSuta prenosila se iz generacije na generaciju. S
vremenom se razvio postupak proizvodnje koji je specifican za podru¢je Dalmacije.
Dalmatinski prsut se proizvodi na cijelom podru¢ju Dalmacije koje obuhvaca najdulji 1
najveci dio hrvatskog primorja duz Jadranskog mora. Dalmatinski prSut je nas autohtoni
proizvod koji se do prije 50 godina proizvodio isklju¢ivo na seoskim gospodarstvima. Jo$
prije IL. svjetskog rata se jasno razlikovao od drugih prsuta koji su se u to doba pojavljivali
na trziStu. Novi gospodarski uvjeti nakon II. svjetskog rata, omogucili su da kvaliteta i
posebnost Dalmatinskog prsuta budu prepoznate ¢ak i izvan podrucja same Dalmacije.
Posebnost Dalmatinskog prsSuta ocituje se prvenstveno u nainu njegove pripreme i
uvjetima u njegovom proizvodnom podru¢ju. Odlikuju ga osebujna aroma i okus, blagi
miris po dimu, slankast ili slani okus, mekana zvakaca konzistencija te jednoli¢na
svijetlocrvena do crvena boja. Najznacajnije razlikovno svojstvo u odnosu na sve ostale
priute iz Sire regije jest upravo aroma po dimu.

Postoje pisani tragovi da se ve¢ se krajem 30-ih godina proslog stolje¢a Dalmatinski prsut
nudio u restoranima kontinentalne Hrvatske kao poseban i prepoznatljiv dalmatinski
proizvod. Popularnost Dalmatinskog prsuta izvan granica proizvodnog podrucja posebno je
narasla 60-ih godina proslog stolje¢a kada je zbog povecanja potraznje postepeno rasla i
njegova proizvodnja. Razvojem turizma i povecanjem potraznje za lokalnim tipi¢nim
proizvodima, Dalmatinski prsut je od sredine 90-ih godina proslog stoljeéa postao jedan od
prepoznatljivih simbola Dalmacije i ekonomski znacajan tipi¢ni prehrambeni proizvod u
Republici Hrvatskoj.

OALMATINSKI PR

]

Slika 2. Graficki prikaz zajedni¢kog znaka Dalmatinskog priuta

Izvor: Informacijski centar Europe Direct Zadar ( http://www.edic-zadar.com )




4.1.3. Varazdinsko zelje

Varazdinsko zelje je povrtna kultura dobivena od autohtone cuvane sorte varazdinski
kupus (Brassica oleracea var. Capitata f. alba) upisane u sortnu listu u Republici Hrvatskoj,
a koja se komercijalno uzgaja samo u definiranom podrucju. (Vincek i sur., 2014.). U
kajkavskim govornim podruc¢jima Hrvatske, pa tako i u Varazdinskoj Zupaniji, umjesto

naziva kupus rabi se ¢esto naziv i ,,zelje*.

Varazdinsko zelje se proizvodi na tradicionalan nacin u sustavu kontrole, izvornosti,
podrijetla i kvalitete. Ono ima visok sadrzaj suhe tvari i Secera koji su nastali kao
posljedica nac¢ina proizvodnje. Naime, proizvod se ostavlja u polju do kasne jeseni, §to je
moguce zahvaljujuéi otpornosti na niske temperature. Poseban utjecaj na stvaranje
specificne kvalitete Varazdinskog zelja imala je pedoloska i klimatska osnova tog

podrugja.

F
/

Slika 3. Zajednicka oznaka Varazdinskog zelja

Izvor: Ministarstvo poljoprivrede ( http://www.mps.hr )

4.2. Autohtone pasmine u funkeciji finalizacije kroz autohtone proizvode

Hrvatska je posebna po tome S$to od svojih autohtonih pasmina stvara i autohtoni proizvod
u kojem se koristi isklju¢ivo meso i mlijeko autohtone pasmine za proizvodnju proizvoda.
Najpoznatija autohtono zaokruzena proizvodnja je svakako proizvodnja Slavonskog kulena
od pasmine Crne slavonske svinje te proizvodnja Paskog sira, Paske janjetine od autohtone
pasmine PaSke ovce. Svi ovi proizvodi u svijetu su prepoznati kao izvorni i 100%

proizvodi proizvedeni u Hrvatskoj na tradicionalan nacin.
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4.2.1. Crna slavonska svinja

Crna slavonska svinja autohtona je pasmina s dugogodisSnjom tradicijom. Jedna je od
vodec¢ih simbola istocne Hrvatske. Nastala je u drugoj polovici 19. stolje¢a, dok su
postupci oplemenjivanja 1 poboljSanja ove pasmine provodeni i pocetkom 20. stoljeca.
Nastala je na pustari Orlovnjak u blizini Osijeka, na imanju grofa Dragutina Karla
Leopolda Pfeifera. Njegova je zamisao bila stvoriti svinju koja ¢e biti bolja od tadasnjih
pasmina svinja, prvenstveno u pogledu ranozrelosti, plodnosti i u boljoj mesnatosti. Iz tog
je razloga nabavio 10 nazimica lasaste mangulice 1 krizao ih s uvezenim nerastovima
berksir pasmine. Od 1870. godine najbolje Zensko potomstvo je svakih 10 godina pario s
nerastima americke pasmine poland kina, kako bi se ustalila Zeljena svojstva i kako bi se
»osvjezila® krv. Tako dobivena svinja bila je znacajno bolja od dotadasnjih svinja koje su
se uzgajale. Bila je upravo ono $to je i zelio: ranozrelija, plodnija i mesnatija.

Ovakva je svinja dobrocudne naravi, visoke otpornost i pigmentizirane koze, koja je crne
boje (boje pepela). lako je u to vrijeme doslo do nagle ekspanzije tzv. ,,bijelih* pasmina
svinja, Grof Pfeifer odlucio je stvoriti upravo svinju crne boje. Crna boja ukazuje na
predispozicije ove pasmine §to se tie drzanja i uzgoja jer takva boja dlake ima zastitnu
funkciju od Stetnih suncevih zraka. Prekrivena je srednje dugim cekinjama, papcima i
rilom koji su crne boje. Ima kratko tijelo i kratke i tanke noge. Meso joj je izvanredne
kvalitete, s visokim sadrzajem unutar-miSi¢ne masti, te izuzetno dobra okusa. Zbog tih
svojstava koristi se za dobivanje kvalitetnih suhomesnatih proizvoda od kojih je

najpoznatiji Slavonski kulen koji je pod Nacionalnom zastitom autohtonih proizvoda.

4.2.2. Slavonski kulen

Domaci Slavonski kulen (kulin) je autohtona hrvatska delicija koja se proizvodi stolje¢ima
na podrucju Slavonije kao proizvod od posebnog znacaja. Kusao se nekada samo u
izvanrednim prilikama (rodenja, krStenja, vjenCanja...). Naziv ,kulin“ se upotrebljava u
dijelu Slavonije u kojem prevladava ikavica i to posebno u okolici Slavonskog Broda i
dijela Slavonske Posavine. Domac¢i slavonski ,kulin“ proizveden na autohtoni nacin
podrazumijeva proizvodnju poCetkom zime, a fermentaciju i suSenje za vrijeme zime i
prolje¢a. U prijasnjim vremenima Slavonski kulen se proizvodio od crnih slavonskih

svinja, a danas se za proizvodnju mogu koristiti ne samo crne slavonske svinje, ve¢ i1 razni
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krizanci. Bitni preduvjeti za dobar ,,kulin® su: starost svinje od 1,5 do 2 godine, kvalitetna i
ispravna prehrana te mogucénost kretanja svinje u slobodnom prostoru (otvoreni i
poluotvoreni sustav drzanja). ,,Kulin“ je posebno cijenjen zbog svog oblika, a dugotrajnim
sazrijevanjem razvija specifi¢ne i izrazene arome zbog kojih se razlikuje od ostalih sli¢nih

proizvoda.

Slika 4. Slavonski kulen

Izvor: Hrvatska agencija za hranu ( http://www.hah.hr )

4.2.3. Paska ovca

Paska ovca kao autohtona hrvatska pasmina pripada skupini mediteranskih ovaca. Nastala
je na podruc¢ju otoka Paga, gdje se i danas uglavnom uzgaja. Pretpostavlja se da je
oplemenjivanje paske ovce kakvu danas poznajemo s drugim pasminama zapocelo
pocetkom 19. stoljeca. NajvisSe traga na pasSku ovcu ostavilo je krizanje iz 1870.g. kada je
austrijska vlada financirala kupovinu 245 merino Negretti ovnova, 50 ovnova kriZanaca
merino x pramenka i 21 ovna pasmine Southdown. Ova krizanja ostavila su najviSe znacaja
na vanjStini paSkih ovaca, pa se u literaturi 1870. godina najceS¢e i uzima kao godina

pocetka nastanka danasnje paSke ovce.

4.2.4. Paski sir

Paski sir je najpoznatiji 1 najcjenjeniji tvrdi ov¢ji sir u Hrvatskoj i u potpunosti autohtoni
proizvod. Odlikuje se ugodnim, pikantnim okusom. Svijetlozute do tamnoZute je boje
(ovisno o starosti). Dobiva se od mlijeka isklju¢ivo paske ovce koja pase travu na

kamenjarskim pasnjacima otoka Paga koji obiluju razliCitim vrstama aromati¢nog i
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ljekovitog bilja. Osim toga, posebnu vrijednost mu daje sol koja u tragovima ostaje na travi
poslije bure kojom se hrani ovca.

Ov¢ji sir na otoku Pagu se proizvodi od davnina. Kako se je danaSnja paSka ovca
krizanjem formirala 1870. god., pretpostavlja se da je to godina kada Paski sir dobiva
danasnji poznati ugodan i pikantan okus. Paski sir je danas jedan od najpoznatijih hrvatskih

autohtonih proizvoda, medutim ne samo kod nas ve¢ i u svijetu.

Slika 5. Paski sir

Izvor: Paska sirana ( http://www.paskasirana.hr )

4.2.5. Paska janjetina

Paska janjetina je meso dobiveno klanjem mlade muske i zenske janjadi koja su ojanjena
od paske ovce. Janjad paSke ovce za proizvodnju ,,Paske janjetine® pri klanju ne smije biti
starija od 45 dana racunaju¢i od datuma janjenja do datuma klanja. (Udruga uzgajivaca
paske ovce, ,,Rogujica®, 2015.). Naime, meso je blijedoruzicasto, finih i njeZnih misi¢nih
vlakana s malo masnog i vezivnog tkiva. Mano tkivo je bijele boje bez primjesa drugih
boja. Trup zaklane janjadi je prekriven tankim slojem subkutanog masnog tkiva. Na trziSte
ju se plasira iskljucivo svjezu i u obliku trupa ili polovica trupa bez organa probavnog
sustava, donjih dijelova nogu i koze. Konzumira se isklju¢ivo termicki obradena, a tako,
termiCki obradeno meso, je sono i mekano, ugodnog je okusa i blagog mirisa kao

posljedice klanja mlade teladi koja je bila hranjena mlijekom.
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5. ZASTITA AUTOHTONIH POLJOPRIVREDNO-PREHRAMBENIH
PROIZVODA

Kada je rije¢ o autohtonim poljoprivredno-prehrambenim proizvodima, neizostavna i vrlo
bitna stavka je zastita takvih proizvoda. Autohtoni proizvodi su proizvodi karakteristi¢ni
za pojedino podrucje ili regiju proizvode se na tradicijski nacin, i kao takve potrebno ih je
zastititi (Sinkovi¢, 2011.) Svi takvi proizvodi imaju velike mogucnosti za valorizaciju
podrucja u kojem se proizvode, a doprinose i oCuvanju regionalnog identiteta. Medutim,
ako takvi proizvodni nisu i formalno prepoznati i kao takvi zasti¢eni nije ih moguce staviti
u funkciju razvoja lokalnih zajednica. Rijetki su proizvodi postali prepoznatljivi, ali isto
tako joS ih je puno koji se tek trebaju otkriti, registrirati 1 zaStiti te na taj nacin ucini

prepoznatljivima (Deze i sur., 2017.).

Zastita autohtonith poljoprivredno-prehrambenih  proizvoda zastiCenim oznakama
izvornosti 1 zasticenim oznakama zemljopisnog podrijetla u Republici Hrvatskoj se provodi
od 1991. godine. Ministarstvo poljoprivrede uspostavilo je i provodi postupak zastite
proizvoda sukladno propisima (uredbama, zakonima i pravilnicima) na nacionalnoj razini
te ima klju¢nu ulogu u postupku pokretanja i provedbe postupka zastite autohtonih
proizvoda na razini Europske unije.”

Autohtoni poljoprivredni i prehrambeni proizvodi Stite se zasti¢enom oznakom izvornosti,
zaSti¢enom oznakom zemljopisnog podrijetla ili zajamceno tradicionalnog specijaliteta,
¢ime postaju gospodarski sve vazniji jer doprinose odrzivom ekonomskom i drustvenom
razvoju zajednice te omogucuju lokalnom stanovnistvu veliku korist od njih. Navedene se
oznake Stite kao intelektualno vlasniStvo kako bi se sprijecila njihova zloupotreba ili
neovlastena upotreba, buduc¢i da one doprinose vecoj trziSnoj vrijednosti proizvoda i usluga
koja odgovara njihovim posebnim svojstvima i time steCenom ugledu. U¢inkovit sustava
zaStite ovih oznaka koristi 1 potroSaCima te Sirokoj javnosti, promicanjem poStenog
trziSnog natjecanja i dobrih poslovnih obicaja (Zlatovi¢ i sur., 2016.).

Svaka od ovih oznaka donosi jedno sasvim drugalije trziSte. Donosi trziste koje trazi i
cijeni izvanrednost, visoku kvalitetu, kontrolirano zemljopisno podrijetlo, visoke standarde
u pripremi i skladiStenju hrane, kontrolu, identitet 1 jasnu prepoznatljivost. PotroSacima se

na taj nacin daje garancija da se radi o proizvodu kojemu je priznata i zastiCena posebnost

? Registracija i zagtita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, minivodi& za poslovnu zajednicu, dostupno na:
http://www.mps.hr/default.aspx?id=15325, 02.03.2017.

14



uvjetovana karakteristikama podru¢ja iz kojeg potjece, ljudskim faktorom, samim
karakteristikama proizvoda, sirovinama ili tradicionalnim odredenim metodama
proizvodnje. Za proizvodaca je zaStita 1 registracija naziva proizvoda ponekad dug i
zahtjevan put, ali svakako u konacnici vrlo isplativ i koristan. Naime, danas proizvodaci
pokazuju sve veci interes za zaStitu autohtonih proizvoda koju je moguce ostvariti kroz
razli¢ite sustave kvalitete za poljoprivredne i prehrambene proizvode.

Znacaj zaStite naziva poljoprivrednog ili prehrambenog proizvoda zasticenom oznakom
izvornosti, zaStiCenom oznakom zemljopisnog podrijetla ili oznakom zajamceno
tradicionalnog specijaliteta povezan je s viSe aspekata. Pravno gledajuci, proizvod se Stiti
od zlouporabe i narusavanja ugleda izvornog proizvoda. Gledajuci s gospodarskog aspekta,
tako zasSti¢en proizvod pripada proizvodima vise cjenovne kategorije i samim time jamci
povecanje dohotka za proizvodaca tako zasti¢enog proizvoda. Povecava se prepoznatljivost
i daje se identitet zemljopisnom podru¢ju u kojem se proizvod proizvodi. Doprinosi se
razvoju turizma te razvoju ruralnih podrucja, njeguje se i razvija regionalna tradicija, cuva
se priroda i okoli§, doprinosi se samoodrzivom gospodarenju, a osnivaju se i interesne
grupe (udruge, zadruge, klasteri...) s ciljem zajednickog nastupa na trzistu. Takav proizvod
jamci kvalitetu potrosacu, s druge strane sprjecava odljev stanovniStva iz regije i povecava
dohodak regionalnih proizvodaca zbog dokaza o kvaliteti.

Prije donoSenja odluke o pokretanju postupka registracije i1 zaStite naziva poljoprivrednog
ili prehrambenog proizvoda zaSticenom oznakom izvornosti, zaSticenom oznakom
zemljopisnog podrijetla ili oznakom zajamceno tradicionalnog specijaliteta, potrebno je
donijeti nekoliko klju¢nih odluka. Potrebno je odgovoriti na pitanje o nazivu proizvoda
kojeg proizvodal Zeli zastititi 1 nalazi i se taj proizvod pod tim nazivom na trziStu.
Nadalje, potrebno je znati na kojem se zemljopisnom podrucju tocno proizvodi ili se
eventualno moze proizvesti 1 postoji li ve¢ istovrstan ili slican proizvod na trzistu. Izuzetno
vazno je imati dokaz o tradiciji proizvodnje tog proizvoda i znati njegove bitne
karakteristike i specifi¢nosti koje ga razlikuju od sli¢nih proizvoda koji se stavljaju na
trziSte. Vazno je unaprijed znati koliko je proizvodaca koji proizvode taj proizvod i
raspitati se o tome jesu li neke skupine proizvodaca i/ili preradivata ve¢ organizirane i
aktivne na podrucju zastite i podizanja kvalitete u proizvodnji, preradi i marketingu.
Proizvodac takoder treba znati svoje glavne ciljeve i ocekivane rezultate nakon zastite
naziva tog proizvoda, poznavati unaprijed ukupne troSkove zastite proizvoda te tko ¢e
izraditi specifikaciju i pripremiti svu ostalu dokumentaciju potrebnu za provedbu postupka

zastite 1 registracije naziva proizvoda.
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5.1. Zasti¢ena oznaka izvornosti i zaSti¢ena oznaka zemljopisnog podrijetla

Zasti¢ena oznaka izvornosti je naziv za oznacavanje proizvoda koji potjecu iz odredenog
mjesta ili regije, a njihova su kakvoca i svojstva bitno ili isklju¢ivo nastala pod utjecajem
posebnih prirodnih 1 ljudskih faktora odredenog geografskog podruc¢ja. Njegova
proizvodnja, prerada i priprema u cijelosti se odvija u tom geografskom podrucju, dok
zastiCenu oznaku zemljopisnog podrijetla dobivaju proizvodi koji potjecu iz odredenog
mjesta ili regije te koji imaju odredenu kakvocu, ugled ili neko drugo svojstvo
prepoznatljivo za to geografsko podrucje i ¢ija se proizvodnja i/ili obrada kao i/ili priprema
odvijaju u odredenom geografskom podru¢ju (Deze i1 sur., 2017.). ZaSti¢ena oznaka
izvornosti 1 zaSticena oznaka zemljopisnog podrijetla mogu se primijeniti na sve
poljoprivredne i prehrambene proizvode osim na vino, vinski ocat i jaka alkoholna pica.
Za zaStitu naziva proizvoda zaSticenom oznakom izvornosti ili zaSticenom oznakom
zemljopisnog podrijetla potrebno je dokazati kako proizvod potjee tocno iz odredenog
mjesta, regije ili zemlje te kako se kvaliteta ili neka druga njegova obiljezja pripisuju

upravo tom odredenom zemljopisnom podrucju.

prerada i priprema proizvoda
na jednom podrucju?

[ Proizvodnja sirovine,

Jesu li kolidine sirovina iz
definiranog podrucja dostatne
za proizvednju proizvoda?

2y
Je li zajamcena ujednacena
kakvoca sirovine?

Oéekuje li potrosaé proizvodnju |
sirovina i gotovog proizvoda na
istom zemljopisnom podrucju?

fi] =, e 5
ZASTICENA OZNAKA ZASTICENA OZNAKA
IZVORNOSTI (ZOl) ZEMLJOPISNOG
L ) | PODRIJETLA (ZOZP) |

Shema 2. Shema donosenja odluke o oznaci zasStite naziva proizvoda zasticenom

oznakom izvornosti ili zaSticenom oznakom zemljopisnog podrijetla

Izvor: Registracija i zatita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, mini vodi¢ za poslovnu

zajednicu ( http://www.mps.hr )
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5.2. Zasti¢ena oznaka zajamceno tradicionalni specijalitet

Zasti¢ena oznaka zajamceno tradicionalnog specijaliteta moZze se primijeniti na sve
poljoprivredne 1 prehrambene proizvode namijenjene ljudskoj prehrani. Za zaStitu naziva
proizvoda oznakom zajamceno tradicionalnog specijaliteta potrebno je dokazati postojanje
proizvodnje unazad minimalno 30 godina i njeno postojanje i danas uz primjenu identi¢nog

nacina proizvodnje sirovina i/ili sastojaka.’

|

Specificnost
proizlazi iz nacina Tradicionalno
proizvodnje, <{ se koristi za
prerade ili sastava E oznacavanje
odgovarajuéeg 2 specifiénog
P — tradicionalnog proizvoda
( t
Poetoje _ Postpm <
dokazi o . —— ‘
proizvodnji I = i
u posljednijih MY .z a | 2 s ;
30 godina? - ™) -
i y o
, = =
: P"."nﬁden iy ™ Opisuje tradicionalna
sirovina ili sastojaka i, poai!
: i Ll ili specificna
koje se tradicionalno =) it raEsadn
koriste d P

b
-
-

Shema 3. DonosSenje odluke o oznaci zastite naziva proizvoda zasti¢enom oznakom

zajamceno tradicionalnog specijaliteta

Izvor: Registracija i zaStita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, mini vodi¢ za poslovnu

zajednicu ( http://www.mps.hr )

® Registracija i zatita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, minivodi¢ za poslovnu zajednicu, dostupno na:
http://www.mps.hr/default.aspx?id=15325, 05.03.2017.
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http://www.mps.hr/

5.3. Oznacavanje poljoprivredno-prehrambenih proizvoda zasticenim oznakama
izvornosti, zaSticenim oznakama zemljopisnog podrijetla ili oznakama zajamceno
tradicionalnog specijaliteta

Proizvod ¢iji je naziv zaSti¢en oznakom izvornosti, oznakom zemljopisnog podrijetla ili
oznakom zajamceno tradicionalnog specijaliteta na nacionalnoj razini te za koji je
Ministarstvo poljoprivrede dostavilo Europskoj komisiji dokumentaciju za postupak
registracije oznake na razini Europske unije, moZe biti oznacen nacionalnim znakom
tijekom perioda prijelazne nacionalne zastite (period od podnoSenja dokumentacije
Europskoj komisiji pa sve do registracije oznake na razini Europske unije). Oznacavanje

nacionalnim znakom obavlja korisnik oznake 1 vazno je naglasiti da je ono dobrovoljno.

OZNAKA ZAJAMCENO OZNAKA
IZVORNOSTI TRADICIONALNI | ZEMLJOPISNOG
SPECIJALITET PODRIJETLA

Prijelazna nacionalna  Prijelazna nacionalna  Prijelazna nacionalna
zadtita temeljem Uredb 7astita temeljem Uredb  zatita temeljem Uredbe
(EU) br. 1151/2012 (EU) br. 1151/2012 (EU) br. 1151/2012

Slika 6. Prijelazna nacionalna zastita proizvoda

Izvor: Registracija i zastita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, minivodi¢ za poslovnu

zajednicu ( http://www.mps.hr )

Nakon S$to je oznaka registrirana na razini Europske unije, nacionalni znak se i dalje
moze koristiti za oznacavanje proizvoda, no bez navodenja tekstualnog dijela znaka

,.Prijelazna nacionalna zastita temeljem Uredbe 1151/2012¢.*

REPUBLIKA
HRVATSKA

OZNAKA
ZEMLJOPISNOG
PODRLJETLA

Slika 7. Primjer nacionalne oznake nakon registracije na razini Europske unije

Izvor: Registracija i zastita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, minivodi¢ za poslovnu

zajednicu ( http://www.mps.hr )

* Uredba Europskog Parlamenta i Vije¢a (EU) br. 1151/2012, dostupno na:
http://www.mps.hr/default.aspx?id=6078 , 02.03.2017.
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Nakon registracije na razini Europske unije, proizvod mora biti oznacen odgovaraju¢im
znakom (propisanim od strane EU) i nazivom proizvoda koji se mora nalaziti u istom

vidnom polju.’

Slika 8. Zasti¢ena oznaka izvornosti, zaSticena oznaka zemljopisnog porijekla i oznaka

tradicionalnog specijaliteta na razini Europske unije

Izvor: Registracija i zastita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, mini vodi¢ za poslovnu zajednicu

( http://www.mps.hr )

Naziv proizvoda koji je zaStiCen oznakom izvornosti i oznakom zemljopisnog podrijetla
ujedno je i zaticen od:°

e bilo kakvog izravnog ili neizravnog komercijalnog koristenja registriranog naziva
za proizvode koji nisu obuhvaceni registracijom, ako su ti proizvodi usporedivi s
proizvodima registriranim pod tim nazivom ili ako se koriStenjem tog naziva
iskoristava ugled zaSti¢enog naziva, ukljucujuci kad se ti proizvodi koriste kao
sastojak;

e bilo kakve zloupotrebe, oponasanja ili podsjecanja, ¢ak i ako je oznafeno pravo
podrijetlo proizvoda, ili ako je naziv proizvoda preveden, ili ako mu je dodan izraz
poput ,stil”, ,tip”, ,,metoda”, ,kako se proizvodi u”, ,imitacija” ili slicno,
ukljucujuéi slucajeve kada se ti proizvodi koriste kao sastojak;

e bilo kakve druge lazne oznake ili oznake koja dovodi u zabludu u vezi s izvorom,
podrijetlom, prirodom ili bitnim osobinama proizvoda na unutarnjem ili vanjskom
pakiranju, na promidzbenim materijalima ili dokumentima koji se odnose na
doti¢ni proizvod, te od pakiranja proizvoda u ambalazu koja stvara pogresnu
predodzbu o njegovom podrijetlu;

e bilo kakve druge prakse koja moze potrosaca dovesti u zabludu u vezi s pravim

podrijetlom proizvoda.

> Uredba Europskog Parlamenta i Vijeca (EU) br. 1151/2012, dostupno na:
http://www.mps.hr/default.aspx?id=6078 , 02.03.2017.

® Registracija i zagtita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, mini vodi¢ za poslovnu zajednicu, dostupno na:
http:// www.mps.hr/default.aspx?id=15325 , 02.03.2017.
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Registrirani nazivi proizvoda kao zajamceno tradicionalni specijaliteti zasti¢eni su takoder
od svake zlouporabe, oponaSanja ili podsjecanja i svakog drugog postupka koji bi mogao

dovesti potrosaca u neku zabludu.

Hrvatska ima ukupno 24 zasti¢ena autohtona proizvoda. Istovremeno, od ukupnog broja 16
ih je zasticeno kako na nacionalnoj razini tako i Europskoj uniji zaSti¢enom oznakom
izvornosti 1 zasticenom oznakom zemljopisnog podrijetla. U pripremi je 7 proizvoda koji
¢e biti oznaceni sa zasticenom oznakom izvornosti i 6 proizvoda sa zasticenom oznakom

zemljopisnog podrijetla. (Deze i sur., 2017.)

Tablica 3. Autohtoni poljoprivredno-prehrambeni proizvodi zasti¢eni zasSti¢enom oznakom

izvornosti, zasticenom oznakom zemljopisnog podrijetla i zajamceno tradicionalnog

specijaliteta
., ZASTICENA OZNAKA
., ZASTICENA OZNAKA .

ZASTICENA OZNAKA ZAJAMCENO

ZEMLJOPISNOG
IZVORNOSTI TRADICIONALNOG

PORIJETLA

SPECIJALITETA

Istarsko ekstra djevi¢ansko

Kréki priut* Vrbovecka pera
maslinovo ulje
Ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje

Drniski prsut*
Cresa*
Korculansko maslinovo ulje* Dalmatinski prsut*
Kréko maslinovo ulje* Baranjski kulen*
Istarski priut*® Licka janjetina
Neretvanska mandarina* Li¢ki krumpir*
Ogulinski kiseli kupus/zelje* Poljicki soparnik*
Slavonski med Zagorski puran*
Soltansko maslinovo ulje* Medimursko meso'z tiblice
PaSka janjetina* Slavonski kulen/Slavonski kulin
Paska sol
Varazdinsko zelje*

*Nacionalna i EU oznaka zastite

Izvor: Autor prema Deze, Ranogajec i Sudaric¢, 2017.
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5.4. Nacionalni sustav registracije

Republika Hrvatska uspostavlja sustav registracije i zaStite naziva poljoprivrednih i
prehrambenih proizvoda na nacionalnoj razini sukladno EU (Zakon o zasti¢enim oznakama
izvornosti, oznakama zemljopisnog podrijetla i oznakama tradicionalnog ugleda
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda’, Pravilnik o oznakama izvornosti i oznakama
zemljopisnog podrijetla poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda®, Pravilnik o oznakama
tradicionalnog ugleda poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda’, Pravilnik o izgledu i
nacinu koriStenja znaka oznake izvornosti, oznake zemljopisnog podrijetla 1 oznake
tradicionalnog ugleda poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda'’— nacionalni propis).

Za provedbu Uredbe Europskog Parlamenta i Vije¢a (EU) br. 1151/2012 1 nacionalnih
propisa11 (Zakona 1 propisa donesenih na temelju Uredbe) nadlezno tijelo je Ministarstvo
poljoprivrede koje obavlja veliki dio posla u samom postupku zastite i registracije naziva
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda zaSti¢cenom oznakom izvornosti, zaSti¢enom
oznakom zemljopisnog podrijetla ili oznakom zajamceno tradicionalnog specijaliteta

U postupku zastite i registracije naziva poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda jednom
od tri moguce zaStiCene oznake, prolazi se kroz tri vazne faze. Prva je faza
predregistracijska. U toj fazi se formira skupina. Druga je faza postupka zastite naziva na
nacionalnoj razini koju provodi Ministarstvo poljoprivrede. Ono provjerava
dokumentaciju, iznosi obavijesti o podnesenom zahtjevu radi ulaganja prigovora na
nacionalnoj razini, donosi odluke o prihvac¢anju kao i odbijanju Zahtjeva za zastitu naziva
proizvoda te donosi odluke o prijelaznoj nacionalnoj zastiti naziva jednom od zasti¢enih
oznaka. Posljednja faza je faza postupka registracije naziva jednom od zasti¢enih oznaka

na razini Europske unije.

7 Zakon o zagti¢enim oznakama izvornosti, oznakama zemljopisnog podrijetla i oznakama tradicionalnog
ugleda poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda (NN br. 84/08, 75/09, 20/10), dostupno na: http://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2012_05 50 1223.html, 14.03.2017.

® Pravilnik o oznakama izvornosti i oznakama zemljopisnog podrijetla poljoprivrednih i prehrambenih
proizvoda (NN br. 88/09, 53/10), dostupno na: http://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2015_06_65_1254.html, 02.03.2017.

® Pravilnik o oznakama tradicionalnog ugleda poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda (NN br. 82/09,
53/10), dostupno na: http://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2012_09_105_2298.html , 02.03. 2017.

'* Pravilnik o izgledu i nacinu koriStenja znaka oznake izvornosti, oznake zemljopisnog podrijetla i oznake
tradicionalnog ugleda poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda (NN br. 23/10), dostupno na: http://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2010_02 23 567.html , 02.03.2017.

' Uredba Europskog Parlamenta i Vijeéa (EU) br. 1151/2012, dostupno na:
http://www.mps.hr/default.aspx?id=6078 , 02.03.2017.
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6. POTROSNJA I STAVOVI POTROSACA PREMA AUTOHTONIM
POLJOPRIVREDNO-PREHRAMBENIM PROIZVODIMA

Utvrdivanje ¢imbenika koji utjecu na stavove i preferencije potroSaca uvelike je vazno za
pripremu takvih proizvoda za samo trziSte. Osim navedenog, bitno je i utvrdivanje samog
znanja stanovnistva Republike Hrvatske o pojmu ,,autohtoni proizvod*. Naime, vazno je
znati da se autohtonim proizvodima smatraju oni prehrambeni proizvodi koji zbog
tehnoloskih, prehrambenih i organoleptickih specifi¢nosti, kvalitetom 1 posebnoséu
uspjesno konkuriraju na domacem trzistu i dio su domace gastronomske ponude. Drugim
rijeCima, autohtoni proizvod bio bi starosjedilacki, urodeni proizvod koji se od davnine
proizvodi u nekom kraju tj. koji ima tradiciju proizvodnje u nekom kraju (Oliva i Paliaga,
2015.). Nadalje, vazno je znati da su oni prepoznatljivi su po zemljopisnom podru¢ju u
kojem se proizvode, a takoder su kljucni radi stvaranja identiteta tog zemljopisnog
podrudja i izravna su veza s njim te mu daju dodatnu vrijednost i prepoznatljivost.'?
Upravo je ruralni prostor od izuzetnog znaCaja za razvoj ovakvih proizvoda, a i takvi
proizvodi, s obzirom da su prepoznatljivi po zemljopisnom podrucju iz kojeg dolaze (a to
je uglavnom ruralni prostor), izuzetno doprinose razvoju takvih podru¢ja kojima je, u
danasnje vrijeme, zbog sve losijih gospodarskih pokazatelja, od velikog znacaja. Ukoliko
je poznato da je upravo ruralni prostor izvor prirodnog i drustvenog bogatstva i nasljeda
koji se cuva i bastini godinama, jasna je i vaznost kao i znacaj autohtonih proizvodima za
jaCanje, konkuriranje ovih prostora kao 1 nastavak dugogodisnje tradicije. Ovakvi
proizvodi oznacavaju se oznakama zemljopisnog podrijetla i oznakama izvornosti. Kao
razlozi zastite tih proizvoda mogu se navesti: jacanje identiteta i prepoznatljivosti, izravne
veze proizvoda s odredenim zemljopisnim podru¢jem Sto daje dodatnu vrijednost i
prepoznatljivost tom zemljopisnom podrucju te pridonosi ruralnom razvoju; osnivanje
interesnih udruzenja u svrhu zajednickog nastupa na trziStu, odnosno zajednicke

promidZzbe prehrambenog proizvoda; visa cjenovna kategorija. (Sinkovi¢, 2011.)

Istrazivanje 1 utvrdivanje ¢imbenika koji utjecu na stavove potroSaca te utvrdivanje samog
znanja stanovnistva Republike Hrvatske o pojmu ,,autohtoni proizvod®, provedeno je u tri
dijela. U prvome dijelu ispitano je razumijevanje pojma ,,autohtono* kao i razumijevanje

znacenja autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda. U drugom dijelu ispitana je

""Registracija i zastita naziva hrvatskih autohtonih proizvoda, mini vodi¢ za poslovnu zajednicu, dostupno
na: http://www.mps.hr/default.aspx?id=15325 , 02.03.2017.
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potro$nja autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda, mjesto kupovine, njihova
kvaliteta u odnosu na sli¢ne industrijske proizvode i istrazeno je koliko su takvi proizvodi
znacajni samim ispitanicima za ruralni razvoj i ocuvanje tradicije. U tre¢em dijelu ispitano

je razumijevanje 1 vaznost oznaka kojim su ovakvi proizvodi oznaceni.

Anketno ispitivanje na podru¢ju Republike Hrvatske provedeno je na 100 ispitanika
razli¢ite dobi i1 stupnja obrazovanja. U istrazivanju je sudjelovalo neSto viSe Zena nego
muskaraca (63% prema 37%). Po dobi, najviSe je ispitanika iz skupine 21-30 godina
(64%), s tim da se 23% ispitanika nalazi u skupini 31-40 godina, a manji broj ispitanika
(5%) u skupini 41 do 50 godina, te 3% u skupini 51 godina 1 viSe, dok je ispitanika mladih
od 20 godina 5%.

70 64%
60

50
40
30
20

10

Ispod 20 godina 21 do 30 godina 31do 40 41 do 50 51 godina i vise

B Dob ispitanika

Grafikon 1. Dob ispitanika

Izvor: Autor
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Sto se ti¢e razine obrazovanja, podjednak i najve¢i broj ispitanika je sa zavrSenom
srednjom Skolom (46%) i1 s viSom ili visokom Skolom (41%), dok je 11% ispitanika s
magisterijem ili doktoratom, a ostatak ima zavrSenu osnovnu Skolu (2%). Niti jedan

ispitanik nije bez zavrSene osnovne $kole.

Razina obrazovanja

2%

11¢

46%
41%

® Bez zavrSene osnovne Skole W ZavrSena osnovna Skola
i ZavrSena srednja Skola B Visa ili visoka Skola
B Magisterij ili doktorat

Grafikon 2. Razina obrazovana

Izvor: Autor

Najveci broj ispitanika sam pojam ,,autohtono* asocira na rijeci ,,domace®, ,,unikatno* i
,.kvalitetno®.

Vise od pola (60%) ispitanika potvrdilo je da zna Sto je to autohtoni poljoprivredno-
prehrambeni proizvod, a 35% ispitanika odgovorilo je da misli da razumije isti pojam, dok

5% ispitanika ne zna.

Znate li $to su to autohtoni poljoprivredno-
prehrambeni proizvodi?
5%

B Znam

Grafikon 3. Razumijevanje pojma ,,autohtoni proizvod*
Izvor: Autor
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Sljede¢im pitanjem Zeljelo se na samom primjeru potvrditi razumijevanje ispitanika o
pojmu autohtoni poljoprivredno-prehrambeni proizvod. S obzirom da vecina ispitanika nije
to¢no navela autohtone poljoprivredno-prehrambene proizvode, zakljuuje se da se broj
onih koji su odgovorili da znaju ili misle da znaju $to je to, smanjuje. Iz navedenih
odgovora, kao Sto je ,,Vegeta“, vidljivo je mijeSanje pojmova ,hrvatski proizvod* i
»autohtoni proizvod“, dok iz odgovora kao Sto su ,,Crna slavonska svinja®, , Kokos
hrvatica®, vidljivo je ne razlikovanje pojmova ,autohtona pasmina®“ i ,,autohtoni
poljoprivredno-prehrambeni proizvod®“. Od to¢nih odgovora, najceS¢e su se ponavljali

»Paski sir, | Baranjski kulen®, ,,Dalmatinski prSut“ i ,,Paska janjetina®.

Prije nastavka anketnog istrazivanja, ispitanicima je objaSnjen pojam autohtonih
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda uz primjere kako bi svi mogli nastaviti rjeSavati

anketu.

Sljede¢im pitanjem zeljelo se utvrditi kada su zadnji puta ispitanici kupili autohtoni
poljoprivredno-prehrambeni proizvod. Najveci dio ispitanika odgovorilo je da su takav

proizvod kupili prije tjedan dana ili manje 1 prije nekoliko mjeseci.

Kada ste zadnji puta kupili neki autohtoni poljoprivredno-
prehrambeni proizvod?

34%

B Prije tjedan dana ili manje

B Prije otprilike par mjeseci

u Prije otprilike godinu dana

B Davno sam kupio/la

B Ne kupujem autohtone proizvode

Grafikon 4. Zadnja kupovina autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda

Izvor: Autor

Sude¢i po idu¢em pitanju u kojem se zeljelo saznati koji je to proizvod bio, iz neto¢nih

odgovora i zbog loSeg razumijevanja pojma autohtoni poljoprivredno-prehrambeni
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proizvodi, zakljuCeno je da se udjel odgovora o zadnjoj kupovini takvog proizvoda

smanjio.

Vise od polovice ispitanika smatra da su autohtoni proizvodi cjenovno prihvatljivi i

djelomicno prihvatljivi, a svega 23% smatra da nisu.

Autohtoni proizvodi cjenovno su prihvatljivi.

EDa ®Da,djelomicno ®Neznam HNe

Grafikon 5. Cjenovna prihvatljivost autohtonih proizvoda

Izvor: Autor

Gotovo svi ispitanici se slazu s tvrdnjom 1 prepoznaju znacaj ovakvih proizvoda za

ruralno-regionalni prostor.

Autohtoni proizvodi od bitnog su znac¢aja za ruralno-regionalni
prostor Republike Hrvatske.

3%
9%

88%

®Da MDa,djelomicno ®Neznam #Ne

Grafikon 6. Vaznost autohtonih proizvoda za ruralno-regionalni prostor

Izvor: Autor
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Takoder, gotovo svi ispitanici slazu se s tvrdnjom da autohtoni proizvodi imaju bolju

kvalitetu i ve¢u vrijednost u odnosu na iste industrijske proizvode.

Autohtoni proizvodi imaju bolju kvalitetu i veéu vrijednost od istih
industrijskih proizvoda.

2%

EDa MDa,djelomicno ®Neznam HNe

Grafikon 7. Vrijednost autohtonih proizvoda u odnosu na iste industrijske

Izvor: Autor
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Sljede¢im pitanjima istrazeni su ¢imbenici i svijest koji utjecu na odluku potroSaca o
kupnji ovakvih proizvoda. Ispitanici su vrednovanjem od 1 (najmanje vazno) do 5 (najvise

vazno) bodovali tvrdnje navedene u sljedecoj tablici.

Tablica 4. Cimbenici i svijest ispitanika koji utje¢u na kupovinu autohtonih proizvoda

PROSJECNA

TVRDNJA OCJENA TR
Izbor autohtonog poljoprivredno- 1 2 3 4 5
prehrambenog proizvoda ovisi o:

UDJEL, %
1. Dovoljnoj informiranosti o proizvodu koji 1 3 14 41 41 4,18
se kupuje
2. Blizini podrijetla proizvoda mjestu 19 23 30 19 9 2,76
stanovanja
3. Nazivu branda 21 21 40 16 2 2,57
4. Odgovarajucoj kvaliteti pri odredenoj cijeni 0 1 6 28 65 4,57
5. Vecoj kolic¢ini, a manjoj cijeni 9 9 45 25 12 3,22
Razlog kupovine autohtonih 1 2 3 4 5
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda:
UDJEL, %

1. Pokretanje hrvatske proizvodnje 0 3 11 31 55 4,38
2. Ocuvanje radnih mjesta 1 5 14 25 55 4,28
3. Zastita tradicije stvarane godinama 1 0 7 31 61 4,51
4. Promoviranje tradicionalnih hrvatskih 1 1 12 32 54 4,37
proizvoda
5. Poticanje razvoja hrvatskog sela 1 1 9 28 61 4,47

Izvor: Autor

Iz analiziranog, vidljivo je da su gotovo sve tvrdnje ocjenjene s 3, 4 ili 5 Sto prikazuje
svijest potroSaca o vaznosti ovakvih proizvoda za ruralni razvoj kao i ouvanje tradicije.
Takoder, vrlo vazna je informiranost potroSacu o proizvodu koji kupuje kao 1 kvaliteta

istoga.
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Vise od pola ispitanika smatra da ovakvi autohtoni poljoprivredno-prehrambeni proizvodi
nisu dovoljno zastupljeni u trgovackim centrima S$to je povezano s ¢injenicom ispitanom u
narednim pitanjima vezanim uz mjesto kupnje istih gdje se vecina ispitanika izjasnila da bi

ovakve proizvode najprije kupili kod samog proizvodaca i na trznici.

Smatrate li da su autohtoni proizvodi dovoljno zastupljeni u
trgovackim centrima?

3%

15%

62% 20%

EDa MEDa,djelomicno ®Neznam BNe

Grafikon 8. Zastupljenost autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u
trgovackim centrima

Izvor: Autor

Vise od pola ispitanika takoder smatra da ovakvi proizvodi nisu dovoljno promovirani u
reklamnim kampanjama $to je povezano s malom koli¢inom takvih proizvoda koji se
proizvode, stoga se rjeSenje vidi u sveukupnoj promociji autohtonih poljoprivredno-

prehrambenih proizvoda (na drzavnoj razni).

Smatrate li da se hrvatski autohtoni proizvodi dovoljno
promoviraju u reklamnim kampanjama?

1%

9%

13%

77%

EDa HDa, djelomi¢no ¥ Neznam HNe

Grafikon 9. Promoviranost autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u
reklamnim kampanjama

Izvor: Autor
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Najve¢i broj ispitanika tvrdi da bi autohtoni proizvod najprije kupili kod samog

proizvodaca, zatim na trznici i trgovackom centru.

Gdje bi najprije kupio/la autohtoni proizvod?

Ne bih ga kupio/la i 1%

odproinocecs I
el B

U trgovackom centru — 23%

B Gdje bi najprije kupio/la autohtoni proizvod?

Grafikon 10. Mjesto kupovine autohtonih proizvoda

Izvor: Autor

Tre¢im dijelom ankete cilj je ispitati prepoznavanje i vaznost oznaka kojim su zasti¢eni
poljoprivredno-prehrambeni proizvodi. 51% ispitanika tvrdi da ponekad procitaju oznaku
kojom je proizvod zasti¢en, 16% ih to ¢ini redovito, 19% to nikada ne Cini, a ostatak, 10%
ne zna Sto ona znaci ili nisu zainteresirani za oznake, dok svega 4% ispitanika tvrdi da im

nije bitna oznaka na proizvodu.

Ispitano je znanje ispitanika i sposobnost prepoznavanja razlike izmedu zasticene oznake
izvornosti 1 zaSti¢ene oznake zemljopisnog podrijetla. 32% ispitanika smatra da su to
oznake koje se razlikuju, medutim ne znaju koja je razlika, dok 39% ispitanika smatra da
su to vrlo sli¢ne oznake s klju¢nom razlikom, 8% ispitanika tvrdi da su to iznake s gotovo
istim znacenjem, a 12% da su to dvije oznake koje se potpuno razlikuju, dok 9% ispitanika

nije zaintesirano za oznake.

Definiciju zasti¢ene oznake izvornosti to¢no je prepoznalo svega 30% ispitanika iz ¢ega je
vidljiva vrlo loSa prepoznatljivost izmedu zaSti¢ene oznake izvornosti i zemljopisnog

podrijetla.
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Ukoliko znate da se proizvodnja, priprema i obrada proizvoda i usluga
nekog autohtonog proizvoda u cijelosti odvija u nazna¢enom
podrucdju, zakljucujete da je proizvod zasti¢en

19%
30%

5%
3%

43%

B Zasticenom oznakom izvornosti B Zasticenom oznakom zemljopisnog podrijetla
Oznakom tradicionalnog specijaliteta ¥ Proizvod nije zasti¢en

B Ne znam

Grafikon 11. Razumijevanje definicije zaSti¢ene oznake izvornosti

Izvor: Autor

Ispitanicima je prikazana fotografija oznake zemljopisnog podrijetla na razini EU. 53%

ispitanika je prepoznalo o kojoj razini zastite se radi.

Analiza rezultata pokazala je dosta loSe razumijevanje pojma ,,autohtoni poljoprivredno-

prehrambeni proizvod* kao i loSu informiranost o istima.

Prilikom anketiranja, najzastupljeniji spol je Zenski s 63%. Sukladno tome moze se
zakljuciti da su one spremnije odgovoriti na pitanja ankete iz razloga tog Sto se najcesce
susrecu s takvim proizvodima prilikom kupnje bilo na trznicama, u trgovackim centrima ili
kod samih proizvodaca.

Nadalje, najveci broj ispitanika je iz skupine 21-30 godina i to ¢ak 64%. To je skupina
ispitanika koja bi trebala biti najviSe informaticki pismena i zastupljena na druStvenim
mrezama gdje se ovakav proizvod najcesce promovira, ali analiziranjem ankete utvrdeno je
kako je nedostatak promocije jedan od glavnih nedostataka informiranja o autohtonim
proizvodima.

S obzirom da je u anketnom ispitivanju sudjelovalo najviSe ispitanika sa zavrSenom

srednjom Skolom, razumljivo je loSe poznavanje navedenog pojma kao i prepoznavanje
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oznaka. Naime, takvo obrazovanje kao i obrazovanje s viSom ili visokom stru¢nom
spremom koje nema povezanost s poljoprivrednom djelatnosti, ne daje temelje za
poznavanje ovih proizvoda te s obzirom na njihovu vaznost, postoji vise nacina za
informiranje stanovniStva o istima. Naime, to je moguce kroz ulaganja u promociju i
marketing u vidu informiranja potroSaca o domadim autohtonim poljoprivredno-
prehrambenim proizvodima, razvitka trznih marki proizvoda, poticanja i nadzora ovakve
tradicijske proizvodnje. Dakle, potrebno je provoditi edukaciju na svim razinama i to ne
samo vec registriranih ovakvih proizvoda i oznacenih oznakama zemljopisnog podrijetla
tradicije 1 izvornosti, ve¢ 1 onih potencijalnih proizvoda koji imaju perspektivu prerasti
domaci sentiment i znacaj lokalnog suvenira i postati gospodarski vrlo interesantan

proizvod.

Uz takav smjer razvoja 1 uz poznavanje i razumijevanje ispitanika kao i shvacanje vaznosti
autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda za razvitak ruralnog podrucja i
ocuvanje hrvatske tradicije te uz prepoznavanje kvalitete 1 razlike s obzirom na iste
industrijske proizvode, vidljiv je napredak za jacanjem konkurentnosti takvih proizvoda
kao 1 jacanje i razvitak podrucja iz kojih oni dolaze. S obzirom da velika vecina ispitanika
ovakav proizvod najprije zeli kupiti od samog proizvodaca, potrebno je izgraditi modele
koji ¢e poticati organiziranje vlastitih prodajnih mreza, omoguciti proizvodacu
predstavljanje svog proizvoda, poticati ga u promociji i priblizavanju krajnjem kupcu te
jacati povezivanje u gospodarskom smislu ,,Plave i Zelene Hrvatske®. Osim navedenog,
potrebno je jacati 1 hrvatski gastronomski identitet kroz turizam uz tradicionalan nacin
pripreme 1 pripreme jela s nacionalnim obiljezjem. Naime, prepoznatljiva hrana i ostali
autohtoni proizvodi, osim §to mogu dati jasnu poruku o nacionalnom identitetu, ujedno su i
turisticka atrakcija odredene destinacije, a ne samo da se mogu ponuditi na istom
turistickom mjestu na kojem su i nastali, ve¢ i drugim znacajnim i vrlo posje¢ivanim
turistickim destinacijama u Republici Hrvatskoj.

Takvim nafinom doprinijelo bi se daljnjem razvoju autohtonih proizvoda na
poljoprivrednim domacinstvima, pa samim time i povecanju konkurentnosti cjelokupne

hrvatske poljoprivrede.
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7. ZAKLJUCAK

Europska unija daje veliki znaCaj proizvodnji autohtonih proizvoda Sto izravno djeluje na
povezanost 1 poticanje razvoja obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava kao temeljnih
proizvodnih jedinica u poljoprivredi. Zastitom proizvoda nekom oznakom izvornosti,
oznakom zemljopisnog podrijetla ili oznakom zajamceno tradicionalnog specijaliteta
dobiva se vrsta branda u Europskoj uniji Sto uvelike ostavlja pozitivan utisak na samo
gospodarstvo zemlje. Hrvatska Sti¢enjem takvim oznakama daje i turistiCku ponudu kao i
samu promociju regija iz kojih proizvod dolazi. Tako se utjece na daljnji razvoj i poticanje
ljudi u tom podru¢ju na bavljenje proizvodnjom. UvrStavanjem svojih proizvoda kao
autohtonih, Hrvatska se uvrStava na karti najve¢ih zemalja s tradicijskom proizvodnjom i
Stiti tradiciju koju su godinama stvarali njeni preci, a nastavljaju ju njezini potomci. To je
od izuzetnog znaCaja za razvoj hrvatskog ruralnog prostora, kao i cjelokupne
poljoprivredne djelatnosti. Usprkos bogatoj tradiciji 1 brojnim autohtonim poljoprivredno-
prehrambenim proizvodima, anketno istrazivanje pokazalo je pocetnu pretpostavku.
Naime, pokazalo je nedovoljno znanje i razumijevanje samog pojma ,autohtono®, loSe
razlikovanje takvih proizvoda od ,domacih hrvatskih proizvoda®“ kao 1 slabo
prepoznavanje, zainteresiranost i razumijevanje zaSticenih oznaka, tim viSe Sto su u
anketnom ispitivanju naviSe sudjelovale osobe u dobi od 21 do 30 godina od kojih se
oc¢ekuje vrlo dobra informaticka pismenost i zastupljenost na drustvenim mrezama, gdje se,
prvenstveno zbog nizeg troSka oglaSavanja, ponajprije ovakvi proizvodi pojavljuju i
promoviraju. Kao rjesenje, naglasak se stavlja na ulaganje u promociju 1 marketing u vidu
informiranja potrosaca o takvim proizvodima, na razvitku trznih marki proizvoda,
poticanja i nadzora ovakve tradicijske proizvodnje, stvaranju hrvatskog gastronomskog
identiteta prvenstveno kroz turizam kao i izgradnji modela koji ¢ée poticati organiziranje
vlastitih prodajnih mreza 1 povezati u gospodarskom smislu razliCite dijelove Hrvatske.
Ono §to je vrlo pozitivno 1 Sto nije potvrdilo pocetnu pretpostavku je prepoznavanje, od
strane ispitanika, vaznosti koju autohtoni proizvodi imaju, $to za razvoj poljoprivrede kao
djelatnosti, $to za gospodarski razvoj, jacanje ruralnog prostora i obiteljskih gospodarstava
te za o¢uvanje hrvatske tradicije i kulturne bastine stvarane godinama. U Hrvatskoj se 14.
travnja obiljezava Dan zaSti¢enih hrvatskih autohtonih proizvoda. Hrvatska treba i dalje
raditi na proSirenju asortimana ovakvih proizvoda s obzirom da moze proizvesti joS

brojne proizvode koji imaju perspektivu postati gospodarski vrlo interesantni.
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