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1. UvOD

Enogastronomska ponuda ima vazno mjesto u promociji turizma, a klimatski uvjeti, kultura kao
i povijest ju oblikuju. Upravo zato se gastronomija tretira kao dio kulture turizma i kulturnog
nasljeda. Enogastronomske navike predstavljaju statusni simbol, identitet i stil zivota pojedinog
podrucja i upravo zato je sve viSe prepoznata kao motiv turisticke potraznje te predstavlja
sastavni dio turistic¢ke ponude. Unato¢ tome $to je enogastronomska ponuda jedan od najbitnijih
elemenata koji doprinose cjelokupnom turistickom dozivljaju, tek joj se posljednjih godina
posvecuje zasluzena paznja. Republika Hrvatska zemlja je male povrSine, ali velike raznolikosti.
U njoj se ispreplicu razli¢ite klimatske i zemljopisne posebnosti, razlicita kulturoloska nasljeda,
raznovrsne tradicije, obicaji, navike, specifi¢nosti pojedinih ruralnih kao i1 urbanih sredina.

Samim time, hrvatska enogastronomska kultura medu najbogatijima je u Europi.

Slavonija i Baranja isto¢na je regija u Republici Hrvatskoj koja obiluje prirodnim, materijalnim
i nematerijalnim resursima. Ruralno je podruéje s poljoprivrednom kao primarnom djelatnosti,
a podru¢je dodatno obogacéuju velike ravnice, rijeke Drava i Dunav, kultura obilja, bogata
gastronomija, blizina PP Kopacki rit, grada Osijeka, Dakova poznatog po drzavnoj ergeli 1
bakovackoj katedrali, brojni vinski podrumi i drugo. Tradicija koja se njeguje 1 uva stolje¢ima,
sastavni je dio ovog kraja. Upravo u ovom podrucju razvila su se i jo$ uvijek se razvijaju
turisticka seoska obiteljska gospodarstva. Upravo takva gospodarstva bave se proizvodnjom
autohtonih proizvoda, primarna djelatnost je poljoprivreda te u radu gospodarstva sudjeluje
obitelj. U ovom radu, cilj je istraziti §to potencijalni gosti turistickih seoskih obiteljskih
gospodarstava ocekuju kada je rije¢ o enogastronomiji na istima, koliko prepoznaju
tradicionalne proizvode kao i autohtone poljoprivredno-prehrambene proizvode Slavonije i
Baranje, s druge strane, kakvu enogastronomsku ponudu takva gospodarstva imaju, koliko je
enogastronomija vazna kao turisticki motiv ponude 1 potraznje te na koji na¢in enogastronomija
moze doprinijeti vecoj posjecenosti turistickim seoskim obiteljskim gospodarstvima i

cjelokupnom ruralnom turizmu u Slavoniji i Baranji.



2. PREGLED LITERATURE

Slavonija i Baranja sve je viSe prepoznata kao pretezno ruralna regija s brojnim elementima
turisticke ponude, od kojih je jedna i enogastronomija, a koji nisu dovoljno iskoriSteni i
promovirani u ukupnoj turistickoj ponudi Republike Hrvatske. Sve je vise relevantne literature
koja se bavi tim znanstvenim podru¢jem razvoja agroturizma u Republici Hrvatskoj. Autor
Jelninc¢i¢ (2007.) bavi se problematikom samog pojma agroturizma kao segmentiranog oblika
turizma i navodi prihvacene definicije navedenog pojma. Predojevi¢ (2009.) Baranju opisuje
kao multikulturalno podrucje kroz povijest naseljavano raznolikim etnitetima, koji su svoje
tragove ostavili u razli¢itim segmentima, pa tako i u gastronomiji. Szasz (2019.) u svom radu“
opisuje stanje turizma i moguénost razvoja na podruc¢ju Baranje istiCu¢i da turisti Koji posjecuju
ovo podru¢je mogu pronaci arheoloska nalaziSta, parkove prirode, biciklisticke staze, ali i
jedinstvenu ponudu lokalnih jela, gastronomske delicije pripremljene prema domacem receptu
od ribe ili divljaci, beskonaéne vinograde, kvalitetne i autohtone sorte baranjskog vina te navodi
primjere uz napomenu da na ovom prostoru nije potrebno razvijati masovni turizam, nego
razli¢ite ponude alternativnog turizma, pridrzavajuci se nacela odrzivog razvoja. Drpi¢ 1 sur.
(2014.) opisujeu gastronomski turizam kao noviju vrstu turizma i poveéanje broja destinacija
koje se sve viSe interesira upravo kulinarski turizam. Hranu poima kao statusni simbol, identitet,
stil Zivota odredene skupine ljudi te navodi prednosti razvoja gastronomije. Sudari¢ 1 sur.
(2018.) na temelju istrazivanja dolaze do zaklju¢ka kako isto¢na Hrvatska ima komparativne
prednosti kao S$to je atraktivnost okruZenja, infrastruktura, o¢uvane sociokulturne znacajke,
graditeljsko nasljede, uvijete za rekreaciju i sl,, ali da je zainteresiranost gospodarskih subjekata
za bavljenje ruralnim turizmom u komparaciji s drugim varijablama nisko ocjenjena i da je
utvrdena vrlo slaba zastupljenost promotivnih aktivnosti, a time i vidljivosti gospodarstva.
Takoder, isticu da je ruralni turizam znacajan Cinitelj u aktivaciji 1 odrzivom razvoju ruralnih

podrucja.



2.1. Pojmovno razgranicenje agroturizma, seoskog turizma i ruralnog turizma

Agroturizam relativno je nov koncept u znanstvenim istrazivanjima. Na to upucuju brojni srodni
nazivi za ovaj oblik kontinentalnog turizma kao i brojne definicije koje se pojavljuju. Unato¢
brojnim definicijama, sustina se fokusira na seosku (lokalnu) privredu i tome pripadaju¢im
aktivnostima u prirodnom okoliSu (Jelin¢i¢, 2017.). Agroturizam obuhvaca oblik turizma koji
posjetiteljima omogucava boravak u prirodi i usko je povezan s poljoprivrednom djelatnoscu.
Omogucava gostima iskustvo u poljoprivrednoj djelatnosti. Posjetiteljima je omoguceno
izravno sudjelovanje u zetvama, berbama, proizvodnji hrane karakteristicne za odredeni
lokalitet. Cesto je, uz navedene usluge aktivnog odmora vezane uz poljoprivrednu djelatnost,

omogucena i usluga nocenja kao 1 hrane.

Seoski turizam je oblik turizma koji se dogada na podrucju izvan gradova, odnosno najéesée na
ruralnim podruc¢jima. Seoski turizam ukljucuje razne aktivnosti, koje za razliku od agroturizma,
nisu vezani isklju¢ivo uz poljoprivrednu proizvodnju (npr. rekreacija u seoskoj sredini, uzivanje

u krajoliku i prirodi, kulturni turizam, turizam na seljatkim domacinstvima i sl.).

Ruralni turizam se odnosi na turisticke aktivnosti u slabije naseljenim podrucjima (skupine
naselja, predjeli, manje regije, podrucja definirana vlastitom topografijom ili krajolikom i dr.).
To su podrucja koja omogucuju uZivanje u seoskom krajoliku ili slabije naseljenom krajoliku i
pripadaju¢im aktivnostima 1 u kojima je turisticki proizvod koordiniran od strane odredenih
vlasti ili organizacija. Pojam ruralnog turizma sadrzi mnoStvo specificnih oblika: seljacki,
rezidencijalni, zavi¢ajni, zdravstveni, kulturni, gastronomski, vinski turizam, ribolovni, vjerski,
pustolovni, lovni 1 ostalih od kojih je najznacajnija komponenta seljacki turizam. Taj je pojam
¢esto oznacen 1 sintagmom turizam na seljackim gospodarstvima. Pojam vuce korijen od rijeci

»seljak® ¢ime oznacava nositelja razvoja tog oblika turizma (Jelinci¢, 2017.).



Radi lakSeg shvacdanja i razlikovanja pojmova ruralnog turizma, seoskog turizma i turizma na
seoskim obiteljskim gospodarstvima, na sljedecoj slici prikazano je §to pojedini oblik turizma

obuhvaca.

+seoski, vinski, gastro turizam, lovni, ribolovni turizam,
nacionalni parkovi i parkovi prirode, vjerski, kulturni,
pustolovni, zdravstveni turizam

*TSOG ili agroturizam
ekuSaonica, izletiSte, ruralna kuc¢a za odmor, ruralni
B&B, ruralni obiteljski hotel, ruralni kamp, etnozbirke,
seoske manifestacije, folklor

SEOSKI TURIZAM

eusluge nocenja, usluge prehrane, ostale usluge i
aktivnosti na turistickom seljackom gospodarstvu

Slika 1. Pojavni oblici ruralnog turizma
Izvor: Autor prema Komparativna analiza ruralnog turizma Republike Hrvatske i
Bosne i Hercegovine, 2018.

Dakle, ruralni turizam prvenstveno ukljucuje seoski turizam, te ostale oblike kao $to su vinski,
kulturni, lovni, ribolovni, vjerski, zdravstveni, gastroturizam, manifestacijski i drugi oblici.
Seoski turizam podrazumijeva agroturizam, zatim kuSaonice, izletista, ruralne kuée za odmor,
ruralne obiteljske hotele, ruralne kampove, etnosela, etno - zbirke, seoske manifestacije i folklor,
dok je agroturizam vezan uz ambijent sela i njegovu okolicu kao 1 uz aktivnosti koje obuhvacaju
poljoprivrednu djelatnost. Turisticka seoska obiteljska gospodarstva (u nastavku: TSOG) su
manja gospodarska cjelina, koja je smjestena u atraktivnom kraju, koja se bavi proizvodnjom
autohtonih proizvoda te u samom radu gospodarstva sudjeluje obitelj. Ugostiteljsko — turisticke
djelatnosti predstavljaju samo dopunsku djelatnost, uz poljoprivrednu djelatnost, te upravo zbog
toga gospodarstvo mora biti upisano u Upisnik poljoprivrednika sukladno Zakonu o

poljoprivredi (Ivanusevi¢, 2018.).



2.2. Zakonski okvir

Zakoni koji reguliraju ruralni turizam su:
* Zakon o trgovackim drustvima,

» Zakon o obrtu,

* Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti,

* Zakon o turistickoj djelatnost,

* Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu (Jelinc¢i¢ 2007.).

Takoder, postoje jo$ dva zakona koja su manje bitna za ovu samu djelatnost, ali su takoder iz
podrucja poduzetnickog organiziranja i turizma, a to su Zakon o trgovackim drustvima i Zakon

0 obrtu.

Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti

Ovim zakonom ureduju se nacin i uvjeti pod kojima pravne i fizicke osobe mogu obavljati
ugostiteljsku djelatnost. Ugostiteljska djelatnost u smislu ovog zakona je pripremanje i
usluzivanje jela, pi¢a i1 napitaka 1 pruzanje usluga smjestaja. Takoder podrazumijeva 1
pripremanje jela, pi¢a i napitaka za potroSnju na drugom mjestu s ili bez usluzivanja (u
prijevoznom sredstvu, na priredbama i sl.) i opskrba tim jelima, pi¢ima i napitcima (catering)
(NN 85/15, 121/16, 99/18).

Zakon o turisti¢koj djelatnosti

Ovim Zakonom ureduje se nacin i uvjeti za obavljanje turisticke djelatnosti. TuristiCka
djelatnost u smislu ovog Zakona je: pruzanje usluga putnicke agencije, turistickog vodica,
prijatelja, animatora, zastupnika, pruzanje usluga u nauti¢kom, seljackom, zdravstvenom,
kongresnom, Sportskom, lovnom i drugim oblicima turizma, pruZanje ostalih turisti¢kih usluga
i dr. Turisticku djelatnost mogu obavljati trgovacka drustva, trgovci pojedinci i obrtnici, koji

ispunjavaju uvjete propisane za obavljanje te djelatnosti (NN 8/1996).


http://www.zakon.hr/cms.htm?id=17727
http://www.zakon.hr/cms.htm?id=17729
https://www.zakon.hr/cms.htm?id=35271

Zakon o pruzanju usluga u turizmu

Ovim Zakonom ureduju se usluge u turizmu, nacin i uvjeti za pruzanje tih usluga, ugovor o
putovanju u paket-aranzmanu i ugovor o povezanom putnom aranzmanu te prava i obveze
trgovca i putnika u vezi s tim ugovorima. Usluge u turizmu u smislu ovoga Zakona su: pruzanje
usluga turisticke agencije, turistickog vodica, voditelja putovanja, turistickog animatora,
turistickog predstavnika, usluge u posebnim oblicima turisticke ponude (turisticke usluge u
nauti¢kom turizmu, turisticke usluge zdravstvenog turizma, turisticke usluge u kongresnom
turizmu, usluge aktivnog i1 pustolovnog turizma, turisticke usluge ribolovnog turizma, turisticke
usluge na poljoprivrednom gospodarstvu, uzgajaliStu vodenih organizama, lovistu 1 u Sumi
Sumoposjednika, usluge iznajmljivanja vozila (rent-a-car), usluge turistickog ronjenja) i usluge

iznajmljivanja opreme za $port i rekreaciju turistima (NN 130/17).

Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu

Ovim Pravilnikom propisuju se: vrste, minimalni uvjeti za vrste, kategorije, uvjeti za kategorije,
oznake za kategorije, naCin oznacavanja kategorija, naCin kategorizacije objekata u kojima se
pruzaju usluge smjestaja, Sto se smatra pretezito vlastitom proizvodnjom, a §to jelima, pi¢ima i
napicima uobic¢ajenim za kraj u kojem je seljacko domacinstvo te vrste proizvoda koji ne moraju
biti iz vlastite proizvodnje. Objekt u seljatkom domacinstvu funkcionalna je cjelina na
seljatkom gospodarstvu u kojem se gostima, ovisno o vrsti, pruzaju ugostiteljske usluge
pripremanja 1 usluZivanja jela, pica 1 napitaka, uobicajenih za kraj u kojem se nalazi seljacko
domacinstvo, iz poljoprivrednih proizvoda pretezito vlastite proizvodnje, usluge smjestaja te
ostale usluge u funkciji turisticke potrosnje (NN 5/2008).

Vrsta objekta u seljackom domacinstvu odredena je ovisno o vrsti ugostiteljskih usluga u
seljackom domacinstvu koje se u objektu moraju obvezno i minimalno pruzati, pretezitosti kao
1 0 obveznom minimumu ugostiteljskih usluga, na¢inu usluzivanja te drugim uvjetima koji su

propisani.



Vrste objekata u seljackom domacdinstvu su:

1. Vinotoc¢je/KuSaonica,

2. Izletiste,

3. Soba,

4. Apartman,

5. Kamp (NN 5/2008).

Vrste Soba, Apartman i Kamp kategoriziraju se u tri kategorije: jedno sunce, dva sunca i tri
sunca. Pored sluzbene klasifikacije objekata seljackog domacinstva koja se bave turizmom u
Republici Hrvatskoj, razvijena je i nesluzbena trzisna tipologija domacinstava u seoskom
turizmu, utemeljena na pojavnim oblicima subjekata koji na trziStu pruzaju ugostiteljsko-
turisti¢ke usluge u ruralnim podrucjima.

Sukladno ovoj trziSnoj tipologiji, ponudaci ugostiteljsko-turistickih usluga u ruralnim
podru¢jima u Hrvatskoj mogu se razvrstati u sljedece oblike ponude (Jelinc¢i¢, 2007.):

* agroturizam / seosko gospodarstvo / farma,

« ruralna kuca za odmor,

* ruralna vila s bazenom,

« ruralni obiteljski hotel / pansion,

* objekti koji pruzaju usluge nocenja s doru¢kom (B&B),

* sobe i apartmani — tradicijska arhitektura,

* sobe i apartmani — nova arhitektura,

* punktovi ekoturizma

« restorani, konobe, klijeti 1 sl.

Postoje minimalno propisani uvjeti Pravilnikom o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljatkom
domacinstvu za pripremu i usluzivanje hrane, pica i napitaka. Naime, seljatko domacinstvo koje
gostima priprema i pruza usluge prehrane, pica i napitaka mora u blizini objekta imati
ugostiteljske sadrzaje odgovarajuc¢eg kapaciteta, opremljene i uredene na prikladan nacin, za
pripremu i konzumiranje hrane. Takvi ugostiteljski sadrzaji podrazumijevaju prostoriju za
pripremu, blagovaonicu ili prostor za usluzivanje na otvorenom za one objekte u kojima se
posluje ljeti. Seljacko domacinstvo moze na otvorenom prostoru ili u prostoriji odnosno
zatvorenom prostoru pripremati hranu na tradicionalan nacin: razanj, rostilj, peka, gradele,

raslje, kotao i ostalo.



Clanovi seljackog domacinstva u kojem se pruzaju usluge prehrane i koji sudjeluju u pruzanju
usluga prehrane, najceSce obitelj, duzni su svake godine zatraziti vazecu potvrdu od ovlastene
zdravstvene ustanove da nisu evidentirani kao bolesnici, odnosno moraju obavljati redovito

zdravstveni pregled.



2.3. Ruralni turizam u Republici Hrvatskoj

Ruralno podrucje je podru¢je s malom koncentracijom stanovnika. Osnovno zanimanje je
poljoprivreda, a karakteriziraju ga stari obicaji 1 seoski identitet.
Prema smjernicama koje opisuju ruralno podrucje Hrvatska se svrstava u ruralne zemlje, u kojoj
polovina stanovnika zivi u nekoliko vecih gradova koji pak zauzimaju relativno malu povrsinu.
Kako ruralni prostor u brojkama definira Republiku Hrvatsku vidi se iz sljede¢ih podataka
(Ministarstvo poljoprivrede, uprava za stru¢nu podrSku razvoju poljoprivrede i ribarstva, 2013.):
e 91,6% od ukupnog prostora Republike Hrvatske nalazi se na ruralnom podrucju,
e 88,7% naselja nalazi se na ruralnom podrucju,
e 47,6% stanovnika Republike Hrvatske zivi na ruralnom podrucju.
Iz navedenog moguce je zakljuciti kako manje od 50 % stanovnika Republike Hrvatske zivi na
91,6% teritorija ove zemlje, $to znaci da gotovo polovina stanovnika odrzava gotovo cijeli
teritorij Republike Hrvatske. Ova ¢injenica je jednim dijelom pozitivan pokazatelj buduci da se
Republika Hrvatska nalazi u Europskoj uniji koja je u svojim najrazvijenijim dijelovima
prenapudena sve manje industrijom, medutim sve veéim brojem stanovnika po km? Tako
gledaju¢i, Hrvatska ima predispozicije za odrzivi ruralni razvoj za koji postoje financijska
sredstava iz Europskih fondova. U Hrvatskoj se pojam ,,ruralno® sve vi$e povezuje s ekoloskom
vrijednosti 1 kulturnim identitetom. Poljoprivreda je na tim prostorima nacin zivota. Tako je
razvitak ruralnog prostora temelj gospodarskog i druStvenog jedinstva zemlje.
Seoski turizam u Republici Hrvatskoj zapoceo je svoj organiziran razvoj 1990. godine, a to su
uvjetovali razli€iti razlozi od kojih valja istaknuti (Jelin¢i¢, 2007.):
+ drustveno-ekonomske promjene na hrvatskom selu nastale kao posljedice povijesnih
dogadanja;
» poimanje zivotne filozofije kroz oblike Zivljenja u zdravom okoliSu i uzgoju zdrave hrane
(posebno kod mladeg narastaja);
* infrastrukturne pogodnosti.
Jedan od temeljnih oblika seoskog turizma u Hrvatskoj je turizam na turistickim seoskim
obiteljskim gospodarstvima.
Republika Hrvatska u moguénosti je razvijati seoski turizam s obzirom na ocuvanosti prirodnih

resursa i prostora. Takav oblik turizma razvija se po nacelima odrzivog razvoja te Cuva i
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obogacuje tradiciju, ruralni prostor, prirodne kao i kulturno-povijesne resurse i autohtone i
tradicijske proizvode i enogastronomiju. Unato¢ svim tim prednostima, u usporedbi sa zemljama
Europske unije proizlazi Cinjenica da se Hrvatska, prema procjenama, nalazi na pocetku
razvojnog puta ovog oblika turizma. Naime, udio ruralnog turizma u europskim turisti¢kim
aktivnostima iznosi 10% do 20%, a udio ruralnog turizma u Hrvatskoj manji je od 1%. Najveci
broj pruzatelja usluga ruralnog turizma u Republici Hrvatskoj nalazi se u Dubrovacko-
neretvanskoj 1 Osjecko-baranjskoj zupaniji. Nakon te dvije Zzupanije, brojem objekata isticu se i
Istarska i Zagrebacka zupanija. Najmanji broj se nalazi na podru¢ju Like, Gorskog kotara i

Podravine (Nacionalni katalog ,,Ruralni turizam Hrvatske®, 2015.).
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Iz slike 2. moze se zakljuCiti da je neravnomjerna prostorna distribucija pruzatelja usluga
ruralnog turizma po Zupanijama. Tako veliki broj objekata koji pruzaju usluge ruralnog turizma
u Dubrovacko-neretvanskoj 1 Istarskoj posljedica je duge tradicije turizma i smjesStaja u samom
primorju. Osjecko-baranjska zupanija razvija ruralni turizam u blizini PP Kopacki rit kao i niza
vinskih cesta, a osim toga, prepoznatljiva je po velikim poljoprivrednim povrSinama kao i
poljoprivrednoj djelatnosti. Razlog veceg broja objekata u Zagrebackoj zupaniji proizlazi iz
blizine emitivnog podru¢ja grada Zagreba, odakle ljudi odlaze na izlete u prirodu da se odmaknu
od uzurbanog, gradskog zivota, ali i atraktivne prirodne i kulturne bastine (PP Medvednica i PP
Zumberak — Samoborsko gorje, ornitoloski rezervat Crna Mlaka, velike povrSine pod Sumom,
velik broj lovista, brojne rijeke, jezera i izvori) (Galijan i sur, 2017.).

Ruralno podru¢je Republike Hrvatske prati trend iseljavanja mladih i obrazovanih ljudi.
Opcenito, strateski ciljevi kontinentalnoga turizma u ruralnom podrucju su usmjereni na lokalni
razvoj uz samozaposljavanje i motiviranje mladih za ostanak na selu. Dakako da je pri tome
ruralni turizam znacajan Cinitelj u aktivaciji i odrzivom razvoju ruralnih podruéja koji pomaze
oc¢uvanju lokalnog identiteta, tradicije i obiCaja, Stiti okoli§, jaca autohtonu, tradicijsku i
ekolosku proizvodnju te pomaze razvoju ruralnih krajeva na osnovi odrzivoga razvoja (Sudari¢

i sur., 2018.).

2.3.1. Ruralni turizam u Slavoniji i Baranji

Podru¢je Slavonije i Baranje obuhvaca 5 Zzupanija: Vukovarsko-srijemska, Osjecko-
baranjska, Pozesko-slavonska, Viroviticko-podravska i Brodsko-posavska.

Osjecko — baranjska Zzupanija biljezi jedina pozitivne rezultate na podru¢ju ruralnog turizma.
Slavonija je 2000. godine ostvarila 0,5% ukupnog turistickog prometa, $to ju ¢ini najslabije
posjecenim podru¢jem u drzavi (Petri¢, 2014.). Potencijal razvoja turizma u Isto¢noj Hrvatskoj
¢ine ponajvise gradovi koji sadrze anticku tradiciju kao npr. Cibalae (Vinkovci), Mursa (Osijek),
Marsonija (Slavonski Brod), Vukovar koji je simbol ratnih stradanja, Vucedol sa svojim
arheoloskim lokalitetima, medunarodne folklorne i slicne manifestacije: Vinkovacke jeseni,
Pakovacki vezovi, Olimpijada starih sportova u Brodancima te slavonski dvorci, park prirode

Kopacki rit, Bizovacke toplice, Drzavna Ergela Pakovo, Lipik, vinski podrumi, vinske ceste i
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prepoznatljiva enogastronomska ponuda vina, kulen, fi§ i ostalo. Sve navedeno veliki je
potencijal za razvoj i Sirenje ruralnog turizma u podrucju Slavonije i Baranje.

Unatoc brojnim navedenim atrakcijama Slavonije i Baranje, u svijetu je uvelike vise prepoznato
jadransko podrucje. Ono je, naime, glavna stavka hrvatske turisticke ponude. U ovom podrucju
postoji izrazito veliko odstupanju postignutih turistickih rezultata i turistickih vrijednosti i
atrakcija koje na ovom prostoru postoje. Cjelokupna kulturno — povijesna bastina, tradicija,
enogastronomija, ocuvan i raznolik okolis predstavlja bogat resurs koji nije postao turisticki
proizvod u pravom smislu. Kao glavni uzroci navedenog stanja mogu se izdvojiti negativna
dogadanja na ovim prostorima kao $to su ratna zbivanja, nedovoljno i sporo razvijena prometna
infrastruktura, nedostatak stru¢nih kadrova, nedovoljna promocija turistiCke ponude i sl.

Zastupljenost turizma i ugostiteljstva u ukupnom prihodu Slavonije manja je od 2%.

2.3.2. Turisticka seoska obiteljska gospodarstva u Slavoniji

Broj registriranih TSOG u Slavoniji i Baranji varira po Zupanijama u ovoj regiji. U sljedecoj
tablici prikazan je broj registriranih seljackih domacinstava u tri Zupanije u Isto¢noj Hrvatskoj
prema telefonskom razgovoru s turistiCkim zajednicama i Uredima drzavne uprave Sluzbe za

gospodarstvo svake pojedine Zupanije na dan 15.03.2019. 1 prema Blazevi¢, M. (2018.).

Tablica 1. Ukupan broj turisti¢kih seoskih obiteljskih gospodarstava u tri zupanije Isto¢ne
Hrvatske

Broj registriranih turistickih seoskih obiteljskih

Zupanija gospodarstava
2014. 2019.
Osjecko-baranjska 56 62
Pozesko-slavonska 11 8
Vukovarsko-srijemska 19 8
Ukupno 86 77
Izvor: Autor
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Ono §to je karakteristi¢no za ispitivanje u tablici 2. je sam naziv turistickih seoskih obiteljskih
gospodarstava. Naime, u pojedinim Zupanijama oni su sluZzbeno nazvani ,secljacka
domacinstva®, dok su u pojedinim zupanijama to OPG-i koji pruzaju usluge smjestaja, a jos
jedan naziv koji se javlja su ,,turisti¢ka seoska obiteljska gospodarstva®. 1z tablice je vidljivo
da se daleko najveci broj takvih registriranih TSOG nalazi u Osjecko-Baranjskoj Zupaniji i to
62 u 2019. godini. U tih 62 registriranih TSOG, broj soba je 159, a broj kreveta 348. 1z toga se
moze zakljuciti da je broj takvih registriranih TSOG najveci i da raste prvenstveno u Osjecko-
Baranjskoj zupaniji. Upravni odjeli i Turisti¢ka zajednica Osjecko-Baranjske Zzupanije, jedini
vode informacije zasebno o smjestajima na TSOG, dok druge Zupanije posjeduju popis svih
smjestajnih kapaciteta TSOG, sobe, hosteli, hoteli i ostali. Kao razlog rasta i posveéenosti
ruralnom turizmu u Osjecko-baranjskoj zupaniji, mogu se navesti trendovi odmora u ruralnim
krajevima, daleko od urbanog Zivota i bijeg od napucenosti i svakodnevnog ubrzanog zivotnog
tempa, novi poticaji za razvoj turizma u ruralnim podrucjima, uvidanje potencijala i stavljanje
u funkciju resursa koji su klju¢an ¢imbenik u razvoju i moguénosti pokretanja ruralnog turizma,
dodatan prihod poljoprivrednim gospodarstvima u ovoj Zupaniji, bavljenje poljoprivrednom kao
glavnom djelatnosti, a koja je primarna djelatnost na TSOG i drugi resursi koji su kljué¢an
¢imbenik za razvoj ovakvog oblika turizma: enogastronomija, manifestacije, Osjecka Tvrda, PP

Kopacdi rit 1 ostalo.

2.4. Atributi i mogucénost razvoja Osjecko-baranjske Zupanije kao turisticke destinacije

Kako je ve¢ navedeno, OsjeCko-baranjska Zupanija biljezi najbolje rezultate na podrucju
Slavonije i Baranje. To je zupanija u Panonskoj nizini na sjeveroistoku Hrvatske, a obuhvaca
dio Podravlja i dio Podunavlja. Ova Zupanija je smjestena na plodnom tlu Panonske nizine
izmedu rijeka Save, Drave i Dunava. Obogacuju ju slikovit ravni€arski kraj, Sume, breZuljci,
vodeni tokovi, ribnjaci i mocvarna podrucja, PP Kopacki, rit koja cjelokupnu Slavoniju

obogacuju i omogucuju joj da postane prepoznatljiva i poznata turisticka destinacija.
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Osnovne prirodne i drustvene atraktivnosti Osjecko-baranjske zupanije navedene su u sljedecoj

tablici.

Tablica 2. Prirodne i druStvene atraktivnosti Osjecko-baranjske Zupanije

PRIRODNE I DRUSTVENE ATRAKTIVNOSTI OSJECKO-BARANJISKE

ZUPANIJE
Osijek Kopacki rit Pakovo i drzavna ergela
Drava i Dunav gastronomija kultura obilja
ravnice seoska domacinstva | vina i vinski podrumi
Izvor: Autor

Za Osjecko-baranjsku Zupaniju izraden je je strateSki dokument - Master plan turizma Osjecko-
baranjske Zupanije koji uz Prostorni plan OsjeCko-baranjske Zupanije ima za cilj uspostaviti
dugoroc¢ni strateski kao i razvojni okvir. Prema navedenim planovima, turizam se na podrucju
ove zupanije mora razvijati na osnovi prirodnih i kulturnih bogatstava i raznolikosti kao i
ekoloske oCuvanosti prirodnih resursa. Kako bi se ozivio ruralni prostor i njegova autohtonost,
prema navedenim planovima potrebno je povezati turizam i poljoprivredu kroz ekolosku
proizvodnju zdrave hrane. Takvim nainom stvara se specificna ponuda koja omogucava
ozivljavanje ruralnih podrudja i tradicijska graditeljska i etnoloska bastina (Informacija o stanju
1 razvojnim mogucénostima turizma na podru¢ju Osjecko-baranjske Zupanije i radu turisti¢ke

zajednice Zupanije , Osjecko-baranjska Zupanija, 2019.).
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2.5. Pretpostavke razvoja ruralnog turizma

Pretpostavke razvoja ruralnog turizma koje su od izuzetnog znacaja su: atraktivnost lokacije,
uredenost objekata za prihvat turista, ponuda i zakonska osnova razvoja (Ivanusevié¢, 2018.).
Atraktivnost lokacije odreduje se prvenstveno prema zadovoljstvu gostiju. Na atraktivnost
lokacije uvelike utjeCu nezagaden zrak i voda, slikovit krajolik, nedostatak buke, kulturna
bastina kraja, dobra cestovna povezanost, zdrava klima i ocuvana priroda, moguénost slobodnog
kretanja okolicom, atraktivnost samog gospodarstva i drugi. Takoder, poZeljno je da se u
ovakvim prostorima, turisticki prezentiranim, odrzavaju manifestacije, teCajevi o bavljenju
starim zanatima 1 ostali. Uredenje turistickog seoskog obiteljskog gospodarstva je
najkompleksnija i kljuéna faza organizacije TSOG, nakon upoznavanja informacija o
minimalnim uvjetima propisanih zakonskim i podzakonskim propisima. O njoj, uz promociju,
uvelike ovisi koliko ¢e domacinstvo biti atraktivno vizualno, koliko ¢e biti funkcionalno i1
prihvaceno na trzistu.

Tijekom uredenja takvog gospodarstva treba voditi racuna o tome da arhitekturu i prostor ne
treba prilagodavati sadrzaju, ve¢ obrnuto, sadrzaj arhitekturi i prostoru. Naime, uredenost
takvog gospodarstva je prvi kontakt gosta s gospodarstvom, bilo putem promotivnih materijala,
fotografija u raznim katalozima ili na internetskim stranicama. Vanjskim uredenjem objekta se,
osim na vizualnu atraktivnost objekta, utjee 1 doprinosi o¢uvanju ambijentalnosti ¢itavog sela.
Dobro je u dvoriste zasaditi §to je vise moguce tradicijskih sorti i na taj nacin promovirati
dodatno svoje turisticko seosko obiteljsko gospodarstvo na kojem je ocuvana bioraznolikost.
Uredene okolisa i1 vrta turistickog seoskog obiteljskog gospodarstva zahtjevan je 1 vazan posao
jer gost prilikom dolaska na TSOG svoj prvi dojam stvara upravo na osnovu obiteljskog
gospodarstva. Ureden okoli§, osim toga, ima i1 funkciju prezentacije seoskog turizma kao
promotora prirodne i kulturne bastine nekog kraja. Dobro je u samom dvoriStu posjedovati i
objekte poput bunara, djecjeg igraliste, Stale s vanjskim prostorom za Zivotinje, kompostiliste,
svinjac i ostalo. Bitno je voditi raCuna o mjerama opreza koje se moraju poduzeti kako ne bi
doslo do opasnosti i nesreca.

Turisticka ponuda ne bi se trebala sastojati samo od smjestaja, prehrane i kupnje poljoprivrednih
proizvoda, ve¢ bi se gostima trebalo omoguciti sudjelovanje u raznim poljoprivrednim

aktivnostima: ratarstvo, stocarstvo, povrtlarstvo, preradi proizvoda, pripremi hrane,
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upoznavanju s autohtonim proizvodima odredenog podrucja i ostalo. Takoder, potrebno je i
postojanje raznih dogadanja, aktivnosti, manifestacija. Kompleksan i potpun razvoj ovog oblika

turizma moguc¢ je uz pomoc¢ brojnih organizacija, udruga i institucija.

2.6. Enogastronomska ponuda kao Cinitelj razvoja ruralnog turizma

Covjek od davnina putuje zbog razli¢itih razloga i motiva. U strukturi turizma postoji veliki broj
¢imbenika koji ga definiraju i koji na njega utjeCu. Od prvenstvene vrste turizma koji ukljucuje
»sunce 1 more®, s vremenom su se razvile i brojne druge vrste (nautic¢ki, znanstveni, kulturni,
gastronomski turizam...). Kao novija vrsta turizma, javlja se upravo gastronomski turizam. On
podrazumijeva sve ono Sto obuhvaca hranu, pice, kuharske vjeStine i sl. U Sirem smislu
obuhvaca gurmanstvo, sladokustvo, a u najSirem smislu vezu kulture 1 hrane, odnosno umjetnost
prehrane, kulinarsku umjetnost (Drpi¢ i sur., 2014.).

Hrana je sastavni dio turisticke ponude. Unato¢ tome $to je hrana jedan od najbitnijih elemenata
koji doprinose cjelokupnom turistiCkom dozivljaju, tek joj se posljednjih godina posvecuje
zasluZena paznja. Hrana primarno predstavlja jedan od osnovnih elemenata covjekovih
egzistencijalnih potreba i kao takva vrijedna je istrazivanja i raznih analiziranja. Medutim, osim
egzistencijalne uloge, ona danas predstavlja statusni simbol, identitet, stil zivota. Pitanja ukusa,
svjezine 1 kvalitete danas su prepoznate kao vrlo vazne, ne samo zbog uloge hrane u domacem
gospodarstvu, vec i zato §to nas stil kao 1 izbor hrane koju jedemo govori nesto o nama samima,
zaSto putujemo, te nacin na koji zivimo (Drpic i sur., 2014.). Turizam Cesto predstavlja traganje
za ne€im novim 1 nepoznatim, no upravo takvo traganje moze se odnositi 1 na samu hranu 1
napitke buduéi da turizam omogucéava kuSanje nove, nepoznate, specificne hrane za pojedino
mjesto i ljude kojima je ona sastavni dio zivota. Osim ku$anja nove hrane, postoji moguénost i
ucenja 0 novom nacinu pripremanja kao 1 serviranja iste. Takoder, ¢esto ambijent 1 ugodaj
tijekom konzumiranja hrane mogu doprinijeti vchunskom dozivljaju i zadovoljstvu gosta. Dakle,
cjelokupni gastronomski turizam proizlazi iz stvaranja vrhunskog i kvalitetnog turistickog
dozivljaja koji iskljucivo proizlazi iz konzumacije hrane.

Veéina se turisti¢kih zemalja u raznovrsnoj turisti¢koj ponudi moze pohvaliti prepoznatljivom
gastronomijom i vinskom ponudom. Brojni su motivi koji poticu turiste da posjete neku

destinaciju, a medu glavnima su zelja da se upoznaju duhovne i kulturne vrijednosti odredenog
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mjesta Sto doprinosu dozivljaju neCeg novog, nepoznatog i razli¢itog od vlastite svakodnevnice.
U to je ukljucena i ponuda i kultura hrane i pica odredene sredine. Od svog rodenja
gastronomski turizam rastao je eksponencijalno svake godine, mjereno po brojnim
pokazateljima. Prvi broj potro$ac¢a zainteresiranih za ovaj oblik turizma narastao je zahvaljujuci
povecanju televizijskih emisija o kulinarskim putovanjima. U posljednjih nekoliko godina,
ICTA (Information and Communication Technology Agency) je uocila poveéanje broja
destinacija koje se sve viSe interesiraju i upoznaju s kulinarskim turizmom (Drpic¢ i sur., 2014.).
Hrvatska se, ne samo geografski, ve¢ 1 kulturoloski moze podijeliti u tri osnovne skupine:
panonsku, dinarsku i jadransku. Upravo zato u Hrvatskoj postoje velike regionalne raznolikosti
u prehrani, konzumaciji pi¢a (prvenstveno vina koje je karakteristi¢no i specifi¢no za pojedinu
regiju) 1 pripremi hrane. Hrvatska se moze pohvaliti brojnim hotelima u svim gradovima kao 1
turistickim mjestima koja obiluju pizzerijama, restoranima, gostionicama, konobama,
vinarijama, turistickim seoskim obiteljskim gospodarstvima i slicnim ugostiteljskim objektima.
jelima, lokalnim i1 domad¢im namirnicama 1 vinima. Upravo takvu kuhinju najce$¢e nude
turisticka seoska obiteljska gospodarstva koja za cilj imaju pribliZiti gostima Zivot u prirodi, na
ruralnim podrucjima, uz poljoprivredu kao primarnu djelatnost, prikazati im stare obiCaje 1
ponuditi ih autohtonim proizvodima kao 1 tradicionalnom kuhinjom karakteristicnom za

pojedinu sredinu u kojoj se gosti nalaze.

2.7. Uloga gastronomije kao motivatora turisticke potraznje

Razvoj gastronomije u odredenoj sredini doprinosi razvoju ukupne turisticke ponude te iste
sredine. Enogastro turisti posje¢uju odredena podrucja najprije zbog degustiranja hrane i pi¢a
koja su specifi¢na za podrucje koje posjecuju.

Prednosti razvoja gastronomije su brojni (Drpi¢ i sur., 2014.):

e stvaranje cjelovitog, kvalitetnog i traZenog turistickog proizvoda i obogacivanje ukupne
turisticke ponude,

e razvoj turizma u unutrasnjosti i izvan glavne turisticke sezone (posebno u proljece i jesen),

e razvoj ruralnih podrucja, motivacija za poduzetniStvo, zaposljavanje i samozaposljavanje,

e poticaj za ocuvanje autenticnog ambijenta, kulture i tradicije,
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¢ unapredenje jedinstvenog imidza destinacije i na medunarodnoj razini,

¢ povecanje potrosnje po turistu; plasman domacih proizvoda,

e prednosti za vinare i poljoprivrednike - plasman na mjestu proizvodnje, izgradnja svijesti o
kvaliteti njihovih proizvoda i na medunarodnoj razini.

Prema istrazivanju Stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj u 2017. godini, motivi dolaska stranih
turista u Republiku Hrvatsku bili su najvise pasivni odmor i opustanje (75%), a zatim slijede
zabava, putovanja zbog stjecanja novih iskustva, te gastronomija (22%). Upravo se iz toga moze
zakljuciti da gastronomija kao motiv za posjecivanje odredene destinacije poprima sve vise

znac¢ajan udio u ukupnom motivu posjec¢ivanja odredene sredine.

2.8. Enogastronomski turizam

Gastronomija (gr¢. kuharstvo, trbuh, zakon), takoder kulinarstvo (od lat. Culina: kuhinja, hrana)
je poznavanje razlicitih jela 1 na¢ina njihova pripravljanja; kult birane hrane i kuharskog znanja.
Obuhvaca sve ono §to se odnosi na kuhanje 1 kuharsku vjestinu, u Sirem smislu obuhvaca
gurmanstvo, sladokustvo, a u najSirem smislu vezu kulture i hrane, odnosno umjetnost prehrane.
U turizmu je gastronomija uglavnom prisutna kao dio dodatne ponude odredene turisticke
destinacije (Omerc¢ié, 2017.). Vino i hrana usko su povezani uz turizam. Utjecaj i raznolikost
hrane i pi¢a, njihov specifi¢an nacin pripreme kao i Zelja gostiju da upoznaju neki narod kroz
ponudu hrane i pi¢a postaje nezaobilazan ¢imbenik turisti¢ke ponude.

Hrana je dio lokalne kulture koju turist kroz kulinarstvo konzumira, ali i vazan dio turistiCkog
brenda te potencijalna komponenta agrikulturnog i ekonomskog razvoja (Begovic¢, 2015.). Za
gastronomski turizam, vrlo je vazno da podruc¢je ima raznovrsnu i uo€ljivu ponudu hrane uz
jasne i uocljive posebnosti i raznovrsnosti kao npr. jela tradicionalne kuhinje. U okviru ovog
oblika ruralnog turizma, mogu se ponuditi i tematska gastro-putovanja: kolinje, berba $paroga,
degustacija prSuta i ostalo. Turisti, osim $to vole probati razna jela, najcesce traze i pri¢u o
njima. To je jedan od popularnih turistickih trendova u svijetu. Takoder, vrlo su vazne i gastro
manifestacije. Tim putem turistima se predstavlja neki grad ili pojedina regija kroz jela koja
karakteriziraju posjeceno podrucje. Gastronomija promatrana iz perspektive potrosaca dio je
svakodnevnog zivota pa tako 1 samog putovanja, dok iz perspektive selektivnog turizma ona
nudi potencijal za specijalizirani turisticki proizvod temeljen na iskustvu o hrani i vinu.
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Geografska raznolikost Hrvatske, bogatstvo kopnenog, vodenog, Sumskog svijeta, povoljni i
razli¢iti klimatski uvjeti kao i raznolik reljef, omogudili su raznovrstan i izvrstan izbor
namirnica, sposobnost i kreativnost domacica i1 strucnih ugostiteljskih radnika da takve
namirnice pretvore u razlicita, kvalitetna i raznovrsna jela $to je rezultiralo tome da je Hrvatska
gastronomska ponuda jedan od najprivlacnijih aduta u Hrvatskoj turistickoj ponudi, kako na

jadranskoj obali, tako i u kontinentalnoj Hrvatskoj.
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2.9. Specifi¢nosti enogastronomske ponude Republike Hrvatske

Hrana ima vazno mjesto u promociji turizma, a klimatski uvjeti, kultura kao i1 povijest oblikuju
karakter hrane. Zato se gastronomija tretira kao dio kulturnog turizma i kulturnog nasljeda.
Popularne destinacije gastronomskog turizma su one destinacije koje nude kvalitetnu i
karakteristi¢nu kuhinju, a to su tradicionalne kuhinje poput Francuske ili Italije, ali i one koje

nude egzoti¢niju gastronomiju poput indijske ili tajlandske kuhinje.

Republika Hrvatska zemlja je male povrsine, ali velike raznolikosti. Sastoji se od brojnih
neobicnosti kao i1 posebnosti. U njoj se ispreplic¢u razlicite klimatske 1 zemljopisne posebnosti,
razli¢ita kulturoloSka nasljeda, raznovrsne, za svako pojedino podrucje, tradicije, obicaji,
navike, specificnosti pojedinih ruralnih kao i urbanih sredina. Samim time, hrvatska
enogastronomska kultura medu najbogatijima je u Europi. Sastoji se od srednjoeuropske,
mediteranske kao i orijentalne kuhinje temeljene na zdravim namirnicama. Hrvatska se
enogastronomija od davnih vremena razvijala u izrazitoj povezanosti s pojedinim podnebljem
kao 1 materijalnim moguénostima i navikama stanovnisStva pojedinog podneblja. Prednost
hrvatske enogastronomije dakako je i ekoloska o¢uvanost zemlje. Naime, Republika Hrvatska
jedna je od rijetkih zemalja koja je relativno posStedena pretjerane industrijalizacije 1 koja jos
uvijek ima oc€uvanu prirodu te se samim time moZe pohvaliti moguénostima organske
proizvodnje i zdrave hrane. Upravo je to velika enogastronomska prednost koja doprinosi
Sirokoj paleti gastronomskih delicija, jedinstvenih u svjetskoj enogastronomskoj ponudi.
Hrvatska gastronomija u svijetu postaje sve viSe prepoznatljiva prvenstveno zahvaljujuci
turizmu. Naime, razvoju enogastronomije, prethodi razvoj turizma i obrnuto. Moze se reci da
su turizam 1 enogastronomija medusobno komplementarni te kako Republika Hrvatska iz godine
u godinu postaje sve viSe turistiCki prepoznatljiva, tako se javlja mogucnost i1 prilika za
promocijom domacih proizvoda, tradicionalnih jela 1 kuSanja autohtonih poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda $to uvelike doprinosi gospodarskom rastu i prosperitetu svih domacih
proizvodaca. Dakle, ocekivani daljnji razvoj turizma pokreta¢ je za daljnje Sirenje i
prepoznavanje hrvatske kuhinje popracene ponudom vrhunskih vina. Isto tako, vrijedi i
suprotno, naime, Siroka paleta ponude iz hrvatske enogastronomije, pogoduje promociji i
prepoznatljivosti te jaCanju 1 rastu broja gostiju u turizmu kako mediteranskom, tako 1
kontinentalnom koji u posljednje vrijeme biljezi rast i koji postaje sve vise prepoznatljiv i trazen
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u suvremenim uvjetima koji zahtijevaju boravak i odmor u prirodi, u ruralnim sredinama koje
karakterizira ljepota prirode, polagan tempo Zivota, tradicionalni i Stari obicaji i zanati, priprema

tradicionalnih jela, posveé¢enost domacéim zivotinjama i poljoprivrednoj djelatnosti.

Mnogi povijesni dogadaji, pogodovali su razvoju enogastronomske ponude Republike
Hrvatske. Primjerice, iza brojnih osvajaca koji su se u povijesnim okolnostima povukli s ovih
prostora, ostala je u nasljedu bogata eno-gastro kultura. Isto tako, kroz povijest se Hrvatska nije
razvijala u korak s danaSnjim visokorazvijenim europskim zemljama, Sto je dovelo do o¢uvanja
ekoloske ravnoteze i zagadivanja a Sto je, kako kroz povijest pa tako i danas, omogucilo
proizvodnju zdrave, visokokvalitetne i prepoznatljive hrane (Fabijanic i sur., 2017.).

Upravo bogata i Sirok asortiman domacih proizvoda i autohtonih poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda i Sirok spektar tradicionalnih jela oduprli su se modernizaciji i samim time oCuvan je
nacin pripreme koji nutritivno obogacuje namirnice u takvim jelima. S jedne strane Republiku
Hrvatsku obogacuje obala. Na tom podrucju posolica se rasprsuje po priobalnom pojasu i samim
time utjeCe na specifican sastav tla kao 1 kemijske sastavnice flore i faune. Takvu prirodu
dodatno obogacuje velik broj plodova mora, raznovrsne ribe i1 prehrana koja je zasnovana na
lokalnim proizvodima. Sve to ¢ini gastronomiju ovog podruc¢ja bogatom, zdravom i s visokim
nutritivnim vrijednostima. S druge strane, kontinentalni dio Republike Hrvatske savrSena je
destinacija za boravak u prirodi i okruzenost slatkim vodama, a obiluje i bogatim, plodnim tlom

uz optimalnu klimu $to rezultira mogu¢nosti tradicionalnog uzgoja.
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2.10. Gastro regije u Republici Hrvatskoj

Svaka regija u Republici Hrvatskoj ima specifi¢nu tradiciju i enogastronomske navike koje
zasluzuju pozornost, istrazivanje i njegovanje. Vazno je konstantno usavrSavati i dogradivati
standarde i raditi na poboljSanju kvalitete te biti u korak sa svjetskim standardima kada je rije¢
0 zdravoj te kvalitetnoj prehrani i nacinu posluzivanja hrane i vina. Hrvatska gastronomija
vjerno odrazava svoj zemljopisni polozaj 1 spoj je dviju glasovitih podvrsta: becke 1
venecijanske kuhinje, uz utjecaj turskog nacina pripremanja lokalnih namirnica. Veza izmedu
geografskog polozaja, kulture 1 gastronomije koristi se u turizmu na mnogo nacina ukljucujuéi
promotivne napore izgradnje prepoznatljivog imidza regionalne ili nacionalne hrane (Omerc¢ié,
2017.). U republici Hrvatskoj nekoliko je prepoznatljivih enogastro regija: Istra i Kvarner,
Dalmacija i Dalmatinska zagora, Gorski Kotar i Lika, Zagorje, Medimurje i Podravina,

Slavonija i Baranja.

Istra i Kvarner

Kroz elemente bastine, tradicije i identiteta koji se u Istri mogu iskoristiti kao turistic¢ki resursi,
nematerijalna gastronomska bastina sa raznoliko$¢u morske i kontinentalne kuhinje, autohtonih
plodova 1 proizvoda isti¢e raznolikost riba, srdele, rakovice, kvarnerske Skampe, prSut i druge
svinjske preradevine (ombolo, domace kobasice), fuzi, njoki, pljukanci, uz razne manestre,
kiseli kupus, gljive (crni i bijeli tartuf, vrganji i dr.), samoniklo bilje, zacine, uz neizostavne
masline 1 vino. (Omerc¢i¢, 2017.) Istru ¢ine dva podneblja, dva nacina prehrane i Zivota te samim
time 1 dvije turisticke destinacije. To su obalni i sredi$nji dio. Istra se moze pohvaliti brojnim
medunarodnim pohvalama, a svjetski je prozvana jednom od najboljih kao i najpoZeljnijih

destinacija s vrhunskom ponudom.
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Dalmacija i Dalmatinska zagora

Dalmacija je podru¢je mora, maslina i soli. Dalmatinska kuhinja bazira se na svjezim
namirnicama, jednostavnoj pripremi s najces¢im zacinima per$inom, ¢e$njakom i lovorom.
Najcesce tradicionalni obrok u Dalmaciji zapoc€inje prSutom i uvelike poznatim autohtonim
proizvodom, paskim sirom. Tu su i zelene i crne masline, srdele, in¢uni, kamenice, salata od
hobotnice, riblja juha, artiGoki s graSkom, te neizostavna svjeza riba, leSo ili sa gradela, s
krumpirom ili blitvom zatim buzare sa Skoljkama i Skampima, crni rizot od sipe, hobotnica ispod
peke, lignje, marinirana riba kao i brojni drugi specijaliteti. Osim ribljih specijaliteta, poznati
mesni su leSo govedine, pasticade, janjetine kuhana s povréem, ispod peke ili na raznju, ili bilo
koje meso na rostilju uz aromu marinade od ruzmarina i maslinova ulja. Od slastica najpoznatije
su rozate, fritule, paprenjaci, rafioli, bobi¢i i mandulati. Najpoznatije bijele sorte vina Dalmacije
su posip, debit i marastina, a uz crveno meso i plavu ribu uglavnom se konzumiraju sorte poput

plavca, dingaca i postupa.

Gorski Kotar i Lika

Gastronomija Gorskog Kotara i Like, podrucja €iji su stanovnici okruZzenim gustim Sumama,
gdje su zime hladne, a kratka ljeta, zapo€inje sirom Skripavcem, dimljenom slaninom i prSutom,
krumpirovim polama, kobasicama od vepra, medvjeda ili jelena. Tu je i li¢ki lonac tople janjece
juhe, juhe od Sumskih gljiva, podmetas sa suhim mesom ili kiselim kupusom, janjetina s raznja
ili ispod peke, jela od divljaci, zablji kraci, medvjeda Sapa, punjena teletina, licki krumpir 1 dr.
Goranjsku kuhinju karakteriziraju i samonikle gljive, divlje kupine, borovnice, brusnice, Sumske
jagode. Kupus i krumpir te meso janjetine i divlja¢i ¢esto su na tanjuru ovog podneblja, ne
rijetka su 1 jela od zaba i puzeva. Od slastica se pripremaju pite 1 savijate od jabuka, sira,
Sumskih plodova. Prije jela Cesto se konzumira rakija, Sljivovica ili kruskovaca i liker od

bobicastog voca.
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Zagorje, Medimurje i Podravina

Zagorje karakterizira netaknuta priroda i starinski kulinarski recepti. Za predjelo se posluzuje
kuhani buncek, hren, mladi Iuk, Sunka u tijestu. Od glavnih jela poznata je purica s mlincima, a
slatko predstavljaju bucnice i Strudle s raznim nadjevima te $trukli sa svjezim kravljim sirom, s
repom, jabukama ili bu¢om. Najée$¢i sastojci su krumpir i kupus, te grah, je¢am i kobasice
(Omerci¢, 2017.). Za Medimurje je karakteristi¢cno meso iz tiblice, odnosno peceno svinjsko
meso koje je ¢uvano u zacinjenoj masti, zatim svjezi kravlji sir i vrhnje s crvenom paprikom i
sir turo$. Glavno jelo Cine razne vrste mesa i rijene ribe. Na meniju se mogu naci i domace
krvavice, slanina i ¢varci i varazdinski kiseli kupus. Juhe su jake s puno povréa, a umaci se Cesto
spremaju u kombinaciji s gljivama. Od slastica je poznata medimurska gibanica i Strukli.
Podravska kuhinja poznata je po siru prge, dimljenom ili susenom kravljem siru, susenom jeziku
ili bunceku. Osim toga, tu su i goricki gulas, pe¢ena raca punjena heljdinom kasom i peCena
tele¢a koljenica. Ovo podrucje idealno je i za uzgoj vinove loze. Tu se nalaze brojne vinske
ceste koje povezuju vinske podrume i kuSaonice vina. Od bijelih vina, uz konzumaciju jela,
najvise se piju grasevina i rajski rizling, te chardonnay, sauvignon, pinot sivi i traminac, a od

crnih pinot crni i portugizac.

2.11. Specifi¢nosti enogastronomije u Slavoniji i Baranji

Slavonija i Baranja bogata je prostorima koji omogucuju boravak i odmor u prirodi i velika je
perspektiva razvoju kontinentalnog turizma u Republici Hrvatskoj. Naime, slavonska ravnica je
najvece plodno tlo u Republici Hrvatskoj te je upravo ta plodnost rezultat raznovrsne i bogate
slavonske i baranjske kuhinje. Slavonija posjeduje, ne samo ravnicu, nego i brdovite krajeve u
zapadnom dijelu gdje se nalaze vrijedna vinorodna podrucja. Kulinarstvo je u ovom podrucju
viSe od djelatnosti, ono predstavlja nacin Zivota i izvor zadovoljstva. Uz pripremu hrane 1
njezino posluZzivanje, u ovom podrucju usko su vezani ljudski odnosi 1 komunikacija. Slavonsku
enogastronomiju odlikuju vrhunski, kvalitetni suhomesnati proizvodi, specijaliteti pripravljeni

od rijecnih riba, raznovrsne slastice kao i vrhunska vina.
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Domac¢i Slavonski kulen (kulin) je autohtona hrvatska delicija koja se proizvodi stolje¢ima na
podrucju Slavonije kao proizvod od posebnog znacaja. Kusao se nekada samo u izvanrednim
prilikama rodenja, krStenja, vjencanja. Naziv ,.kulin“ se upotrebljava u dijelu Slavonije u kojem
prevladava ikavica i to posebno u okolici Slavonskog Broda i dijela Slavonske Posavine.
Domaci ,,Slavonski kulin® proizveden na autohtoni nacin podrazumijeva proizvodnju poc¢etkom
zime, a fermentaciju i susenje za vrijeme zime i proljeca. U prijasnjim vremenima se proizvodio
od crnih slavonskih svinja, a danas se za proizvodnju mogu koristiti ne samo crne slavonske
svinje, ve¢ i razni krizanci. Bitni preduvjeti kako bi isti bio vrhunski su: starost svinje od 1,5 do
2 godine, kvalitetna i ispravna prehrana te moguénost kretanja svinje u slobodnom prostoru -
ekstenzivni i poluekstenzivni sustav drzanja. Posebno je cijenjen zbog svog oblika, a
dugotrajnim sazrijevanjem razvija specifi¢ne 1 izrazene arome zbog kojih se razlikuje od ostalih
sli¢nih proizvoda. Naime, sirovina se nadjeva u svinjski Zeludac. Nakon toga se odlaze u pusnicu
gdje se izlaze laganom dimljenju na dimu od zapaljenog grabovog i bukovog drveta u razdoblju
sedam do deset dana. Nakon toga slijedi proces zrenja. Pri tom procesu se mora osigurati lagano
provjetravanje i optimalna vlaznost te u tom procesu kulin gubi 50% pocetne tezine. Cijeli

proces proizvodnje traje oko pola godine.

LN

Slika 3. Slavonski kulin
Izvor: Hrvatska agencija za hranu ( http://www.hah.hr )

Kulinova seka gotovo je sli¢nog sastava kao i sam kulin. Nadjeva se u govede crijevo i prolazi

isti proces dimljenja i susenja kao i kulin. Proces traje nesto krace.
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Drugi poznati suhomesnati proizvod Slavonije i Baranje su ¢varci — slanina rezana na komadice
koja je topljena u velikim kazanima na ognjiStu a nakon toga preSana s ciljem da se istisne

masnoca.

Slika 4. Priprema slavonskih ¢varaka
Izvor: Agrobiz ( https://www.agrobiz.hr)

Ostali suhomesnati proizvodi karakteristi¢ni za ovo podrucje su razliCite vrste kobasica, zatim
Svargla ili tlacenica, suSena Sunka, krvavica...

Fi§ paprikas dolazi od njemacke imenice ,,fisch* koja znac¢i riba, dok je paprika$ rije¢ koja
etimologiju vuce iz madarskoga jezika (paprikas) koja konotira vrstu juSnog jela od paprike.
Sama sintagma predstavlja i kreolizaciju kultura kao prostor multidimenzionalnih kulturnih
sudara u kojem su glavnu ulogu odigrale migracije etnickih skupina ¢ije su rije¢i uporabljene za

naziv jela. (Predojevi¢, 2011.)

Slika 5. Fis paprika$
Izvor: Taste of Croatia ( http://tasteofcroatia.org )

Fis paprika$ postao je i simbol kulturno slicnog multireligijskog baranjskog druStva. Naime sve

religije na dane posta najcesce pripravljaju navedeno jelo zbog tradicijskog shvacanja ribe kao
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posnog jela. Ovo jelo ne predstavlja samo tradicionalno baranjsko jelo nego nacionalni
specijalitet koji ima glavno mjesto u promociji hrvatske gastronomije. Ono predstavlja spoj vise
vrsta dobre slatkovodne ribe, domace crvene paprike i tjestenine. Posluzuje se u varijantama od
blagog, do iznimno pikantnog.

Saran u rasljama je takoder poznato Slavonsko jelo za &iju pripremu je potreban tovljeni $aran
od 1,5 do 2 kg. Saran se najprije ogisti, a potom otvori s ledne strane uz samu ki¢mu. Riba se
zaCini te se stavi u drvene raslje. Vatra se lozi od drveta, a raslje se uz vatru zabadaju kada se
stvori dovoljno Zara i dima. Prema toplini se najprije okrene ledna strana ribe na oko pedeset
minuta, a nakon toga se okrene suprotno i postupak se ponavlja svakih petnaest do dvadeset
minuta. Pred kraj peCenja, riba se posipa s crvenom mljevenom paprikom. Ovo jelo izuzetna je

poslastica zbog toga §to se pri laganom pecenju masnoca cijedi, a riba poprima miris po dimu.

Slika 6. Saran u rasljama
Izvor: Taste of Croatia ( http://tasteofcroatia.org )

Cobanac je poznato slavonsko jelo koje se moze pripremati od svinjetine, govedine i divljagi,

ali strucnjaci smatraju da se najbolji cobanac kuha od minimalno tri vrste mesa.

Slika 7. Cobanac
Izvor: Hrvatska puna Zivota ( https://croatia.hr )
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Najkvalitetniji je kada se priprema u kotlicu na vatri. Na dno kotli¢a stavlja se naribani luk
pomijesan sa svjezom paprikom, a potom meso narezano na kockice. Sve se podlije vodom i
vinom i dodaje se ukuhana rajcica. Sve se kuha dok meso ne omeksa. Pred kraj se dodaje vrhnje
1 ukuhavaju se zli¢njaci.

Samo mali dio tradicionalnih slavonskih i baranjskih slastica predstavljaju kola¢i poput
salenjaka, guzvara, dizano tijesto presavijeno vise puta i nadjeveno orasima ili makom, dizano
tijesto s dodatkom mljevene slanine i sl. Posebno poznate slastice koje se pripremaju za posebne
prigode poput krstenja, pricesti, krizme, svatovi, kolinja, su medenjaci, orahnjace, paprenjaci,
medvjede Sape, breskvice, tjestenina s makom, knedle sa §ljivama, taske s pekmezom, vanili —

kifli¢i 1 ostali. Od Sumskih plodova najvise se ubiru razlicite vrste gljiva.

Slika 8. Knedle sa §ljivama
Izvor: Taste of Croatia ( http://tasteofcroatia.org )

Divljac i jela od divljaci, takoder su sastavni dio gastronomske ponude Slavonije i Baranje.
Najcesce se upotrebljava meso peradi, srne, vepra, zeca... Slavonija je poznata po porcijama
koje su znatno vece u odnosu na porcije ostalih krajeva Republike Hrvatske. Crvena paprika
koja je sastavni dio kulina, paprikasa, ribljeg fisa, obiljeZava kuhinju Slavonije i Baranje, kao i
brojni drugi zacini.

Slavonija je vodece podrucje kada je rije¢ o povrSinama pod vinogradima, proizvodnji i izvozu
vina u Republici Hrvatskoj. Podrucje je na kojem se dobivaju vrhunska i najkvalitetnija bijela
vina u kontinentalnoj Hrvatskoj koja osvajaju brojne nagrade i priznanja, kako na domacoj, tako
1 na medunarodnoj razini. Vinova loza se na ovom podrucju tradicionalno uzgaja ve¢ od 3.
stolje¢a kada su je sadili Rimljani na obroncima FruSke gore. Najve¢i dio vinograda u Slavoniji
smjesten je na obroncima planina Dilja, Psunja, Pozeske gore, Fruske gore, Papuka i Krndije i

na uzvisinama iznad rijeka Drave, Save 1 Dunava. Ta podru¢ja imaju povoljnu mikroklimu za
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proizvodnju grozda. Najvaznija i vrlo prepoznatljiva proizvodnja je na podru¢ju Kutjeva,
bakova, lloka, Slavonskog Broda, Erduta i ostalih. Najcesce se na ovom podrucju vinogradi
nalaze na 150 do 350 m nadmorske visine, a na samom istoku, ispod 100 m nadmorske visine.
Prevladavaju bijela vina, puna, srednje do visoko alkoholi¢na, lijepih 1 voénih aroma. Sve to
omogucava toplina, sunce i manje oborina. Podunavski dijelovi u posljednje vrijeme
prepoznatljivi su i po crnim vinima. Najbolju kakvoc¢u ovdje posjeduje Grasevina ili poznata jos
1 kao laski rizling. Neke hrvatske grasevine s ovog podrucja su medu najboljim vinima ove sorte
u svijetu. Karakteriziraju ju punoca, svjezina kao i sortne arome. Chardonnay je najprisutnija
sorta u mladim vinogradima. ,,Pinoti* se tradicionalno proizvode na ovom podrucju, zatim
sauvigon bijeli, traminac koji je najpoznatiji iz Kutjeva, Erduta, Pakova i Iloka. Jo§ neke sorte
bijelog vina s ovog podruéja su rizling rajnski, rizvanac, zelenac slatki, silvanac zeleni.
Najpoznatije crno vino s ovih prostora je frankovka. Osim frankovke, tu su jo$ i Zweigelt,
Gamay, Merlot, Cabernet, Sauvignon, Syrah. Proizvodaci vina u Slavoniji zauzimaju najvece

povrsine pod vinovom lozom u Republici Hrvatskoj (Fabijanic i sur., 2017.).
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2.12. Autohtoni poljoprivredno-prehrambeni proizvodi

Autohtoni proizvodi su oni proizvodi koji konkuriraju svojom kvalitetom i posebnos¢u ostalim
proizvodima na globalnom trzistu zbog svojih tehnoloskih, prehrambenih te organoleptickih
posebnosti (Minivodi¢ za poslovnu zajednicu, Registracija i zastita naziva hrvatskih autohtonih
proizvoda). Ovakvi proizvodi imaju dodatnu vrijednost. Izuzetno su vazni za odrzivi ruralni
razvoj, ocuvanje tradicije i identiteta pojedinog kraja. Iz tog razloga imaju veliki znacaj za
podrucje u kojem se proizvode. Naime, izravna su veza s tim podruc¢jem i daju mu posebno
znacenje 1 identitet. Samim time su vrijedan segment u turistickoj ponudi, a proizvode se u
relativno malim serijama. Takvi proizvodi dolaze iz primarne poljoprivredne proizvodnje,
preradevine ili su to ipak odredena tradicijska jela. Osim predivnih krajolika, bogatstva prirode,
izvora pitke vode, mora, Republika Hrvatska posjeduje bogatstvo okusa i mirisa upravo takvih,
autohtonih domacih proizvoda. Recepture su se prenosile s koljena na koljeno, okuse i mirise
oblikuje i podneblje pojedinog podru¢ja Republike Hrvatske. Naime, Republika Hrvatska
posjeduje velik broj autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda ¢iji broj neprestano
raste. Neki od njih su: Poljicki soparnik, Dalmatinski prSut, Varazdinsko zelje, Slavonski kulen,
Paski sir, Paska janjetina i drugi. Konkretno, kada je rije¢ o autohtonim poljoprivredno-
prehrambenim proizvodima, podru¢je Slavonije 1 Baranje prepoznatljivo je po Slavonskom
kulinu, koji je zasticen oznakom zemljopisnog podrijetla, kako na nacionalnoj razini, tako i na

razini Europske unije te po Baranjskom kulenu i Slavonskom medu.

2.13. Zastita autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda

Kada je rije¢ o autohtonim poljoprivredno-prehrambenim proizvodima, neizostavna i vrlo bitna
stavka je zaStita takvih proizvoda. Autohtoni proizvodi su proizvodi karakteristi¢ni za pojedino
podrucje ili regiju proizvode se na tradicijski nacin, i kao takve potrebno ih je zastititi (Sinkovié,
2011.). Svi takvi proizvodi imaju velike mogucnosti za valorizaciju podru¢ja u kojem se
proizvode, a doprinose 1 o€uvanju regionalnog identiteta. Medutim, ako takvi proizvodni nisu i
formalno prepoznati i kao takvi zasti¢eni, nije ih moguce staviti u funkciju razvoja lokalnih
zajednica. Rijetki su proizvodi postali prepoznatljivi, ali isto tako jo$ ih je puno koji se tek

trebaju otkriti, registrirati 1 zastiti te na taj nacin ucini prepoznatljivima (Deze i sur., 2017.).

30



Autohtoni poljoprivredni i prehrambeni proizvodi Stite se zaSticenom oznakom izvornosti,
zaSti¢enom oznakom zemljopisnog podrijetla ili zajamceno tradicionalnog specijaliteta, ¢ime
postaju gospodarski sve vazniji jer doprinose odrzivom ekonomskom i druStvenom razvoju
zajednice te omogucuju lokalnom stanovnistvu veliku korist od njih. Znacaj zaStite naziva
poljoprivrednog ili prehrambenog proizvoda zasti¢enom oznakom izvornosti, zasti¢enom
oznakom zemljopisnog podrijetla ili oznakom zajamceno tradicionalnog specijaliteta povezan
je s viSe aspekata. Pravno gledajuéi, proizvod se Stiti od zlouporabe 1 narusavanja ugleda
izvornog proizvoda. Gledaju¢i s gospodarskog aspekta, tako zaSticen proizvod pripada
proizvodima viSe cjenovne kategorije i samim time jam¢i povecanje dohotka za proizvodaca
tako zaSticenog proizvoda. Povecava se prepoznatljivost i daje se identitet zemljopisnom
podrucju u kojem se proizvod proizvodi. Doprinosi se razvoju turizma te razvoju ruralnih
podrucja, njeguje se i razvija regionalna tradicija, ¢uva se priroda i okoli§, doprinosi se
samoodrzivom gospodarenju, a osnivaju se i interesne grupe - udruge, zadruge, klasteri i ostali
s ciljem zajednickog nastupa na trzistu. Takav proizvod jam¢i kvalitetu potrosacu, s druge strane
sprjeCava odljev stanovniStva iz regije i poveéava dohodak regionalnih proizvodaca zbog

dokaza o kvaliteti.
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2.14.

Zastic¢eni autohtoni poljoprivredni i prehrambeni proizvodi Republike Hrvatske

Republika Hrvatska ima 21 proizvod koji je zasti¢en, kako na nacionalnoj razini, tako i na razini

Europske unije zasticenom oznakom izvornosti i zasticenom oznakom zemljopisnog podrijetla,

a to su (Ministarstvo poljoprivrede, ozujak 2019.).:

Ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje ,,Istra®,
Krcki prsut

Ekstra djevicanskog maslinovo ulje Cres
Neretvanska mandarina

Ogulinski kiselo zelje / Ogulinski kiseli kupus
Baranjski kulen,

Licki krumpir

Istarski prsut / Istrski priut

Drniski prsut

Dalmatinski prsut,

Poljicki soparnik / Poljicki zeljanik / Poljicki uljenjak,
Zagorski puran,

Kr¢ko maslinovo ulje,

Korculansko maslinovo ulje,

PaSka janjetina,

Soltansko maslinovo ulje,

Varazdinsko zelje,

Slavonski kulen / Slavonski kulin,
Medimursko meso 'z tiblice,

Slavonski med,

Licka janjetina.
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3. MATERIJALI | METODE

Kako bi se utvrdila potraznja stanovniStva Republike Hrvatske za tradicionalnom hranom,
vinom i autohtonim poljoprivredno-prehrambenim proizvodima Slavonije i Baranje na
turistickim seoskim obiteljskim gospodarstvima te enogastronomska ponuda takvih turistickih
seoskih obiteljskih gospodarstava, moguénost razvoja i prepoznatljivosti navedenog podrucja
kroz seoski turizam i druge oblike enogastronomske ponude, koristeno je anketno ispitivanje.
Provedene su dvije ankete. Prva anketa je provodena putem Google obrasca, anonimno, na
uzorku od 340 ispitanika iz 20 zupanija u Republici Hrvatskoj. Ispitanici su razli¢itih dobnih
skupina i razli¢ite razine obrazovanja. Provedba ankete se odvijala u ozujku i travnju, 2019.
godine. Jedini uvjet za ispunjavanje ankete je punoljetnost ispitanika te da je isti drZavljanin
Republike Hrvatske. Druga anketa provedena je telefonskim ispitivanjem 24 turisticka seoska
obiteljska gospodarstava u pet Zupanija na podrucju Slavonije. U ovoj anketi uvjet je da je
ispitanik ¢lan ili nositelj turistickog seoskog obiteljskog gospodarstva koji nudi usluge smjestaja
1 hrane te koji se nalazi u Slavoniji i da je punoljetan. Ispitanici u obje ankete birani su slucajno
i po volji za sudjelovanje u anketnom ispitivanju. Podatci su analizirani i obradeni u Excel-u te
graficki prikazani.
U okviru provedenih anketa, promatrani su navedeni parametri:

e Dob

e Spol

e Razina obrazovanja.
Cilj prve provedene ankete je istraziti Sto potencijalni posjetitelji i gosti turistickih seoskih
obiteljskih gospodarstava ocekuju kada je rije¢ o gastronomiji i kuSanju vina u Slavoniji 1
Baranji. Osim toga, cilj je ispitati koliko potencijalni potroSaci prepoznaju tradicionalnu hranu
I autohtone poljoprivredno-prehrambene proizvode i u kolikoj mjeri su spremni kusati
tradicionalne proizvode karakteristicne za Slavoniju i Baranju. Cilj druge provedene ankete na
turistickim seoskim obiteljskim gospodarstvima je istraziti kakva jela ista nude gostima, na koji
nacin ih pripremaju, koliko je tradicionalna hrana Slavonije 1 Baranje prepoznatljiva, kolika je
potraznja za istom 1 kakvi su stavovi i dojmovi gostiju prema takvoj hrani, kako se promoviraju

te Sto moze pridonijeti vecoj posjecenosti ovakvih gospodarstava.
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4. REZULTATI

U skladu s ciljevima istraZivanja, objavljena su dva anketna istraZivanja. Prvo anketno
istrazivanje objavljeno je s kako bi se istrazilo §to potencijalni posjetitelji 1 gosti turisti¢kih
seoskih obiteljskih gospodarstava o¢ekuju kada je rije¢ o gastronomiji i kusanju vina u Slavoniji
I Baranji, zatim koliko potencijalni potrosa¢i prepoznaju tradicionalnu hranu i autohtone
poljoprivredno-prehrambene proizvode i u kolikoj mjeri su spremni kuSati tradicionalne
proizvode karakteristi¢ne za Slavoniju i Baranju. Drugo anketno istraZivanje objavljeno je kako
bi se saznalo kakva jela TSOG nude gostima, na koji nacin ista pripremaju, koliko je
tradicionalna hrana Slavonije i Baranje prepoznatljiva, kolika je potraznja za istom, kakvi su
stavovi i dojmovi gostiju nakon konzumacije iste, na koji na¢in se promoviraju te §to sve moze

doprinijeti ve¢oj posjecenosti takvih gospodarstava.

4.1. Stavovi potencijalnih potrosa¢a prema enogastronomskoj ponudi na turisti¢kim
seoskim obiteljskim gospodarstvima u Slavoniji i Baranji

Anonimna anketa o stavovima potencijalnih potrosaca iz 20 Zupanija u Republici Hrvatskoj
prema enogastronomskoj ponudi na turisti¢kim seoskim obiteljskim gospodarstvima u Slavoniji
i Baranji provedena je putem Google obrasca i to na 340 osoba razli¢ite dobi I Sstupnja
obrazovanja. Naime u istraZivanju su sudjelovale zene (84%) i muskarci (16%). Po dobi, broj

ispitanika iz skupine 21 do 35 godina je 49%, a iz dobne skupine onih mladih od 20 godina 2%.

= Manje od 20 god.

m 21 do 35 god.

136 do 50 god.
Vise od 50 god.

Grafikon 1. Dobna skupina ispitanika
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Prema obrazovnoj strukturi, broj ispitanika je sa zavrSenim srednjoskolskim obrazovanjem je

49%, a nitko nije bio bez bilo kakvog oblika obrazovanja.

u Bez Skole, nezavrSena osnovna
skola

= Osnovna Skola

& Srednja $kola

Visa ili vioska Skola

Grafikon 2. Obrazovna struktura ispitanika

Ispitanici su iz svih Zupanija u Republici Hrvatskoj osim Licko-senjske Zupanije, a najveci broj

je onih iz Osjecko-baranjske zupanije (142).

GRAD ZAGREB
MEDIMURSKA
DUBROVACKO-NERETVANSKA
ISTARSKA
SPLITSKO-DALMATINSKA
VUKOVARSKO-SRIJEMSKA
SIBENSKO-KNINSKA
OSJECKO-BARANJISKA
ZADARSKA
BRODSKO-POSAVSKA
POZESKO-SLAVONSKA
VIROVITICKO-PODRAVSKA
LICKO-SENJSKA
PRIMORSKO-GORANSKA
BJELOVARSKO-BILOGORSKA
KOPRIVNICKO-KRIZEVACKA
VARAZDINSKA
KARLOVACKA
SISACKO-MOSLAVACKA
KRAPINSKO-ZAGORSKA
ZAGREBACKA
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Grafikon 3. Diferencijacija anketnog uzorka prema prebivali$tu
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Sljedece pitanje - Navedite nekoliko tradicionalnih jela i/ili autohtonih poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda karakteristi¢nih za Slavoniju i Baranju. Ispitanici su sami unosili
odgovore. Broj¢ano su se najvise pojavljivala jela 1 proizvodi sljedeci: kulen, kulenova seka,
¢varci, kobasica, krvavica, slanina, Cobanac, fi§ paprikas, perkelt od soma, Saran na rasljama,
sarma, knedle sa Sljivama, taski, salenjaci, $trudla sa sirom, tjestenina s makom i orasima,
zapecCeni grah, pogacice sa ¢varcima. Osim navedenog, pojavljivali su se i odgovori poput:
kukuruz, sir, vino, zafrigana juha/amper supa, pile¢i paprika$, hladetina, tjestenina s krumpirom,
janjetina, odojak. Najve¢im dijelom odgovori su ukazivali na poznavanje ispitanika barem
jednog tocnog tradicionalnog gastronomskog specijaliteta i autohtonog poljoprivredno-
prehrambenog proizvoda karakteristiénog za Slavoniju i Baranju, $to je klju¢no za relevantnost
odgovora na sljedeca pitanja.

Sljede¢im anketnim pitanjem cilj je doznati kakvu hranu potencijalni gosti Zele kuSati u
Slavoniji i Baranji prilikom posjete turistickom seoskom obiteljskom gospodarstvu, odnosno,
koliko je potencijalnim gostima vazno kusati hranu karakteristicnu za Slavoniju i Baranju

prilikom posjete istoj. Prikazani su rezultati sljede¢im grafikonom.

OSTALO

TRADICIONALANA JELA
KARAKTERISTICNA ZA SLAVONIJU I
BARANJU (FIS, SARAN U RASLJAMA,

TJESTENINA S MAKOM, SMUB, KULEN, 316

CVARCL...)

MORSKA JELA (LIGNJE, HOBOTNICA,
ORADA, BRANCIN...)

JELA 1Z SUVREMENE KUHINJE (BECKI
ODREZAK, PIZZA, HABURGER...)

29 ‘
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Grafikon 4. Stavovi ispitanika o odabiru vrste hrane prilikom posjete Slavoniji i Baranji
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Iz grafikona je vidljivo da je najveci broj ispitanika (316) odgovorilo kako bi prilikom posjete
Slavoniji i Baranji kusSali tradicionalna jela karakteristicna za isti kraj, Sto ukazuje na Zelju za
upoznavanjem, izmedu ostaloga, i kuhinje karakteristicne za podruéje koje se posjecuje. Pod
odgovorom ,,ostalo* navedeno je: fi§ paprikas, kolaci, dizana tijesta, krofne, povrce, Cobanac,
salenjaci.

Isto pitanje postavljeno je i za vina. Dakle, sljede¢i grafikon prikazuje kakva vina gosti Zele

kusati prilikom posjete Slavoniji i Baranji.
NECETE UOPCE KUSATI VINA

UVOZNA VINA

SVEJEDNO VAM JE, BITNO DA JE VINO
VRHUNSKO .

DOMACA, S PODRUCJA SLAVONIIE I

i lf %5

KUPOVNA (BEZ OBZIRA NA PODRIJETLO)

: |

0 50 100 150 200 250 300

Grafikon 5. Stavovi ispitanika o odabiru vrste vina prilikom posjete Slavoniji i Baranji

Iz prethodnog je vidljivo kako bi najveci broj ispitanika (265) kusalo vina domaca, s podrucja
Slavonije i Baranje, dok je 56 ispitanika odgovorilo da prilikom posjete Slavoniji i Baranji ne
bi kuSali vina iz ¢ega je vidljivo da jedan dio ispitanika Slavoniju i Baranju ne prepoznaje kao
podrucje prepoznatljivo po vinskoj proizvodnji ili nisu ljubitelji iste. Takoder, njih 22
odgovorilo je da im je svejedno odakle je vino, a troje je odgovorilo da bi kusalo kupovno vino

te im takoder nije bitno porijeklo.
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Iduca i ujedno zadnja tri pitanja odnose se na rangiranja. Naime, sljede¢im pitanjem ispitanici
su rangirali u kolikoj mjeri im je vazno prilikom kuSanja tradicionalnih jela na turistickim
seoskim obiteljskim gospodarstvima, jesu li sastojci za pripremu jela §to viSe iz domace

proizvodnje gospodarstva, pri cemu je 1 najmanje vazno, a 5 najvise vazno.

234

90

(1-najmanje vazZno, 5-najvise vazno)

Grafikon 6. Stavovi ispitanika o domacim sastojcima u tradicionalnoj hrani

Dakle, najveci broj ispitanika odgovorilo je da im je izrazito vazno (4 i 5) da su sastojci Sto vise
iz domace proizvodnje, primjerice iz proizvodnje gospodarstva koje ujedno posjecuju ili iz
susjednih gospodarstava u blizini onog kojeg posje¢uju. Svega 5 ispitanika (1 i 2) navedeno

smatra potpuno nevaznim.
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Sljede¢im pitanjem, ispitanici Su se izjasnili o tome u kolikoj mjeri zele nauciti pripremati

tradicionalna jela koja kuSaju u Slaovniji i Baranji.

186

93

43

8 10

1 2 3 4 5
(1-najmanje vaZno, 5-najviSe vazno)

Grafikon 7. Interes ispitanika o recepturi tradicionalnih jela Slavonije i Baranje

Najveci broj ispitanika odgovorilo je da bi voljeli nauciti pripremati jela koja kusaju. Upravo
takva turisticka seoska obiteljska gospodarstva u mogucénosti su svojim gostima prikazati nacin
pripreme, uvesti ih u sudjelovanje prilikom iste ili u nabavci sirovina za pripremu, kako bi gost

dobio realisti¢an dojam boravka i Zivota u ruralnoj sredini.
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Zadnjim pitanjem ispitanici su se izjasnili o tome bi li voljeli imati moguénost kupnje proizvoda
od turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava koja sama proizvode primjerice suhomesnate

proizvode, zimnice, povrée 1 slicno.

256

58

3 4 19

1 2 3 4 5
(1-najmanje vazno, 5-najviSe vazno)

Grafikon 8. Stavovi ispitanika o kupovini proizvoda na TSOG

Naime, najveci broj ispitanika bi voljeli imati moguc¢nost kupovine takvih proizvoda, samo 7

ispitanika (1 i 2) se izjasnilo da im to nije vazno.

4.2. Enogastronomska ponuda na turisti¢kim seoskim obiteljskim gospodarstvima na
podrucju Slavonije i Baranje

Sljedece anketno istrazivanje, provedeno je na 24 turisticka seoska obiteljska gospodarstava
unutar 5 zupanija na podrucju Slavonije. Anketa je provedena telefonskim putem. Ispitanici su
odabrani putem nabrojanih TSOG u katalogu Ruralni turizam Hrvatske, 2015. za podrucje
Slavonije. Uvjet za anketno ispitivanje je bio da svi ispitanici imaju uslugu smjestaja i uslugu

hrane, izuzimali su se oni koji imaju samo dorucak u svojoj ponudi. Naime, u katalogu za
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podrucje Slavonije takvih gospodarstava ima sve ukupno 51, medutim od tih 51 neki nemaju u
svojoj ponudi uslugu hrane $to su i naveli u katalogu, dok su poneki kontaktirani naveli da imaju
samo uslugu noc¢enja s doru¢kom, a poneki da uopée nemaju uslugu hrane unato¢ tome $to je
ista usluga u katalogu navedena. Ukupan broj potencijalnih ispitanika, onih koji imaju uslugu
noc¢enja uz puni pansion, u Osjecko-baranjskoj zupaniji po katalogu iznosi 19, a ispitano je 14,
u Pozesko-slavonskoj 3 od Cega su sva 3 ispitana, u VirovitiCko-podravskoj 3, od Cega je
ispitano jedno TSOG, u Vukovarsko-srijemskoj 5 od ¢ega je ispitano 2, a u Brodsko-posavskoj
zupaniji 4 od ¢ega su svi ispitani. Prema tome, ukupan broj u ovih 5 Zupanija moguce ispitanih

TSOG je 34, aispitno je 24 TSOG, odnosno 70,6%, §to prikazuje sljedeca tablica.

Tablica 3. Ukupan broj TSOG s uslugom nocenja i anketirani uzorak

UKUPAN BROJ TSOG S
ZUPANIJA USLUGOM NOCENJA T | ANKETIRANI UZORAK
PUNOG PANSIONA
Osjecko-baranjska 19 14
PoZesko-slavonska 3 3
Viroviti¢ko-podravska 3 1
Vukovarsko-srijemska 5 2
Brodsko-posavska 4 4
UKUPNO 34 24
ubDIO 70,6%

Telefonsko ispitivanje vodilo se s osobama koji su ¢lanovi TSOG. Ispitnih 13 osoba su zenskog
spola, a 11 muSkog. Najveci broj ispitanih ima vise od 50 godina (15), zatim 5 ispitanih ima 36
do 50 godina, 4 ispitana imaju 21 do 35 godina, a niti jedan ispitanik nije imao manje od 20
godina iz ¢ega se moze zakljuciti da su velikim dijelom ¢lanovi TSOG osobe starije dobne
skupine. Sto se tie stupnja obrazovanja, pola ispitanika (12) ih ima zavr$enu srednju stru¢nu
spremu, 9 ih ima zavrSenu visu ili visoku Skolu, 3 ih je sa zavrSenom osnovnom Skolom, dok
nitko nije bez nekog oblika zavrSenog obrazovanja, kao $to nitko nema zavrSen magisterij ili

doktorat.
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Ispitanici su stupnjevali koliko im je vazna gastronomska ponuda na njihovom gospodarstvu od

1 do 5, pri ¢emu je 1 najmanje vazno, a 5 najvise vazno.

20

0 1 1 2

1 2 3 4 5

(1 - najmanje vaZna, 5 - najviSe vazna)

Grafikon 9. Vaznost gastronomske ponude ispitanicima TSOG

Najvise ispitanika odgovorilo je kako im je gastronomska ponuda najvise vazna na gospodarstvu
za privlaenje gostiju, ugodan boravak i ponudu dozivljaja tradicije.

U sljedec¢em pitanju ispitanici su stupnjevali koliko im je vazna ponuda vina na gospodarstvu.

14

(1 - najmanje vazna, 5 - najviSe vazna)

Grafikon 10. Vaznost ponude vina ispitanicima TSOG
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Najvise ispitanih tvrdi da im je ponuda vina takoder najviSe vazna uz gastronomsku ponudu,
dok manji dio ponudu vina ne smatra vaznom. To su uglavnom oni koji su se ujedno telefonskim
razgovorom izjasnili da u svojoj ponudi ni nemaju ponudu vina.

Sljedecim pitanjem ispitanici su odgovorili na koji nac¢in pripremaju hranu.

GOSTI SAMI PRIPREMAJU 5
HRANU

IMAM ZAPOSLENOG
KUHARA/KUHARICU

OSOBNO I/ILI UZ POMOC 21
OBITELJI

Grafikon 11. Nacin pripreme hrane na ispitanim TSOG

Najveci broj ispitanika tvrdi da hranu pripremaju osobno i uz pomo¢ obitelji. Manji broj
ispitanika izjasnio se da su registrirani kao poduzece, te da stoga moraju imati zaposlenog
kuhara, dok su se neki izjasnili da kuhara zapoSljavaju samo kao ispomo¢ u vrijeme obilne

koli¢ine posla. Samo 5 ispitanih tvrdi da gosti kod njih sami sebi pripremaju hranu, osim ako ne

zatraze od domacina da to za njih oni ucine.
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Sljede¢im pitanjem ispitanici su stupnjevali kakve recepte koriste pri pripremi hrane, pri cemu
1 predstavlja isklju¢ivo tradicionalne, a 5 isklju¢ivo suvremene (pizza, hamburger, becki

odrezak i sl).

17
. 4
2 L 0
1 2 3 4 5
(1 - isklju¢ivo tradicionalne, 5 - iskljucivo
suvremene)

Grafikon 12. Recepti koje ispitana TSOG koriste

Najveci broj ispitanika tvrdi da koristi tradicionalne recepte pri pripremi hrane, dok poneki
koriste ve¢inom suvremene recepte, a 4 ispitanika podjednako koriste i jedne i druge recepte.
Oni koji u svojoj ponudi imaju i suvremenu hranu, tvrde da takvu hranu prvenstveno pripremaju
stranim gostima i to onima koji dolaze s kruzera na nekoliko sati i to na unaprijed dogovoren
ruéak i meni. Sto se domacéih gostiju ti¢e, ispitanici tvrde da oni dolaze prvenstveno radi kusanja
domace 1 tradicionalne kuhinje, a ponudu suvremene hrane imaju isklju¢ivo zbog gostiju mlade
dobne skupine. Isto to prikazuje i grafikon 13. koji prikazuje odgovore na pitanje kakvu hranu

domacini gostima najcesce pripremaju.
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Dakle, svi ispitanici u svojoj ponudi imaju tradicionalnu, domacéu hranu i onu koja sadrzi
autohtone poljoprivredno-prehrambene proizvode Slavonije, dok ih 7 osim takve hrane, u svojoj

ponudi ima i hranu i specijalitete drugih regija, brzu hranu i hranu iz suvremene kuhinje.

144

LOKALNU, HRANU KOJA SADRZI AUTOHTONE  ISKLJUCIVO HRANU I SPECIJALITETE BRZU HRANU | HRANU IZ
TRADICIONALNU/DOMACU, POLJOPRIVREDNO-PREHRAMBENE DRUGIH REGIJA | NACIONALNOSTI SUVREMENE KUHINJE (PIZZA,
KARAKTERISTICNU ZA SLAVONIIU 1 PROIZVODE (LIGNIJE, PRSUTW) HAMBURGER...)
BARANJU
= DA = NE

Grafikon 13. Hrana koju ispitana TSOG pripremaju

Sljede¢im pitanjem ispitanici su dali odgovor na pitanje kako nabavljaju sastojke za pripremu

hrane. Ispitanici su mogli odabrati vise odgovora.
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I
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GOSPODARSTAVA ‘ ‘ ‘

IZ VLASTITE, DOMACE PROIZVODNJE

25

o
ol
=
o
[EEN
ol
N
o

Grafikon 14. Sastojci za pripremu hrane koju koriste ispitana TSOG
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Najveci broj ispitanih sastojke nabavljaju iz vlastite proizvodnje koju isti ti gosti mogu vidjeti i
sudjelovati u njoj, $to je dodatna aktivnost na samom gospodarstvu, a koja je ujedno korisna za
pripremu jela. Veliki dio ih tvrdi da imaju vlastitu proizvodnju, ali da kupuju ono §to ne mogu
samu proizvesti od drugih poljoprivrednih gospodarstava u blizini. NeSto manji broj ih kupuje
u trgovinama i na trznici sastojke. Isto prikazuje i sljede¢i grafikon kojim su se ispitanici izjasnili

proizvode li iskljucivo sami sastojke za pripremu hrane, kupuju li iste ili pak kombinirano.

= Najvec¢im dijelom
proizvodimo sami sastojke za
pripremu hrane

= Najvecim dijelom kupujemo
sastojkeza pripremu hrane

= Podjednako koristim
vlastitoproizvedene i kupovne
sastojke zapripremu hrane

Grafikon 15. Udio vlastite proizvodnje sastojaka za pripremu hrane i kupovnih sastojaka
ispitanih TSOG

Dakle, pozitivno je §to najveci broj ispitanika 83% proizvodi samostalno hranu, barem onoliko

koliko su u mogucnosti, a ostalo kupuju.

Ispitanici su u sljede¢em pitanju naveli nekoliko primjera tradicionalnih jela koja pripremaju.
NajviSe su se pojavljivala sljedeca jela i proizvodi: fi§ paprika$, ¢obanac, sarma, filovana
paprika, grah, kulen i drugi slavonski suhomesnati proizvodi, juha od povréa, taske, knedle sa
Sljivama, Saran na rasljama, gulas, kotlovina, makovnjace, rostilj, Zganjci bijeli, kruh iz kruSne
pedi, divljac, Sufnudle, tijesto s krumpirom, patka na starinski nacin. Ispitanici van Osjecko-
baranjske Zupanije dodali su jela poput: Sturca s krumpirom, granatir, lungi¢ u umaku od

Sljivovice, flekice s kupusom, tarana, pozeski vinogradarski ¢evap i ostala.
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Na pitanje koja vina gosti kod njih mogu kusati, 22 je odgovorilo da su to vina od lokalnih
proizvodaca, manji dio ispitanika (ujedno oni koji su prethodno dali odgovor da ponuda vina
nije vazna za njihovo TSOG), odgovorilo je da nema ponudu vina, a ukoliko netko to zatrazi, to
su kupovna i uvozna vina. Nitko od ispitanika ne proizvodi vlastita vina. Ukoliko gosti Zele
vidjeti proizvodnju vina, u moguénosti su posjetiti obliznje poznate vinarije na koje ih domacini
upucuju buduéi da sami kupuju i u ponudi imaju vina od istih koje gostima preporucuju za

posjetu.

UVOZNA VINA |71
KUPOVNA DOMACA VINA 3
OD LOKALNIH PROIZVODACA 22

1Z VLASTITE PROIZVODNJE | 0

0 5 10 15 20 25

Grafikon 16. Vina koja ispitana TSOG imaju u svojoj ponudi

Sljedecih nekoliko pitanja odnosi se na stupnjevanje od 1 do 5. Pri ¢emu je 1 najmanje vazno, a
5 najviSe vazno. Ispitanici su stupnjevali koliko gosti cijene pripremu i kusanje jela i autohtonih

poljoprivredno-prehrambenih proizvoda Slavonije i Baranje.
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Grafikon 17. Misljenje TSOG o stavovima kuSanja tradicionalnih jela i autohtonih proizvoda
Slavonije i Baranje

Dakle, vidljivo je da svi ispitanici tvrde da gosti izuzetno cijene kuSanje tradicionalnih jela i

poljoprivredno-prehrambenih proizvoda Slavonije i Baranje, veéina ih dodaje da je to jedan od
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najvaznijih motiva posjeéivanosti takvih oblika gospodarstava. Idu¢i grafikon prikazuje

stupnjevanje ispitanika o tome koliko goste zanima receptura tradicionalnih jela.
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Grafikon 18. Interes gostiju TSOG o recepturi tradicionalnih jela

Vecina ih tvrdi da goste zanima 1 da se ispituju za recepte tradicionalnih jela koje kuSaju, dok
th manji broj tvrdi da je gostima vazna konzumacija, ali da nemaju namjeru pripremati sami
takvu hranu, budu¢i da su svjesni da to nije hrana njihovog lokaliteta i da nece biti identi¢na kao
u podrucju kojeg posjecuju. Sljedeéi grafikon prikazuje stupnjevanje ispitanika o tome koliko

¢esto gosti odabiru kuSanje tradicionalnih jela i autohtonih proizvoda Slavonije i1 Baranje.
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Grafikon 19. Ucestalost odabira kusanja tradicionalnih jela i autohtonih proizvoda Slavonije i
Baranje od strane gostiju TSOG
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Ispitanici tvrde da gosti ¢esto odabiru kusanje tradicionalnih jela Slavonije i Baranje. Naime,
veliki dio ispitanika, kako je prethodno vidljivo, ni nemaju mogu¢nost kusanja drugih jela, osim
tradicionalnih. Oni koji imaju 1 druga jela u ponudi, tvrde da je to ve¢inom zbog gostiju iz stranih
zemalja i gostiju s kruzera koji imaju unaprijed dogovoren meni koji nije tradicionalan, buduci
da su tu samo u prolazu i da nisu upuceni puno o prostoru u kojem se nalaze. Sljedeci grafikon
prikazuje kakvi su dojmovi gostiju nakon kusanja tradicionalnih jela i autohtonih proizvoda

Slavonije | Baranje.
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Grafikon 20. Dojmovi gostiju TSOG nakon kusanja tradicionalnih jela i autohtonih proizvoda
Slavonije i Baranje

Naime, svi ispitanici tvrde kako su dojmovi gostiju koji kuSaju tradicionalna jela 1 autohtone
proizvode Slavonije i Baranje pozitivni i da su gosti zadovoljni hranom. Grafikon 21. prikazuje
koliko €esto gosti konzumiraju jela iz suvremene kuhinje kao $to su becki odrezak, hamburger,

pizza, lignje i ostalo.
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Grafikon 21. Uc¢estalost konzumiranja jela iz suvremene kuhinje gostiju TSOG
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Sukladno grafikonu 13., ispitanici tvrde da gosti rijetko konzumiraju jela iz suvremene kuhinje.
Kao §to je prethodno objasnjeno, to su uglavnom strani gosti i gosti mlade zivotne dobi — djeca.
Kod 18 ispitanika, gosti imaju moguénost pripreme ili sudjelovanja u pripremi hrane ako to Zele,
dok kod 6 nemaju sto prikazuje grafikon 22. Ispitanici kod kojih je moguce sudjelovanje u
pripremi jela, tvrde da gosti naj¢esée samostalno vole pripremati rostilj u vanjskim prostorijama

gospodarstva, a osim toga, ponekad domacinima pripremaju svoju lokalnu hranu i obrnuto.

= Imaju

= Nemaju

Grafikon 22. Moguc¢nost pripreme i /ili sudjelovanja u pripremi jela gostiju ispitanih TSOG

Nesto veci broj (13) ispitanika tvrde da su skloni inovacijama prilikom pripreme hrane, odnosno
ukoliko sami otkriju novi recept koji im se svida ili novi sastojak u starom receptu, primjene to
i prilikom pripreme hrane gostima, a njih 11 tvrdi da vole provjerene menije, $to prikazuje
sljedeci grafikon. Isti ispitanici koji vole provjerene menije, tvrde da je tradicionalna hrana koju
pripremaju oduvijek iste recepture (kroz generacije) i da se to ne treba mijenjati te da je to ujedno

dodatak vrijednost koju takva hrana ima.

= Skloni smo inovacijama

= VVolimo provjerene menije

Grafikon 23. Sklonost inovacijama u pripremi hrane ispitanih TSOG
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Sljede¢im pitanjem, dobiven je odgovor na to kako se ispitanici informiraju i istrazuju recepture
tradicionalnih menija. Moguce je bilo odabrati visSe odgovora i samostalno ponuditi odgovor

ukoliko ispitanike ne opisuje nista od ponudenog.

OSTALO 3

PRENOSENJE RECEPTURE KROZ GENERACIJE 18
UNUTAR OBITELIJI

OD PRIJATELJA | STARIJIH OSOBA KOJA SU S B
VASIH PROSTORA

PUTEM TRADICIONALNIH KUHARICA 3

PUTEM RAZNIH MEDIJA | 0

PUTEM INTERNETA 5 ‘

0o 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Grafikon 24. Nacin informiranja o receptima tradicionalnih jela TSOG

Najveci broj ispitanika recepte uzima od prijatelja i1 starijih osoba s vlastitog lokaliteta 1 da
koristi recepte koji su se prenosili kroz generacije. Nitko od ispitanih recepte ne trazi preko
razli¢itih medija, a manji dio ih recepte trazi u tradicionalnim kuharicama i na Internetu. Jedan
ispitanik pod odgovorom ,,ostalo* odgovorio je da kada proba jelo, raspita se za recept, drugi
ispitanik odgovorio je da eksperimentira samostalno i u meni uvrsti ono $to mu se svida, a treci

ispitanik odgovorio je da koristi savjete od profesionalnog kuhara.
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Nadalje, idu¢i grafikon prikazuje kako ispitanici promoviraju svoje TSOG 1 svoju ponudu.
Takoder, moguce je bilo odabrati viSe odgovora ili dati svoj osobni odgovor koji nije medu

ponudenima.

OSTALO | 2
PREPORUKOM POSJETITELJA 19

VLASTITOM INTERNETSKOM STRANICOM 10

BOOKING.COM | DRUGE INTERNETSKE

STRANICE -

DRUSTVENIM MREZAMA 20
LETCIMA | PLAKATIMA | 0

PUTEM MEDIJA (TV, RADIO, NOVINE...) 7

0 5 10 15 20 25

Grafikon 25. Nacin samopromocije ispitanih TSOG

Najvec¢i broj ispitanika svoju ponudu promovira putem druStvenih mreza, prvenstveno
Facebook i Instagram, zatim na stranici Booking.com, gdje potencijalni posjetitelji mogu vidjeti
fotografije samoga gospodarstva, a isto tako veliki broj ispitanika tvrdi da je preporuka
posjetitelja, odnosno usmena predaja najbolji oblik promocije koji privlaci najveci broj novih
posjetitelja. Takoder, pojedini ispitanici tvrde kako im nije isplativo imati vlastitu internetsku
stranicu buduc¢i da je istu potrebno Cesto azurirati sukladno promjenama. Budu¢i da nemaju
znanja iz tog podruéja, dodatan im je trosak placati osobu koja ¢e to raditi za njih, a s obzirom
da je popularnost drustvenih mreza narasla medu ljudima svih dobnih skupina, smatraju da im
je to jeftin, a ujedno kvalitetan oblik promocije. Pod odgovorom ostalo, pojedini ispitanici tvrde

da se promoviraju joS$ 1 putem agencija i turistickih zajednica.
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Sljede¢im pitanjem zeljelo se istraziti koliko je vazan tradicionalno ureden interijer u
prostorijama u kojima gosti konzumiraju tradicionalnu hranu od 1 do 5, pri ¢emu je 1 najmanje

vazno, a 5 najvise vazno.

14

(1 - najmanje vazno, 5 - najviSe vazno)

Grafikon 26. Misljenje ispitanih TSOG o tradicionalno uredenom interijeru prostorija u kojima
gosti kusaju hranu

NajviSe ispitanika tvrdi da je tradicionalno ureden prostor izuzetno vazan zbog cjelokupnog
dozivljaja tradicije prilikom kuSanja takvih jela i da su njihovi prostori upravo tako uredeni.
Takoder, navode da gosti teZe kuSanju hrane u vanjskim prostorijama tijekom ljetnih mjeseci.
Samo jedan ispitanik tvrdi da to nije niti malo vazno. Poneki ispitanik tvrdi da je to vazno,
medutim da nisu u mogucnosti tako urediti prostor zbog velike kuhinje i1 velike koli¢ine hrane
koju pripremaju za §to im je potrebna suvremena tehnologija koja se teSko uklapa u tako ureden

interijer.
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Nadalje, ispitanici su dali odgovor na to, kako se, prema njihovom misljenju i dosadasnjem

iskustvu, najbolje promovira gastronomska ponuda i ponuda vina u Slavoniji i Baranji.

= Putem agroturizama

= Putem restorana

= Medijskim reklamama
Internetom

m Usmenom predajom gostiju

Grafikon 27. Misljenje ispitanih TSOG o najproduktivnijoj promociji TSOG

Najvise ispitanika (16) tvrdi da je najbolja promocija ovakve ponude usmenom predajom,
buduéi da iz iskustva primjecuju da im se najveci broj gostiju iz godine u godinu vraca i da ih
je najveci broj gostiju posjetilo preporukom prijatelja, poznanika ili rodbine. Podjednak broj
ispitanika tvrdi da je najbolja promocija agroturistickom ponudom, internetom i ponudom u
restoranu, dok nitko nije naveo kao odgovor medijske reklame.

Iduca tri pitanja, ispitanici su vrednovali odgovor od 1 do 5, pri éemu je 1 najmanje vazno, a 5
najvise vazno. Grafikon 28. prikazuje misljenje ispitanika o prepoznatljivosti Slavonije i

Baranje po svojoj gastronomskoj ponudi.
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Grafikon 28. Misljenje ispitanih TSOG o prepoznatljivosti Slavonije i Baranje po
gastronomskoj ponudi
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Najvise ispitanih tvrdi da je Slavonija i Baranja jako prepoznatljiva po svojoj gastronomskoj
ponudi, a isto vrijedi i za ponudu vina — koliko je prema misljenju ispitanika Slavonija i

Baranja prepoznatljiva po ponudi vina, §to prikazuje sljedeci grafikon.
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Grafikon 29. Misljenje ispitanih TSOG o prepoznatljivosti Slavonije i Baranje po ponudi vina

Nadalje, ispitanici su vrednovali koliko je gastronomska ponuda vazna za razvoj agroturizma u
Slavoniji i Baranji.
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Grafikon 30. Vaznost gastronomske ponude za razvoj agroturizma u Slavoniji i Baranji prema
misljenju ispitanih TSOG

Svi su se ispitanici slozili da je gastronomska ponuda jako vazna za razvoj agroturizama, jer je

gastronomija sve popularniji i snazniji motiv turisticke potraznje opéenito.
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Posljednjim pitanjem, ispitanici su s odgovorima DA i NE dali odgovor na pitanje, $to osim
gastronomije, moze motivirati posjetitelje prema turistickim seoskim obiteljskim

gospodarstvima.
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Grafikon 31. Motivi posjete agroturizmu
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Svi ispitanici slazu se da je vrlo vazan motiv za privla¢enje gostiju upravo prirodna ljepota
krajolika, a zatim sve ostalo navedeno. Pojedini ispitanici isticu problem nedostatka sadrzaja
podrucja u Baranji, zbog ¢ega se gosti na TSOG zadrzavaju sve 2 do 3 dana 1 kako bi bilo puno
lakSe gosta duze zadrzati na TSOG da postoji viSe razli¢itog sadrzaja. Osim toga, navode kako
gosti nakon 2 dana boravka, zbog navedenog nedostatka sadrzaja, Cesto odlaze u susjedne,
bliske zemlje 1 gradove (Novi Sad, Beograd, Pecuh i ostale). Dakle, pojedini ispitanici isticu
problem zadrzavanja gosta na duze vremensko razdoblje od 2 do 3 dana. Takoder, pojedini
ispitanici iz zupanija koje nisu unutar Osjecko-baranjske, isticu kako je Baranja puno vise
prepoznatljiva od njihovog kraja i da gosti iz Republike Hrvatske koji Zele posjetiti takva

gospodarstva najcesce gravitiraju u podrucje Baranje.
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5. RASPRAVA

Iz navedenih odgovora anketnih ispitivanja i dobivenih rezultata, vidljivo je da je gastronomija
za potencijalne goste i turiste izrazito vazna i cijenjena turisticka ponuda buduci da najveci broj
ispitanika zeli kuSati tradicionalna jela koja su karakteristicna za Slavoniju i Baranju, uz
napomenu da su ispitanici isklju¢ivo s podruc¢ja Republike Hrvatske. Isto to prikazuje i
istrazivanje Stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj u 2017. godini prema kojem je gastronomija,
uz pasivni odmor i opustanje te zabavu i stjecanje novih iskustava glavni motiv dolaska stranih
turista u Republiku Hrvatsku. Medutim, iz provedene ankete vidljivo je da se navedeno odnosi
i na domace turiste koji posjec¢uju pojedine krajeve svoje zemlje. Vina su takoder vazna, ali
manje prepoznatljiva za ovo podruéje od gastronomske ponude. Prema Drpic i sur. (2014.) jedna
od prednosti razvoja gastronomije je upravo stvaranje cjelovitog, kvalitetnog i trazenog
turistiCkog proizvoda koji obogacuje turisti¢ku ponudu. 1z provedenih anketa moze se zakljuciti
da gosti prilikom posjete TSOG Zele kusati domacu hranu, pripremljenu od, sto je moguce vise,
domacih sastojaka iz vlastite proizvodnje ili od lokalnih proizvodaca. Upravo TSOG takav nacin
pripreme hrane mogu iskoristiti kao ponudu aktivnhog odmora svojim gostima, omogucéujuci
istima da sami nabave iz vrta ili od susjednih gospodarstava sastojke za pripremu hrane koju ¢e
konzumirati ili da sudjeluju u pripremi iste koja je ujedno dio kulture kraja koji posjecuju, a
upravo sve navedeno omogucuje stvaranje cjelovitog i kvalitetnog turistickog proizvoda.
Dodatan prihod ovakvih gospodarstava moze biti prodaja proizvoda koje gospodarstva imaju u
vecim koli¢inama i u viskovima buduci da je vidljivo da bi potencijalni gosti bili spremani kupiti
takav proizvod na samome gospodarstvu. Razvoj ovakvih gospodarstava, ne samo da doprinosi
konkretnom gospodarstvu, ve¢ i okolnim, lokalnim gospodarstvima, odnosno cjelokupnoj
lokalnoj zajednici buduci da postoji moguénost kupnje domacih namirnica za pripremu jela ili
kupnje turista za vlastite potrebe, budu¢i da je vidljivo kako gosti cijene pripremu jela od
domacih i lokalnih namirnica. TSOG se ve¢inom nalaze blizu poznatih vinarija s kojima su u
nekom obliku partnerstva i suradnje i od kojih naj¢es¢e nabavljaju vina za svoju ponudu, a s
obzirom da su vinarije u blizini gospodarstva, gosti su u moguénosti posjetiti iste. Navedeno
potvrduje i tvrdnje drugih autora. Prema Drpi¢ i sur. (2014.) prednost razvoja gastronomije je i

prednost za vinare i poljoprivrednike koji proizvod mogu plasirati na mjestu proizvodnje te
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izgradnja svijesti o kvaliteti takvih proizvoda i na medunarodnoj razini kao i povecanje
potrosnje po turistu: plasman domacih proizvoda.

TSOG Slavonije i Baranje u velikoj mjeri pripremaju tradicionalnu hranu ¢iji se recepti prenose
iz generacije u generaciju, a koja je karakteristi¢na za isto podrucje. Pozitivan je pokazatelj taj
da TSOG pripremaju ona tradicionalna jela Slavonije i Baranje, koja potencijalni posjetitelji
najéeSée prepoznaju te gosti pozitivno reagiraju nakon kusSanja takvih jela. Suvremenu i brzu
hranu imaju u svojoj ponudi tek poneka gospodarstva koja unaprijed dogovaraju menije sa
stranim gostima (npr. koji dolaze na rucak, ali ne odsjedaju na duzi period poput gostiju s
kruzera).

Takoder, ve¢inom se svi ispitanici slazu da ambijent i ugodaj tijekom konzumiranja hrane, mogu
doprinijeti vrhunskom doZivljaju i zadovoljstvu gosta te da je stoga izrazito vazno voditi ratuna
o tradicionalno uredenom interijeru u kojem gosti kusaju hranu ili pak eksterijeru kada se hrana
konzumira vani tijekom ljetnih mjeseci. Ovakva gospodarstva smatraju da je najbolji oblik
promocije onaj koji se prenosi usmenom predajom i da najvecu posjeéenost imaju od gostiju
koji im se iz godine u godinu vraéaju ili od gostiju koji su od bliznjih ¢uli pozitivne komentare
0 gospodarstvu. Naima, prema Ivanusevi¢ 2018. pretpostavke razvoja ruralnog turizma koje su
od izuzetnog znacaja su: atraktivnost lokacije, uredenost objekata za prihvat turista, ponuda i
zakonska osnova razvoja. TSOG smatraju da su svi turisti¢ki motivi vrlo vazni za njihovu
posjecenost. Prirodnu atraktivnost lokacija Slavonija i Baranja ima i ona je prema istrazivanju
najvaznija pretpostavka razvoja, medutim na prostorima Slavonije i Baranje nema dovoljno
drustvenog sadrzaja i ponude koja bi gosta zadrzala na vise od 2 do 3 noc¢enja. Osim toga, ¢esto
se takva TSOG poistovjecuju sa sobama, hostelima ili pak restoranima. Problematika je i u ne
prepoznavanju njihove glavne uloge, a to je cjelokupni dozivljaj sredine i obitelji domacina, a
to ne ukljucuje samo uslugu nocenja ili pak hrane, Sto ovakva gospodarstva uvelike razlikuje od
drugih pruzatelja navedenih usluga, a kako bi se navedeno i postiglo, vazno je krenuti od
ujedinjenja naziva svih takvih gospodarstava, kako bi se izbjegle raznovrsne terminologije i

doprinijelo razvoju i prepoznatljivosti istih.
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6. ZAKLJUCAK

Slavonija i Baranja je regija koja ima zna¢ajne mogucnosti za razvoj brojnih selektivnih oblika
turizma, a jedan od njih je upravo gastronomski turizam na turistickim seoskim obiteljskim
gospodarstvima. Turisticka seoska obiteljska gospodarstva gostima omoguéuju potpuni
dozivljaj ruralne sredine, obicaja, tradicije i posebnosti pojedinog podrué¢ja. Njihova primarna
djelatnost je poljoprivreda, a ugostiteljstvo dopunska djelatnost. Samim time, turisti su u
mogucnosti sudjelovati ili vidjeti razne poljoprivredne proizvodnje, u mogucnosti su postati dio
svakodnevnice obitelji istog gospodarstva, u mogucénosti su sudjelovati u pripremi
tradicionalnih jela ili vina, mogu uciti stare zanate, mogu se odmarati u mirnom, ocuvanom i
prirodnom krajoliku i postati dio kraja koji posjecuju. Tradicionalna jela Slavonije i Baranje
poznata su u ¢itavoj Republici Hrvatskoj, ali i u ostalim zemljama Europske unije. U cilju
anketnog ispitivanja potencijalnih gostiju turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava istrazeno
je prepoznaju li potencijalni gosti tradicionalnu hranu i vina Slavonije i Baranje, u kolikoj su ih
mjeri voljni kusati, bi 1i voljeli kupiti proizvode s takvih gospodarstava i kolika im je vaznost o
porijeklu sastojaka za pripremu takvih jela. U cilju anketnog ispitivanja turistickih seoskih
obiteljskih gospodarstava Slavonije i Baranje istrazeno je kakvu hranu pripremaju turistima, na
koji nacin istu pripremaju 1 od kakvih sastojaka, na koji na¢in promoviraju svoju ponudu, koliko
je enogastronomija vazna za razvoj takvog oblika turizma, $to moze povecati posjecenost
turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava Rezultati navedenih ispitivanja pokazuju da
potencijalni gosti prepoznaju tradicionalnu hranu Slavonije i Baranje koja se prenosi iz
generacije u generaciju 1 da istu upravo takva gospodarstva i pripremaju. Turistima je vazno
porijeklo sastojaka za pripremu hrane te vecina gospodarstava sami pripremaju barem poneke
sastojke Sto gostima omogucava sudjelovanje u proizvodnji sastojaka i pripremi jela. Naime, iz
rezultata oba istraZivanja vidljivo je kako hrana i1 vino postaju snaZan dio turisticke ponude 1
potraznje. Najveéi problem predstavlja nedostatak sadrzaja, manifestacija, adrenalinskih
parkova, raznih dogadanja, u takvoj sredini koji ¢e gosta zadrZati na veci broj no¢enja. Dodatan
izvor prihoda takvim gospodarstvima moze biti prodaja vlastitih poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda na samom gospodarstvu. Takoder, potrebno je raditi na prepoznatljivosti turistickih
seoskih obiteljskih gospodarstava kroz njihove aktivnosti kao i na ujedinjavanju svih termina
takvih oblika gospodarstava u jedan.
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38. SAZETAK

Enogastronomska ponuda predstavlja jedan od osnovnih elemenata ¢ovjekovih egzistencijalnih
potreba i kao takva vrijedna je istraZivanja i raznih analiziranja. Osim egzistencijalne uloge,
hrana danas dobiva puno veéi znacaj. Naime, ona predstavlja statusni simbol, identitet, stil
zivota. Turizam, osim odmora, predstavlja traganje za neim novim i nepoznatim, no upravo
takvo traganje moze se odnositi i na samu hranu 1 napitke buduci da turizam omogucava kusanje
nove, nepoznate, specificne hrane za pojedino mjesto 1 ljude kojima je ona sastavni dio zivota.
U novije doba razvoj gastronomije u odredenoj sredini uvelike doprinosi razvoju ukupne
turisticke ponude te iste sredine. Republika Hrvatska je zemlja velike raznolikosti. U njoj se
ispreplicu razliCite klimatske 1 zemljopisne posebnosti, razli¢ita kulturoloska nasljeda,
raznovrsne, za svako pojedino podrudje, tradicije, obiCaji, navike, specificnosti pojedinih
ruralnih kao i urbanih sredina. Slavonija i Baranja jedna je od poznatih gastro regija u Republici
Hrvatskoj. Naime, slavonska ravnica je najveée plodno tlo u Hrvatskoj te je upravo ta plodnost
rezultat raznovrsne i bogate slavonske i baranjske kuhinje. Slavonsku enogastronomiju odlikuju
vrhunski, kvalitetni suhomesnati proizvodi, specijaliteti pripravljeni od rijecnih riba, raznovrsne
slastice kao i vrhunska vina. Osim prepoznatljive tradicionalne kuhinje, Slavonci su ocuvali
svoju bogatu tradiciju. U takvoj sredini razvila su se turisticka seoska obiteljska gospodarstva
¢ija je primarna djelatnost poljoprivreda. Takva gospodarstva imaju, kao dopunsku djelatnost,
ugostiteljske usluge nocenja i hrane, a ono §to ih ¢ini posebnima je ¢injenica da gostima
omogucuju potpuni dozivljaj seoske i ruralne sredine te gost postaje dio obitelji domacina. Kako
anketni rezultati prikazuju, gosti su Zeljni kusati tradicionalnu slavonsku kuhinju i vina, a
sastojke za pripremu iste mogu pronaci u vrtu gospodarstva, dalje od velikih supermarketa 1
uvoznih proizvoda. Takva gospodarstva su mogucnost i perspektiva rasta kontinentalnog
turizma u Slavoniji i Baranji, dodatan su izvor prihoda obiteljskih gospodarstava te su prilika za
razvoj ovakvog perspektivnog ruralnog podrucja, koje trenutno nije na zavidnoj razini razvoja i

u trendu je masovnog iseljavanja.
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39. SUMMARY

Food represents one of the essential elements of human existential needs and as such is very
worthy to analyze. In addition to the existential role, food today gains much greater significance.
Therefore, it represents the status symbol, identity and lifestyle. Tourism, apart from leisure,
represents a search for something new and unknown, but this kind of search can also be related
to the food and drink itself, as tourism allows tasting of a new, unknown, specific foods that are
in relation to particular place and people to whom it is an integral part of life. Nowadays, the
development of gastronomy in a particular area greatly contributes to the development of the
total tourist offer in that area. The Republic of Croatia is a land of great diversity. It combines
different climatic and geographical features, different cultural heritage and diversity for each
region , tradition, customs, habits and specificities of particular rural as well as urban regions.
Slavonia and Baranja is one of the famous gastro regions in the Republic of Croatia.
Additionally, the Slavonia has the most fertile ground in Croatia and that fruitfulness is the result
of Slavonia und Baranja’s various and rich cuisine. Slavonian enogastronomy features top
quality cut meats, then specialties made of a river fish, various delicacies as well as top quality
wines. In addition to recognizable traditional cuisine, Slavons have preserved their rich
traditions. In such an environment, family rural tourisms that have agriculture for primary
activity have developed. Such businesses also, as a supplementary activity, offer catering
services for overnight stays and food. What makes them special is the fact that guests enjoy a
complete experience of rural and rural environment and the guest becomes a part of the host
family. As the survey results show, the guests are eager to taste traditional Slavonian cuisine
and wines. What is more important, the ingredients for their preparation can be found in the
garden of the host farm, away from large supermarkets and imported products. Such family rural
businesses have great potential for the growth of continental tourism in Slavonia and Baranja,
and therefore are a source of income for family farms. Also they offer opportunities for the
development of such a prosperous rural area, which is currently not at the enviable level of

development and is in the trend of mass emigration.
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40. PRILOZI

Prilog 1. Obrazac anketnog upitnika — Stavovi potencijalnih potro$aca prema enogastronomskoj ponudi na
turistiGkim seoskim obiteljskim gospodarstvima u Slavoniji i Baranji

Postovani/a,

Pred Vama je upitnik kojim zelimo doznati Vase iskustvo ili Zelju za enogastronomskom ponudom prilikom
posjete turistickom seoskom obiteljskom gospodarstvu u Slavoniji i Baranji. Dobiveni odgovori koristit ¢e se

isklju¢ivo u znanstveno-nastavne svrhe. Anketa je anonimna, a Vasi odgovori bit ¢e analizirani samo skupno.

Hvala Vam na suradnji!

Spol
M/ Z
Dob

a) Manje od 20 godina
b) 21-35 godina

¢) 36 do 50 godina

d) Vise od 50 godina

Stupanj obrazovanja

a) Bez skole, nezavr$ena osnovna $kola
b) Osnovna $kola

¢) Srednja skola

d) Visaili visoka $kola

e) Magisterij ili doktorat

Navedite Zupaniju u kojoj stanujete?

Navedite nekoliko tradicionalnih jela i/ili autohtonih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda
karakteristi¢nih za Slavoniju i Baranju.

Prilikom posjete Slavoniji i Baranji, prvenstveno ¢ete kusati

a) Jela iz suvremene kuhinje (be¢ki odrezak, pizza, haburger...)

b) Morska jela (lignje, hobotnica, orada, brancin...)

€) Tradicionalna jela karakteristi¢na za Slavoniju i Baranju (fi8, $aran u rasljama, tjestenina s makom,
smud, kulen, ¢varci...)

d) Ostalo...
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Prilikom posjete Slavoniji i Baranji kuSat éete vina

a) Kupovna (bez obzira na podrijetlo)

b) Domaca, s podruéja Slavonije i Baranje

c) Svejedno Vam je, bitno da je vino vrhunsko
d) Uvoznavina

e) Necete uopce kusati vina

Prilikom konzumiranja domacih jela na obiteljskim gospodarstvima u Slavoniji i Baranji, vaZzno mi je da
su sastojci Sto viSe iz domace proizvodnje ili od lokalnih proizvodaca.

Najmanje vazno 1 2 3 4 5 najviSe vazno
Volio/voljela bih nauéiti pripremati tradicionalna jela Slavonije i Branje koja mi se svidaju.
Najmanjevazno 1 2 3 4 5 najviSe vazno

Volio/voljela bih kupiti i ponijeti ku¢i domaée proizvode s obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava
(poput kulena, ¢varaka, kulenove seke, zimnice, vina s poljoprivrednih gospodarstava i sl.).

Najmanje vazno 1 2 3 4 5 najviSe vazno
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Prilog 2. Obrazac anketnog upitnika — Enogastronomska ponuda na turistiCkim seoskim obiteljskim
gospodarstvima Slavonije i Baranje

Postovani/a,

Pred Vama je upitnik kojim zelimo doznati Vase iskustvo s enogastronomskom ponudom i potraznjom na Vasem
gospodarstvu. Dobiveni odgovori koristit ¢e se isklju¢ivo u znanstveno-nastavne svrhe. Anketa je anonimna, a Vasi
odgovori bit ¢e analizirani samo skupno.

Hvala Vam na suradnji!
Spol

M/ Z

Dob

e) Manje od 20 godina
f) 21-35 godina

g) 36 do 50 godina

h) Vise od 50 godina

Stupanj obrazovanja

f) Bez skole, nezavrSena osnovna $kola
g) Osnovna $kola

h) Srednja skola

i) Visaili visoka $kola

j)  Magisterij ili doktorat

Koliko Vam je vaZna gastronomska ponuda na vaSem gospodarstvu?
Najmanje vazna 1 2 3 4 5 najviSe vazna

Koliko Vam je vazna ponuda vina na vaSem gospodarstvu?
Najmanje vazna 1 2 3 4 5 najviSe vazna

Na koji nacin pripremate hranu?

a) osobno i/ili uz pomo¢ obitelji

b) imam zaposlenog kuhara/kuharicu
C) gosti sami pripremaju hranu

d) Ostalo

Kakve recepte koristite za pripremu hrane?
Iskljucivo tradicionalne recepte 1 2 3 4 5 Iskljucivo suvremene recepte
Kakvu hranu najceSée pripremate?

a) Lokalnu, tradicionalnuw/domaéu karakteristi¢nu za Slavoniju i Baranju DA - NE

b) hranu koja sadrzi autohtone poljoprivredno-prehrambene proizvode DA - NE

c) isklju¢ivo hranu i specijalitete drugih regija i nacionalnosti (prsut, lignje, masline...) DA - NE
d) brzu hranu i hranu iz suvremene kuhinje (npr. becki odrezak, lignje, pizza...) DA - NE
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Kako nabavljate sastojke za pripremu hrane?

a) iz vlastite, domace proizvodnje
b) od lokalnih proizvodaca

C) s trZnice

d) iztrgovina

e) Ostalo

Oznacite tvrdnju koja je Vas najbolje opisuje:

a) Najveéim dijelom proizvodimo sami sastojke za pripremu hrane
b) Najveéim dijelom kupujemo sastojke za pripremu hrane
c) Podjednako koristim vlastito proizvedene i kupovne sastojke za pripremu hrane

Navedite nekoliko tradicionalnih jela koja imate u svojoj ponudi. (npr. knedle sa §ljivama, tjestenina s
makom, orahnjace, medvjede $ape, divljad, fi§, Saran u rasljama...)

Kakva vina gosti kod Vas mogu kuSati?

a) lz vlastite proizvodnje
b) Od lokalnih proizvodaca
¢) Kupovna domaca vina
d) Uvoznavina

Koliko gosti cijene pripremu i kusanje tradicionalnih jela i autohtonih poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda Slavonije i Baranje?

Necijene 1 2 3 4 5 Jako cijene

Koliko goste zanima receptura tradicionalnih jela?

Uopée ihne zanima 1 2 3 4 5 Jako ih zanima

Koliko ¢esto gosti odabiru kuSanje tradicionalnih jela i autohtonih proizvoda Slavonije i Baranje?
Rijetko 1 2 3 4 5 Jako Cesto

Kakvi su dojmovi gostiju nakon kuSanja tradicionalnih jela i autohtonih proizvoda?

Negativni 1 2 3 4 5 Pozitivni

Koliko ¢esto gosti konzumiraju jela iz suvremene kuhinje kao npr. be¢ki odrezak, hamburger, pizza, lignje
isl.

Nikada 1 2 3 4 5 Cesto
Imaju li gosti moguénost pripreme i/ili sudjelovanja u pripremi jela?

a) Imaju
b) Nemaju

Jeste li skloni inovacijama (povremenim mijenjanjem menija, uvodenjem novih receptura u svoju ponudu)
ili volite provjerene i ucestale menije?

a) Skloni smo inovacijama
b) Volimo provjerene menije
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Na koji nacin se informirate i istraZujete recepture tradicionalnih menija?

a) Putem Interneta

b) Putem raznih medija

¢) Putem tradicionalnih kuharica

d) Od prijatelja i starijih osoba koja su s Vasih prostora
e) PrenoSenjem receptura kroz generacije unutar obitelji
f) Ostalo

Kako promovirate svoju ponudu?

a) Putem medija (TV, radio, novine)

b) Letcima i plakatima

€) Drustvenim mrezama (Facebook, Instagram...)
d) Booking.com i druge internetske stranice

e) Vlastitom internetskom stranicom

f)  Preporukom posjetitelja

Koliko je vazan tradicionalno ureden interijer u prostorijama u kojima gosti kusaju tradicionalnu hranu?
Nijevazanl 2 3 4 5 Jako je vazno

Kako se, prema Vasem misljenju, najbolje promovira gastronomska ponuda i ponuda vina u Slavoniji i
Baranji?

a) putem agroturizama

b) putem restorana u Slavoniji i Baranji
¢) medijskim reklamama

d) Internetom

e) Usmenom predajom gostiju

Koliko je, prema Vasem misljenju, Slavonija i Baranja prepoznatljiva po svojoj gastronomskoj ponudi
Nije prepoznatljiva 1 2 3 4 5 Jako je prepoznatljiva

i ponudi vina?

Nije prepoznatljiva 1 2 3 4 5 Jako je prepoznatljiva

Koliko je, prema Vasem misljenju, gastronomska ponuda vaZna za razvoj agroturizma u Slavoniji i
Baranji?

Nije nitimalovazna 1 2 3 4 5 Jako je vaZna
Osim gastronomija $to jo§ moZe motivirati posjetitelje ka agroturizmu?

a) prirodne ljepote DA - NE

b) adrenalinski sportovi DA - NE

c) organizirane manifestacije DA - NE

d) kulturaitradicija DA - NE

e) poznate islavne li¢nosti DA — NE

f) nedostatak buke i mogucnost slobodnog kretanja DA — NE
g) atraktivnost gospodarstva DA — NE

h) ljubaznost i pristupacnost domac¢ina DA — NE
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