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1. UvOoD

Ruralno podruéje je jo$ od povijesnog razvoja turizma privlacilo ljude za ugodno provodenje i
odmor u prirodi. U danasnje vrijeme, prirodna bogatstva i tradicionalna seoska zajednica
privlace sve vise urbanog stanovniStva, ¢ija se Zelja percipira u boravku na svjezem zraku i

prirodi.

Prema Bartoluciju i sur. (2016.), ruralni turizam definiraju tiSina, miran prostor, ofuvana
priroda, aktivnosti na seoskim obiteljskim gospodarstvima domacina te upoznavanje s
poslovima i na¢inom Zzivota koje ruralni turizam pruza. Turisti¢koj ponudi ruralnog prostora,
bastini i tradiciji pridaje se velika pozornost, iako je ona jo§ nedovoljna, no dobrom praksom i

pristupom, te prirodnim i drustvenim atraktivnostima mogu se dose¢i uvelike dobri rezultati.

Razvoj baranjskog podruéja povezan je s poljopriviedom koja je stolje¢ima osnovna
gospodarska djelatnosti $to je direktno povezano s nacionalnim komparativnim prednostima —
zemljiStem, ravnicarsko-nizinskim podru¢jem, raspolozivim melioracijama i opcenito

komunalnom infrastrukturom (Deze i Kristi¢, 2009.).

Cilj ovoga rada je utvrditi i analizirati postojeCe stanje ruralnog turizma u Hrvatskoj s
posebnim naglaskom na turistiCku destinaciju Baranje, te ukazati na moguénosti za njegov

razvoj.

Takoder je cilj rada i istraZivanje vaznosti bavljenja ruralnim turizmom ¢ime bi se dobio uvid
u vrstu utjecaja od strane pruzatelja usluga ruralnog turizma, ali i otkrivanje problema i

ograni¢enja s kojim se pruzatelji usluga u Baranji susrecu.



2. PREGLED LITERATURE

Kao izvor podataka u ovome diplomskom radu kori$tena je stru¢na i znanstvena literatura, te
relevantni radovi u kojima se tumaci i opisuje ruralno podrucje, njegova atraktivnost i
problematika. Ruzi¢ (2009.) obrazlaze nastanak i razvoj ruralnog turizma, oblike ruralnog

turizma, te razne pretpostavke razvoja ruralnih oblika turizma.

Demonja i Bacac (2011.) istiu vaznost tradicije i baStine, te navode da su te dvije
komponente zapravo temelji ruralnog turizma. Takoder objaSnjavaju kako je u danasSnje
vrijeme ruralni turizam u Hrvatskoj od osobite vaznosti te da je i zbog toga oCuvanje tradicije

jedan od kljuénih elemenata koji doprinose atraktivnosti seljackog gospodarstva.

2.1. Ruralni turizam

Ruralni turizam obuhvaca sve aktivnosti u ruralnom podruéju, a dvije gospodarske djelatnosti
koje se najvise vezu uz ovaj pojam su turizam i poljoprivreda koji sinergijski oblikuju
turisticku ponudu, bilo da se ona realizira u seoskoj sredini ili na seljackom obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu. Svi kriteriji za definiranje okvira ruralnog turizma pojasnjeni

su u Tablici 1.

Poljoprivredno gospodarstvo koje je upisano u Upisnik poljoprivrednika sukladno Zakonu o
poljoprivredi je seljacko domacinstvo. Domacinstvo ¢iji ¢lanovi imaju prebivaliste na selu je
turisticko seljacko gospodarstvo, te sve proizlazi iz njihove vlastite poljoprivredne
proizvodnje, dok su ugostiteljsko-turisticke usluge osnovnoj proizvodnji samo dopunska
djelatnost i pruzaju se sukladno Zakonu o ugostiteljskoj djelatnosti (Pravilnik o izmjenama i

dopunama pravilnika o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu, NN 196/03.).

Tablica 1. Kriteriji za definiranje okvira ruralnog turizma

Kriterij Objasnjenje

Polozaj domacdinstva u prirodnom okruzenju, | Manje od 5.000 stanovnika u selu/gradu ili u

selu ili malom gradu vrlo tipi¢nim/tradicionalnim naseljima




Ruralno okruzenje, s izraZzenim
karakteristikama tradicionalnog poljodjelstva

ili izuzetnim prirodnim vrijednostima

Izuzetne prirodne vrijednosti su park prirode
ili sli¢no. ,,Tradicionalno poljodjelstvo*
iskljucuje prevladavajuéu industrijsku
poljoprivredu (vizure kojima dominiraju
staklenici, ogromni proizvodni objekti i

sli¢no)

Turizam nije glavna ili prevladavajuca

aktivnost ili izvor prihoda u blizoj okolini

Odnos broja turistickih kreveta i broja
stanovnika u ruralnim podru¢jima ne smije

pre¢i omjer 1:1

Dobra zastita Zivotne sredine, miran i tih

polozaj, bez buke ili zagadenja

Prihvatljivi su mirisi i buka karakteristi¢ni za

tradicionalnu poljoprivrednu proizvodnju

Autenti¢nost smjestajnog objekta i ambijenta

Gostoljubivost - osobna briga domacina o

gostu

Mali kapacitet smjestajne jedinice

Gornji limit kapaciteta je 40 kreveta ako nije
zakonski odreden ili propisan internom

standardizacijom ¢lanice

Postivanje propisanih kriterija u ocjenjivanju

Postivanje prilagodenih standarda u ocjeni

kvalitete

Drustvena 1 socijalna odrzivost u kontekstu
multifunkcionalnih aktivnosti na ruralnom

podrucju

Primjena kriterija iz Agende 21 za turizam

Povezanost s lokalnom zajednicom i

tradicionalnom kulturom

Minimum je integracija aktivnosti u okvire
zajednice iz okruzenja, gosti imaju mogucnost
da ostvare kontakt s lokalnom realnos¢u

ukoliko to Zele




Lokalni proizvodi i gastronomija Dostupni u okruzenju

Kultura (folklor, zanatski proizvodi, obicaji,

nasljede)

Dostupni u okruzenju

Iskljucujuci Kriteriji su:
- Gradski i industrijski lokaliteti i njihova

okolina

- Podruéja masovnog ili izrazito razvijenog Tipi¢ni ruralni utjecaji su prihvatljivi

turizma
- Buka, rizici/opasnosti, vidljiva ili druga

zagadenja

Izvor: Ruzi¢ (2009.)

Prema duzini boravka, oblici ruralnog turizma mogu se podijeliti na izletnicki i boravisni.

Izletnicki turizam predstavlja boravak turista u nekom mjestu radi razgledavanja i zabave, ali

bez nocenja. BoraviSni turizam je turizam koji se odnosi na duzi boravak, ali sa stavkom

nocenja. Za ruralni turizam takoder mozemo reci kako je to aktivnost u kojem se covjek iz

urbane sredine vraca prirodi.

Prema Ruzi¢u (2009.), ruralni turizam je pokreta¢ gospodarskih i negospodarskih aktivnosti u

ruralnoj sredini kao $to su:

1.
2.
3.

Uzgajanje prirodne i zdrave hrane, koja ima visoku potraznju,

Doprinosi ozivljavanju poljoprivredne proizvodnje na malim povr§inama,

Turistima u ruralnim prostorima omogucéuje aktivan odnos prema prirodi i
poljoprivrednoj proizvodnji na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, koja se
ukljuéuju u ruralne oblike turizma,

Sve vrijednosti koje daju ruralni prostori, valoriziraju se ruralnim oblicima turizma
omogucujuci ¢ovjeku povratak prirodnim vrijednostima, opustanje od svih pritisaka te

stresova urbanih sredina koji u mnogo ¢emu sputavaju slobodne vrijednosti ¢ovjeka,



5. Razvoj ruralnih oblika turizma obuhvacaju svu ruralnu sredinu s ukupnim motivima
seoskog zivota: ambijentom stanovanja, arhitekture, tradicionalne kulture, vegetacije i

faune.

Ruralni turizam kao pokret animira ambijente u ruralnom prostoru, obnavlja gospodarske
aktivnosti koje su karakteristi¢ne pretezito za selo te su potrebne svim novim potrosacima. Ti
ruralni ambijenti u ruralnom turizmu nude vrijedne elemente koji su vrijedni za organiziranje

raznih aktivnosti za potrebu kvalitetnog i aktivhog odmora.

Gradsko stanovniStvo sve vise privlaci ljepota prirodnih krajolika i tradicija i kultura koju
nude ruralne sredine, te je sve veée zanimanje tog stanovniS$tva za ruralne sredine, Sto je

potvrdila i statistika koja iz godine u godinu raste.

Ono S§to gradsko stanovni$tvo najviSe privlac¢i su dakako obiteljska poljoprivredna
gospodarstva uredena u posebnim prirodnim ambijentima na kojima se nudi voce, povrée,
rakija, vino, kulinarski, narodni i ostali obicaji obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava i

seoskih naselja.

Razvojem ruralnog turizma, takoder se podupire investiranje za poboljSanje Zzivota u
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, podupire se poboljsanje u poljoprivrednoj
proizvodnji, te se time upravo i dopunjava osnovna djelatnost obiteljskih poljoprivrednih

gospodarstava koja posluju uspjesnije 1 aktivnije pove¢anom ekonomskom aktivnoscu.

2.2. Oblici ruralnog turizma

Ruralni turizam ostvaruje se u raznim oblicima, a posebno se prepoznaje seljacki turizam
(agroturizam) na seljackim gospodarstvima, te ostali oblici koji se odnose izvan seljackih

gospodarstava.

Kao specifi¢niji i originalniji od ostalih oblika namecéu se agroturizam, seoski turizam i ruralni
turizam (Slika 1). U agroturizmu, gost raspolaze cjelokupnim prostorom domacinstva kojeg

dijeli s domacinom, i obi¢no boravi u tradicionalnim, ambijentalnim ku¢ama.



2.2.1. Agroturisticki oblici ruralnog turizma

Oblik turizma u kojem je odmor na seljackom gospodarstvu (registriranom obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu, poljoprivrednom obrtu, poljoprivrednom trgovackom drustvu
d.o.o. ili d.d.) s uslugom smyjestaja, prehrane, pica, rekreacije, zabave i dr., u raznim objektima
smjestaja (kamp, pansion, hotel) ili obiteljskim zgradama u okviru seljackog gospodarstva

naziva se seljacki ili agroturizam (Ruzi¢, 2009.).

RURALNI TURIZAM

- seoski turizam - turizam u nacionalnim - pustolovnl turizam
- vinski turizam parkovima i (avanturisticki)

- gastro turizam parkovima prirode - zdravstvenl turizam
- lovni turizam - vjerskli turizam (toplice)

- ribolovnl turizam - kultumi turizam

SEOSKI TURIZAM

- TSOG il agroturizam - ruralni kamp
kuSaonica - etnosela
izletiste - etnozbirke
ruralna kuca za odmor - seoske manifestacije
ruralni B&B (nocenje s doruckom) - folklor
rurainl obiteljskl hotel

TSOG ILI AGROTURIZAM

- usluge nocenja
- usluge prehrane

- ostale usluge aktivhog odmora na turistiCkom seoskom
obiteljskom gospodarstvu

Slika 1. Shematski prikaz meduodnosa ruralnog turizma, seoskog turizma i turizma na
turistickim seoskim obiteljskim gospodarstvima

Izvor: Bac¢ac (2011.)

Nositelj ovog oblika turizma, zajedno sa svojim gospodarstvom je seljak te se naziv ove vrste
turizma smatra povoljnim izrazom. Poljoprivreda predstavlja osnovnu djelatnost na selja¢kom
gospodarstvu, dok usluge turistima pripadaju u dodatnu djelatnost. Kako bi seljacko

gospodarstvo moglo pruzati sve dodatne usluge za turiste, ono mora biti adekvatno opremljeno



i organizirano s educiranim i odgovaraju¢im osobljem, te se takvo gospodarstvo naziva

turisticko seljacko gospodarstvo.

Brojni ¢initelji ovise o kvaliteti ponude tog tipa gospodarstva, a odnose se na okoli$nu,
klimatsku, vizualnu privlacnost, rekreaciju, prometnu povezanost, komunalnu i servisnu
opremljenost i cjelokupnu ljepotu krajolika u kojem se nalazi seljacko gospodarstvo. Takoder
je za seljacka gospodarstva pozeljno bavljenje poljoprivrednom proizvodnjom, i to
prvenstveno povrtlarstvom, vocarstvom, ratarstvom, vinogradarstvom, ribogojstvom,
pCelarstvom i dr. U kvalitetu seljatkog gospodarstva spada i utjecaj drugih Cinitelja, i to
posebice ukoliko se posjeduje uredeno dvoriste, ako se raspolaze velikim brojem domacih
zivotinja, ako se raspolaze stambenom i gospodarskom zgradom s dijelom za spavanje i
boravak turista koja je opremljena uredno, komforno i suvremeno. Obicno turisti provode veci
dio boravka na seljackim gospodarstvima, a manje u njihovoj okolici obilaze¢i prirodne i
kulturne znamenitosti, bave¢i se nekom vrstom rekreacije, ukljucujuéi se u kulturne, vjerske,
sportske, folklorne ili neke druge manifestacije, jer su sacuvana okolina, Cisti i svjez zrak,
pjesacenje, kao i ostale aktivnosti u mirnoj sredini trazeni oblik za odmor i opustanje, posebice

stanovnika velikih urbanih sredista, koji su Zeljni takvog ugodaja.
S obzirom na usluge u agroturizmu, Ruzi¢ (2009.) navodi sljedece oblike agroturizma:

e oni u kojima se pruzaju samo usluge smjestaja - javljaju se u raznim varijantama kao
Sto su ruralna kuca tradicionalne arhitekture, obiteljski ruralni hotel, ruralne sobe i
apartmani tradicionalne arhitekture, ruralne sobe i apartmani nove arhitekture;

e oOni u kojima se pruzaju samo usluge prehrane - pripadaju oblici namijenjeni tustima
koji zele probati ili vole domaca regionalna jela i pica. Ta jela i pi¢a se nude u posebno
uredenim objektima opremljenim u tradicionalnom stilu. Objekti i ponuda su u
naj¢es¢em slucaju organizirani na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima;

e 0ni u kojima se pruzaju usluge smjestaja i prehrane - odnosi se na kompletne usluge
koje se pruzaju turistima na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, to ukljucuje
usluge smjestaja, prehrane 1 programa s raznim aktivnostima (izleti, ukljuc¢ivanje u

radove na gospodarstvu, sportska rekreacija i ostali sadrzaji u mjestu ili okolini).



Prema Ruzi¢u (2009.), u agroturizmu se moze govoriti i o objektima u kojima se pruzaju

usluge turistima kao §to su:

e 0odmor u ruralnoj ku¢i tradicionalne arhitekture,

e odmor u obiteljskom ruralnom hotelu,

e odmor u ruralnim sobama i apartmanima tradicionalne arhitekture,
e odmor u ruralnim sobama i apartmanima nove arhitekture,

e odmor na poljoprivrednom gospodarstvu s eko ponudom.

2.2.2. Ostali oblici turizma na ruralnom prostoru

Mozemo reé¢i kako ruralni turizam ima uobicajenu i neuobicajenu javnu formu. U ruralni
turizam s uobi¢ajenom formom promet se moZze evidentirati u smjeStajnim objektima koji su
locirani u seoskim ambijentima (hotelski, kamping, rezidencijski, apartmanski), dok u ruralni
turizam s neuobicajenom formom turisticki promet je teSko moguce evidentirati kao npr.

lovni, avanturisti¢ki, ribolovni i sl. Ruzi¢ (2009.) objasnjava neke od oblika ruralnog turizma:

Rezidencijalni turizam - odnosi se na boravljenje stanovnika u dane vikenda, blagdana,
odmora u vlastitim objektima (vikendicama). Najces¢e su smjeSteni u ruralnom prostoru u

blizini gradova.

Zavic¢ajni (nostalgi¢ni) turizam - odnosi se na vezi pojedinaca i odredenih mjesta i krajeva.
Veza je to stanovniStva koje je doselilo u grad i njihovog zavi¢aja. Ova vrsta turizma cesto

prelazi i u rezidencijalni turizam (vikend kuca u zavicaju).

Sportsko-rekreacijski turizam - odnosi se na sportske aktivnosti u prirodi, kao $to su Setanje,
voznja biciklom, skijanje, jahanje, klizanje, plivanje, veslanje, badminton, tenis, odbojka,
rukomet, nogomet i sl. Turizam i sport su dvije pojave koje su medusobno povezane. Povoljne

lokacije u prirodi su uz rijeke, jezera, Sume i druge prirodne ljepote.

Avanturisti¢ki turizam - oblik rekreacijskog turizma, a temelj je rekreacija, no s mnogo vise
uzbudenja. Od sudionika se oc¢ekuje velika fizicka i psihicka pripremljenost. U taj oblik
turizma ubraja se alpinisticko penjanje, voznja brdskim biciklom, rafting, letenje zmajem i sl.
Hrvatska kao odrediSte za ovu vrstu turizma je vrlo zanimljiva. U Hrvatskoj ima izuzetno

atraktivnih i o€uvanih prirodnih predjela.



Zdravstveni turizam - povezan je uz termo-mineralna vrela, ljekovita blata i planinske
predjele. Uloga se oc¢ituje u jacanju kondicije korisnika i poboljsavanju njegovog autoimunog
sustava. Hrvatska moze razvijati zdravstveni turizam na nekoliko lokacija na kojima postoje

izvori ljekovitih voda.

Kulturni i vjerski turizam - temelji se na brojnim spomenicima kulture, galerijama,
muzejima 1 kulturnim manifestacijama. Takoder se uz njega veze i vjerski turizam, koji se
odnosi na posjete svetiStima i razli¢itim vjerskim manifestacijama. U Hrvatskoj ima
potencijala za razvoj vjerskog turizma i to na razli¢itim razinama, uglavnom ruralnom, a

manje urbanom prostoru.

Lovni i ribolovni turizam - posebno pogodni zbog zemljisnih, klimatskih, hidrografskih
uvjeta, te biljnog pokrivaca. Ovi oblici turizma tipi¢ni su za ruralni prostor, te se ostvaruju na
zemljiSnim i vodenim povr§inama. Od posebne je vaznosti uredno i dobro uredenje lovista 1
uzgajalista za divljac, no treba voditi raCuna da se uzgajaju zdrave Zivotinje, koje su trofejno
vrijedne. U okviru ruralnog turizma u turisticku ponudu pripada i ribolov. Osnovni preduvijeti

za razvoj ove vrste turizma su briga za oCuvanje kvalitete i zastita voda od onecis¢enja.

Gastronomski i vinski turizam - u ruralnom prostoru znacajna je gastronomska, a uz nju
nezaobilazna i vinska ponuda. Pozeljno je da se jela pripremaju s domacim i zdravim
namirnicama, u tradicionalnom posudu. Za razvijanje vinskog turizma potrebna su vinogorja.
Hrvatska je s tog gledista vrlo bogata s raznoliko$¢u vina. To ¢ini dobru osnovu turisti¢koj

ponudi na selja¢kim gospodarstvima i razvoju turizma u ruralnom prostoru.

Ekoturizam - vrlo popularni oblik, jer postoji sve veéi interes turista za prirodom. Tu
pripadaju zasticeni dijelovi prirode kao nacionalni parkovi, parkovi prirode, zasticene biljne i
zivotinjske vrste i sl. Ekoturizam pridonosi i o¢uvanju prirode i okoline. Pored ovih prednosti
ekoturizam kao 1 ostali oblici otvara mogucnosti za ostvarenje vecih prihoda, zaposljavanje
novih zaposlenika, ostvaruje sredstva za financiranje i upravljanje zaSticenim prirodnim

podrucjima.

Edukacijski turizam - odnosi se na upoznavanje polaznika sa zna¢ajkama ruralnog prostora,
stjecanju zivotnog iskustva za vrijeme boravka u prirodi, te drugih stvari u vezi s ruralnim

prostorom. Ovaj oblik turizma ukljucuje i ostale sadrzaje na ruralnom prostoru, te nije samo



motiv posjet seljackim gospodarstvima. Ima zna¢ajnu ulogu u privlacenju Siroke populacije u

ruralni prostor od onih najmladih do starijih posjetitelja.

Tranzitni turizam - oblik u kojem turisti putuju kroz ruralni prostor iz razli¢itih razloga, te se
usput i koriste razne usluge u smjeStajnim objektima, restoranima, servisnim zonama i

drugima, koji su smjesteni uz prometnice.

Kamping turizam - obuhvaca oblik ruralnog turizma u kojem su smjestaj kampovi. U
ruralnim prostorima, kampiranje se ostvaruje obi¢no u malim, najceS$¢e Improviziranim
kampovima smjeStenim u okviru seljackog gospodarstva, ali i u blizini prirodnih ljepota, i
prirodnih znamenitosti. U ruralnom dijelu Hrvatske, kamping turizma ima nedovoljno, iako
prirodni i drugi uvjeti dozvoljavaju puno vise. Veé¢inom su to mali kampovi, s prosje¢nim

brojem od 560 mjesta, a najvise do 1.000 mjesta.

Nauti¢ki turizam - u ruralnoj sredini razvija se na jezerima, rijekama, i kanalima. Obi¢no se
radi o rije¢nim slivovima i kanalima povezanim sa svjetskim morima. Nauticki turizam dio je
maritimnog turizma, te je vezan uz more. No, u odredenim uvjetima moze se razvijati i na
ruralnom prostoru na rijekama, jezerima i kanalima. Na nasim rijekama razvoj nautickog
turizma je ograniCen, koriste se manji ¢amci, na nesto kra¢im relacijama i pretezno u

rekreacijske svrhe.

MjeSoviti i ostali oblici ruralnog turizma - mogudi i vrlo popularni oblici turizma su foto-

safari, promatranje ptica ili drugih Zivotinja, pracenje divljih zivotinja po tragovima i sl.

2.3. Pretpostavke razvoja seljackog (agro) i ostalih ruralnih oblika

Pretpostavke razvoja ruralnih oblika turizma su brojne. Prema Ruzi¢u (2009.) od veceg
znacaja za razvoj ruralnih oblika turizma su atraktivnost lokacije, uredenost objekata za

prihvat ruralnih turista, ponuda, zakonska osnova razvoja i dr.

2.3.1. Atraktivnost lokacije

Za dobivanje statusa turistickog gospodarstva svako seljatko gospodarstvo mora ispunjavati
odredene preduvjete. Prvenstveno se treba utvrditi je li gospodarstvo smjesteno u zanimljivom

i pogodnom predjelu, te od vaznijih elemenata za atraktivnost zavicaja dakako su vazni Cist
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zrak i voda, o¢uvana okolina i zdrava klima, kao i moguénost slobodnog kretanja u prirodi
radi rekreacije i zanimljivosti, u koje spadaju i vode i planine. Veliku zanimljivost kraju
pridaju i crkve, dvorci, muzeji, galerije, kao i odrzavanje razli¢itih manifestacija i pruzanje
posebnih usluga na seljackim gospodarstvima. Takoder je turistima zanimljiva i mogucnost
stjecanja prakticnih znanja iz raznih kuénih radinosti kao Sto su loncarstvo, kosarastvo,
kozarstvo, tkanje, izrada narodnih nosnji, pletenje, slikanje, vezanje i dr. U ostale atraktivnosti
kraja u koje je smjesSteno seljacko gospodarstvo pripadaju oCuvano graditeljsko naslijede,
slikovit krajolik, moguénosti slobodnog kretanja po okolini, uvjeti za rekreaciju i posjete
znamenitostima, ugostiteljski objekti, osobito s ponudom regionalnih jela i pi¢a, dobra
cestovna povezanost sela, udaljenost gospodarstva do prve ambulante i poste manja od 15 km,
udaljenost gospodarstva do prve trgovine 1 gostionice manja od 5 km, zainteresiranost veceg

broja seljackih gospodarstava da se bave ruralnim turizmom.

2.3.2. Uredenost seljackog turistickog gospodarstva i objekta za ostale oblike ruralnog

turizma

Pri uredenju seljackog gospodarstva treba posebno voditi brigu o brojnim detaljima. Uredenje
treba biti osmiSljeno na najbolji moguéi nacin kako bi Sto bolje odgovaralo za smjestaj
turistima, kao i za mogucnost provodenja aktivnosti za mlade i starije posjetitelje (npr.
mogucnost sjedenja u prirodi na otvorenom, livade za odmaranje, mjesto za rostilj, 1 dr.).
Takoder, osim uredenja, bitne su i mjere opreza, kako bi se sprijecile eventualne opasnosti i
nesrece. Pri tome na seljatkom gospodarstvu treba poduzimati mjere kao §to su odrZavanje
reda, ugradivanje 1 odrZavanje ispravnosti instalacija, osvjetljenje gospodarstva, drzanje
nadzora nad djecom, izbjegavanje drzanja opasnih zivotinja na gospodarstvu, te poduzimanje
drugih mjera zastite. Provodenje tih mjera je od velike vaznosti kako bi se osigurala sigurnost

posjetitelja seljackih gospodarstava.

2.3.3. Atraktivnost ponude seljackog i ostalih oblika ruralnog turizma

Od brojnih usluga turisti na seljatkim gospodarstvima naj¢eS¢e traze spavanje (nocenje),
prehranu 1 pice, te kupnju poljoprivrednih proizvoda, preradevina i suvenira. Takoder pored

tih usluga, turistima je od velike vaznosti i moguénost ukljucivanja u poljoprivredne poslove
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gospodarstva (berba grozda, maslina, krumpira, zetva), koriStenje dvorista ili imanja za razne
aktivnosti 1 slicno. Pozeljno je da ponuda hrane bude zastupljena domadim i kuénim
specijalitetima koji posjetiteljima pruzaju seoski ugodaj. Na kraju, od velike vaznosti je to da

sam boravak na seljackom gospodarstvu bude ispunjen osobnom brigom od strane domacina.
2.4. Ruralni turizam u Hrvatskoj

Ruralni turizam nastao je kao potreba za o¢uvanjem, revitalizacijom i davanjem nove, dodatne
vrijednosti naslijedenoj bastini, kao 1 promoviranju tradicijskih znanja 1 vjeStina
organizacijom originalne i privla¢ne turisticke ponude. Jelin¢i¢ (2007.) navodi kako ruralni
prostor zauzima gotovo 90% povrSina Hrvatske, od ¢ega 57% pripada poljoprivrednim
povrSinama, a 36% je Sumsko zemljiste. 46% pucanstva na tom prostoru je izravno ili

posredno vezano uz poljodjelstvo.

Namjera ruralnog turizma je davanje prilika za $to veé¢i opstanak stanovnika na selu, $to se
posebno odnosi na sprjecavanje iseljavanja mladih iz ruralnih podrucja. Kroz osmisljavanja
mogucnosti za dodatnu zaradu i prodaju proizvoda posjetiteljima, to bi se moglo postié¢i tako
Sto bi ti posjetitelji kroz turisti¢ke usluge mogli dobiti originalnu uslugu, a time i priliku da se
rasterete od pritisaka koje stvaraju urbane sredine, kroz boravak na ruralnim podru¢jima i

konzumaciju raznih turistickih usluga.

Cjelokupna ponuda ruralnog turizma se zapravo temelji na ambijentu i kulturi koji su uvelike
bliski s prirodom, te je vazno da ruralni turizam svoju atrakciju temelji na bastini i tradiciji,
koje su osnovni temelj za kreiranje dobre turisticke ponude. Hrvatski turizam se naglo poceo
razvijati nakon Drugog svjetskog rata, iako bavljenje ruralnim turizmom u Hrvatskoj seze joS$
iz srednjeg vijeka. Kako je godinama turizam biljeZio stalan porast u no¢enjima i dolascima,

pokrenuto je investiranje u turisticka poduzeca za izgradnju kapaciteta.

Za Hrvatsku su turistiCke aktivnosti od velike vaznosti jer dovode do porasta dohotka
stanovniStva, javih prihoda, prihoda od izvoza, kao i porast poduzetnicke aktivnosti. Hrvatska
posjeduje niz prirodnih ljepota i vrijednu kulturnu bastinu, te je vazno da se stalnim

poboljSanjima osigura napredak i konkurentska prednost.
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Prema Franicu (2006.), glavna obiljeZja hrvatskog ruralnog prostora su:

e dobra plodnost zemljista, kvalitetni vodni resursi i Sume, $to je pogodno za razvoj
poljoprivrede, Sumarstva, ribolova i svih ostalih oblika ruralnog turizma,

e povoljan geografski polozaj i tri razli¢ita tipa klime (kontinentalna, planinska,
mediteranska), rezultat su raznolikosti biljnog i zivotinjskog svijeta, ali stvaraju i
razli¢ite uvjete za zivot i ostvarivanje dohotka u ruralnim podruc¢jima,

e poljoprivreda kao glavna ruralna djelatnost vazan je sektor nacionalnog gospodarstva,
koji zaposljava oko 7% ukupne radne sile i s oko 10% sudjeluje u formiranju BDP-a i
u vanjskoj trgovini,

e kakvoca resursa i relativna vaznost ruralnih podrucja ne odrazava se na njihovu
medunarodnu konkurentnost, osobito u poljoprivrednoj proizvodnji, §to potvrduje
¢injenica da je Hrvatska neto-uvoznik prehrambenih proizvoda (namirujuéi polovicu

svojih potreba za hranom iz uvoza).

No, usporedujuci stupanj razvijenosti ruralnog turizma u Hrvatskoj s Europom, Jelin¢i¢
(2007.) navodi da se Hrvatska prema procjenama nalazi na pocetku puta razvijanja $to se tice
ruralnog turizma: udio ruralnog turizma u europskim turisti¢kim aktivnostima = 10-20%, dok

je udio ruralnog turizma u Hrvatskoj = < 1%.

2.4.1. Odrzivi razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj

Ruralni turizam ispunjava svoju osnovnu zadacu koja se odnosi na originalnu prezentaciju
kulturnih vrijednosti, poSto se temelji na individualnom pristupu prema posjetiteljima,
ugodnom odnosu prema njima te na prezentiranju stvarnog nacina zivota. Prema tome, vazno
je naglasiti ekonomske aspekte u ruralnom turizmu, koji se odnose na stvaranje dohotka u

mjestu boravka te preraspodjelu novcanih sredstava iz urbanih u ruralna podrucja.
Demonja i Ba¢ac (2013.) navode ekonomske aspekte ruralnog turizma:

e direktan utjecaj na povecanje i o¢uvanje poljoprivrede, koja je osnovna djelatnost za
ruralna podruc¢ja. Cjelokupni proces prodaje je na samom domacinstvu, te pri tome

sudionici viSe ne traze inozemna trZiSta za plasmane svojih proizvoda, ¢ime se postize
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bolja i vec¢a proizvodnja, kao i sama prodaja, te se lakSe i ucinkovitije prepoznaju
regionalne robne marke,

e pruzanje servisnih usluga koje indirektno stvara ruralni turizam, kroz razvijanje
obrtnistva, od onih koja su potrebna za opremu i obnavljanje objekata do onih za
proizvodnju suvenira,

e dodatni prihod stanovniStva: ruralnim turizmom, odnosno pruzanjem usluga u turizmu
i poljoprivredom kao glavnom djelatno$¢u na ruralnim podrucjima moze se ostvariti
dodatni prihod,

e mogucnost zapos$ljavanja: ujedno mogucnost ostvarivanja dodatnog prihoda, jer sve
veéi razvoj turizma zahtijeva i dodatnu radnu snagu, posebno kod povecanja

poljoprivredne proizvodnje.

Razvoj seoskog turizma u Hrvatskoj jo§ je skroman, te su vidljive i prostorne razlike u
razvijenosti. Seoski turizam na najpogodniji nacin prikazuje ruralni prostor, prirodne i

kulturne resurse, kao i autohtone elemente, a temelji se na odrzivom razvoju.

Ruralni turizam u Hrvatskoj nije u najpoZeljnijem stanju, no ono S$to ga uvelike Cini
interesantnim i posje¢enim su mnogobrojna prirodna bogatstva, te dobra i raznovrsna ponuda,

Sto svakako ¢ini dobar preduvjet za njegovo napredovanje i stalno razvijanje.

Kristi¢ 1 sur. (2011.) naglasavaju kako ¢e se naporima svih nositelja turisticke ponude, koji
izravno ili neizravno sudjeluju u turizmu, pojacat meduovisnost seoskog turizma i odrzivog
razvoja, a seoski turizam ¢e svakako postati i1 ostati vode¢i predstavnik odrzZivog turizma

odnosno odrzivog razvoja, kako koncepcija odrzivog razvoja ne bi postala neodrZiva.

2.4.2. Aktualno stanje ruralnog turizma u Hrvatskoj

Aktualno stanje ruralnog turizma u Hrvatskoj moze se promatrati brojem dolazaka i no¢enja

turista u zupanijama u kojima je ruralni turizam najrazvijeniji (Tablica 2).

Iz Tablice 2 uocljivo je da najvise dolazaka turista ima Primorsko-goranska Zupanija, a potom
Licko-senjska i Karlovacka. Ipak, ruralni turizam, u usporedbi s primorjem Hrvatske, zauzima
relativno manji dio u turistickom prometu Republike Hrvatske, te zbog toga Hrvatska ima

veliki prirodni temelj u razvoju turizma na svim njezinim prostorima.
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Tablica 2. Dolasci i no¢enja turista u Zupanijama gdje je ruralni turizam najrazvijeniji

(2015. godina)

Zupanije Ukupno Domaéi Strani
rimorsko-goranska _|_001asci 2.560.726 302.714 2.258.012
nocenja 13.070.148 1.187.129 11.883.019
Licko-senjska dolasci 574.736 33.274 541.462
nocenja 2.198.348 112.743 2.085.605
. dolasci 95.751 55.840 39.911
Krapinsko-zagorska = e 215.831 133.649 82.182
Sisacko-moslavacka dolasqi 29.214 15.968 13.246
noc¢enja 82.198 50.352 31.846
arlovatka dolasci 245.000 18.401 226.599
nocenja 395.348 39.276 356.072
Varasdinka dolasci 49.614 26.350 23.264
nocenja 129.882 74.964 54.918
Koprivnicko- dolasci 17.893 10.349 7.544
krizevacka nocenja 28.017 16.624 11.393
Bielovarsko-bilogorska | 00125C 20.336 14.420 5.916
nocenja 62.864 48.984 13.880
Viroviticko-nodravera |0018sCi 11.308 7.958 3.350
TOVIICKO-POLIAVSKA - I oéenia 28.909 20.601 8.308
poreskoclavonska | 901G 10.284 8.043 2241
nocenja 24.356 19.234 5122
Osjeckobaranjska | 0125 79.588 51.737 27.851
nocenja 158.226 103.181 55.045
i} dolasci 51.566 36.575 14.991
Vukovarsko-srijemska = 72 94.519 68.493 26.026
Medimursk dolasci 56.442 30.573 25.869
ceimusia nocenja 127.190 65.109 62.081

lzvor: www.dzs.hr

Kako postojeci resursi u turizmu 1 ostalim aktivnostima koja su vezana za odrZivi razvoj, nisu
dovoljno i ispravno iskoriStena, Bartoluci i sur. (2016.) navode kako je potrebna sama izrada i
pravilna provedba akcijskih planova, te bi se stoga u kontinentalnoj Hrvatskoj dugorocni
razvoj ruralnog turizma trebao temeljiti na odrZzivim nacelima, kao S$to su ekoloska,
ekonomska i1 sociokulturna odrzivost, koja trebaju djelovati na uskladen nacin za djelotvorno

postignuce.
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Time ¢e seoska obiteljska gospodarstva zazivjeti kao novi turisticki proizvod, prvenstveno
zbog svoje prirodne predispozicije za razvijanje, te usmjerenja na samu tradiciju i

poljoprivredu.
2.4.3. Alternativni model odrzivoga ruralnoga razvitka Hrvatske

Prema Cavraku (2003.), alternativni model odrZivoga ruralnog razvitka Hrvatske polazi od
toga da mnoga ruralna podrucja imaju konkurentske prednosti koje se isticu u tome kako su
odrzala sva svoja obiljezja ruralnosti, te nisu mijenjala i1 prilagodavala svoja obiljezja. Na tim
konkurentskim prednostima ruralnog prostora temelji se razvitak raznih djelatnosti, jer
danas$nji ubrzan nacin zivota urbane populacije trazi sve vise rekreativne 1 turisticke sadrzaje
temeljene na prirodnim obiljezjima, kulturnim naslijedem, narodnim obiljezjima, umjetnosti,
te sve ono $to uvelike ima veze s tradicijom 1 tradicijskim nafinom zivota. Ideja odrZivog
modela ruralnog razvitka je da se sve slabe strane i zaostalost ruralnog prostora transformiraju
u konkurentsku prednost, te da sacuvani elementi tradicije ne podlijezu promjenama ruralnog
karaktera, ve¢ kao takva tvore osnovu za odrzivi razvoj ruralnog podrucja i da se kao takvi

predstavljaju potroSacima.
2.5. Promocija i cijena u ruralnom turizmu

Zadatci promocije u turizmu razlikuju se od onih u ostalim djelatnostima, te je specifi¢no to
Sto se aktivnosti promocije provode 1 na razini izravnih nositelja ponude, institucija 1 drzavnih
tijela, i na razini turisticke destinacije. Prema Krizman Pavlovi¢ (2008.), neki od zadataka
promocije u turizmu su da se kupcu prezentiraju proizvodi kojima se moZze koristiti u mjestu
prodaje tih turistickih proizvoda, potrebno je upoznati potroSae o prisutnosti lokaliteta na
trziStu, prezentirati mu prednosti vremena za koriStenje lokaliteta, omoguciti mu korisne
informacije kako bi se lakse donio odluke o kupnji, te nakon §to dode do odabira mjesta
koristenja usluga, turistu se prezentiraju mogucnosti koristenja usluga s kojima nije ranije bio
upoznat. Iz navedenog uocavamo kako promocija u turizmu ima mnoge zadace, te na temelju

toga Krizman Pavlovi¢ (2008.) navodi osnovne:
¢ informiranje korisnika turisticke usluge o prisutnosti odredenog turisti¢kog proizvoda
na trzistu,

16



e upoznavanje turista s obiljeZjima i prednostima turistickog proizvoda,

e konkretnim informacijama omogucava se turistu lakSe odlucivanje, prvenstveno o
uklju¢ivanju u turistiCka kretanja, a potom o0 izboru proizvoda, vremenu njegova
koriStenja i dr.,

e stvaranje, osiguranje ili odrzavanje pozitivnog imidza na turistiCkom trzistu,

e projiciranje odredene turisticke promocije,

e promoviranje Zeljenog ponasanja turista,

e promjena stavova,

e stimulacija zelja,

e pomicanje vremena kupnje (produzavanje sezone) i dr.

Nasuprot promociji, cijena se u uzem smislu definira kao koli¢ina novca trazena za neku robu
ili uslugu, dok u Sirem smislu predstavlja zbroj svih vrijednosti koje izmjenjuju potrosaci u

korist koriStenja ili posjedovanja nekog proizvoda ili usluge.

S marketinskog aspekta, cijena je na¢in na koji se kreira potraznja. Cijena je vazan dio samog
proizvoda i njegova pozicioniranja, te ujedno i informira potrosace 0 kvaliteti i konkurentskim

prednostima nekog proizvoda.
Na strategijskoj razini, Krizman Pavlovi¢ (2008.) isti¢e da je zadatak cijena:

e odrzavanje ciljeva turisticke destinacije,

e priopc¢avanje izabrane pozicije 1 imidZa proizvoda kod ciljnoga trzista,

e prezentiranje potencijalnim korisnicima ocekivanja od proizvoda (kvaliteta, status,
vrijednosti),

e odrzavanje stadija Zivotnog ciklusa proizvoda i dr.

Postoje dvije glavne strategije kod formiranja cijena. Prva metoda je strategija “obiranja
vrhnja”, Kojoj je temelj visoka cijena i cilj privlacenje samog vrha trzista, te je Cesto prati
intenzivna promocijska kampanja. Cilj je ostvarivanje §to veceg profita u sto kracem vremenu.
Druga metoda je strategija probijanja na trziSte. Ona se odnosi na nudenje proizvoda i usluga
po vrlo niskim cijenama kako bi oni bili dostupni $to ve¢em broju ljudi i u §to kracem roku.
Ova strategija za cilj ima upoznavanje potroSaca s proizvodima ili uslugama i probijanje na

trziSte, a podupire se velikim ili malim promocijskim kampanjama.
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Shodno navedenom namece Se zakljucak kako se odlu¢ivanje o cijenama mora temeljiti na
nacelima od kojih se najvaznija izdvajaju: cijene bi trebale biti prihvatljive potrosa¢ima na
trziStu, trebale bi osiguravati povecanje trziSnih udjela, osiguravati Siru reprodukciju
subjekata, temeljiti se na konkurentnosti na trziStu, odrzavati pozitivnu stopu profitabilnosti

na trzistu, te bi trebale biti u funkeciji stabiliziranja samog trzista.

2.5. Ruralni turizam Slavonije i Baranje

Od ukupno pet zupanija na podrucju Slavonije i Baranje, Osjecko-baranjska je jedina Zupanija
koja ima pozitivne rezultate $to se tice ruralnog turizma. Podrucje Slavonije i Baranje tijekom
proslih godina karakterizira slaba posjecenost, no u daljnjim razdobljima sve viSe ljudi se
odlucuje ba§ za ove prostore. Prema Bolfeku i sur. (2014.) zastupljenost turizma i
ugostiteljstva u ukupnim prihodima Slavonije poprilicno je niska (<2%), te se lako
pretpostavlja podcijenjenost te brojke zbog prisustva sive ekonomije, odnosno obuhvat je
nepotpun. U Slavoniji i Baranji nalazi se 32% gradova, 39% opéina te 23% ukupnog broja
naselja kontinentalnog dijela Hrvatske. Upravo je bavljenje ba$ ruralnim turizmom na ovim
prostorima od velikog znacaja zbog posjedovanja svih prirodnih bogatstava, kulturne bastine,

kao i prirodnih znamenitosti, od kojih se treba istaknuti park prirode Kopacki rit.
Bolfek i sur. (2014.) navode da se za Slavoniju i Baranju moze utvrditi sljedece:

e Cini prostornu cjelinu u okviru administrativno-pravnih granica Republike Hrvatske,
raspolaze dostatnim elementima ponude: prirodne atrakcije kao $to su rijeke (Dunav,
Sava, Drava), jezera, termalni izvori s ljecilistima (Bizovacke toplice, Lipicke toplice),
povijesne atrakcije i kulturne atrakcije, muzeji, festivali i dr.; turisticke usluge
smjeStaja, prehrane, prijevoza i dr.; turisticki resursi kao §to su hoteli i druge vrste
smjeStajnih objekata, infrastruktura, ugostiteljski objekti i dr.,

e usmjerena je prema turistima i zadovoljavanju njihovih potreba,

e ima osobni identitet 1 imidzZ.

Posjet turista motiviraju svojim karakteristikama specificnosti ljepota ruralnog prostora, kao
Sto su: personaliziran pristup, individualne usluge, tradicija i njene vrijednosti, autenti¢nost 1

odrzivi razvoj. Motive ruralnog turizma mozemo klasificirati kao: fizicki (relaksacija),
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kulturni (otkrivanje nekih novih prostora), interpersonalni (upoznavanje novih ljudi, druZenje)

te prestiz (samoaktualizacija i samoupravljanje).

Prema programu razvitka turizma, ruralni prostor na podru¢ju Osjecko-baranjske Zupanije,
karakterizira nezagaden okoliS, postoje¢i kapaciteti koji nisu do kraja valorizirani (crkve,
lovacke kucée, dvorci), cjelogodisnja mogucnost turisticke sezone, prodaja vlastitih proizvoda
u svom dvoristu, dopunske djelatnosti kojima se ostvaruju dodatni prihodi (prodaja suvenira,
jahanje, usluge prehrane i pica, proizvodnja vina), bogatstvo tradicionalne bastine te mnoge
prirodne znamenitosti koje spadaju u prednosti ruralnog turizma Slavonije i Baranje, gdje su
organizacija, uredenje samog smjeStaja, te organiziranje i provodenje aktivnosti od velikog

znacaja.

Demonja i Bacac (2011.) navode potencijale turisticke ponude u ruralnom turizmu Koji
ukljucuju:

1. tradicijsku arhitekturu (kuce, zgrade, ostali objekti tradicijske arhitekture),

2. poljoprivrednu proizvodnju

3. pojedine vjestine ili znanja (tradicijsko zanatstvo, izrada narodnih instrumenata,

folklor, obi¢aji, lov, ribolov, konjanistvo),
ili, iskoriStavanje poloZaja u kojem se domacinstvo i/ili njegova okolica nalazi, kao npr.:

e povoljan prirodni polozaj (zasticeni krajolik, kultivirani krajolik, park prirode ili

nacionalni park), ili
e polozaj unutar vrijedne i zastiCene arhitektonske i kulturne cjeline.

Kao najc¢esci potencijal oko kojega se onda formira i organizira turisticka ponuda u ruralnom
turizmu je izvorna, ambijentalna arhitektura: tradicijska kuca za stanovanje, a onda i ostali
tradicijski objekti/gradevine kao $to su objekti/gradevine ruralne arhitekture: gatori, kleti,
torete, kazuni, pastirski stanovi, kolibe, i slicno. Takva izvorna arhitektura ima za cilj pruziti
dozivljaj tradicije u izvornom obliku. NO, treba se voditi racuna o tome da se turisti¢ki sadrzaji
prilagode arhitekturi i prostoru, te da ne dode do obrnute situacije. Kako ¢e potencijalni
pruzatelji turistickih usluga iskoristiti potencijale koje ruralni prostor pruza, sve ovisi o

njihovoj konkretnoj i inovativnoj ideji da ucine atraktivan i kvalitativan prostor koji ¢e
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privlaciti i zadovoljavati korisnike ruralnog turizma. Takoder, osim samog ambijenta, vazna je

I ponuda koja bi se trebala temeljiti na tradiciji i bastini ruralnog kraja.

Demonja i Bacac (2011.) takoder navode da ruralna bastina, kao temelj seoskog (ruralnog)
turizma, ukljucuje prije svega krajolik (o¢uvana priroda, posebnosti flore i faune, mikro klima,
I drugo), te materijalnu i nematerijalnu bastinu (ocuvano graditeljsko nasljede, obicaje, zanate,
manifestacije i dogadanja kojima se odrzava i njeguje tradicija). U ponudi na ruralnom
prostoru Hrvatske, tradiciji i bastini se jo$ uvijek ne pridaje dovoljno pozornosti, iako se tako
mogu posti¢i zadivljujuéi rezultati, od kojih se istiCu identificiranje promidzbe, kreiranje
svijesti o identitetu, bogata turisticka ponuda, stvaranje imidza destinacije, mogucénost
zapoSljavanja, te koristi od takve ponude imaju svi uklju¢eni u ponudu, posebice lokalno
stanovniStvo. Ruralna bastina se tek posljednjih nekoliko godina, u Hrvatskoj prepoznaje kao
jedna od vodecih ideja u razvoju turizma, premda je Hrvatska u okruzju u kojem upravo
¢injenica o ruralnom bogatstvu i bastini rukovodi razvojem turistickih djelatnosti i daje
vidljivost lokalnoj zajednici kao vrijednoj turisti¢koj destinaciji, te se 0 njoj u Hrvatskoj,

pojacano skrbi 1 brine za obnovu.
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3. MATERIJAL | METODE

Za potrebe pisanja diplomskog rada koristena je sljede¢a metodologija:

e prikupljanje i prouCavanje znanstvene i strucne literature o ruralnom turizmu,
e KoriStenje empirijskih istrazivanja putem ankete, kao i postojec¢ih rezultata istrazivanja

o ruralnom turizmu.

U radu su koriStene metode analize i1 sinteze, statisticke metode, indukcija i dedukcija te
metoda deskripcije. Navedene metode najvecim dijelom su zastupljene u teorijskom dijelu
rada, dok su se za istrazivacki dio koristile metode uocavanja problema, prikupljanje i obrada

podataka, metode ispitivanja te statisticke metode.

Za $to bolje obradivanje i razumijevanje ove teme bilo je potrebno prikupiti primarne i
sekundarne podatke. Primarni podatci prikupljeni su pomoc¢u ankete u kojoj su sudjelovali
vlasnici nekog tipa turistickog gospodarstava na podru¢ju Baranje, dok su se kao sekundarni
izvor koristili podatci iz dostupne i relevantne literature (knjige, ¢lanci, internetske stranice).
Ispitanici, vlasnici objekta ruralnog turizma ispunjavali su anketu s ukupno 27 pitanja koja su

se odnosila na stanje, usluge i poslovanje njihovog gospodarstva.
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4. REZULTATI

Anketa je provedena osobnim ispitivanjem na podru¢ju Baranje. Anketi je pristupilo ukupno
18 vlasnika objekata ruralnog turizma. Rezultati istrazivanja prikazani su u daljnjem radu,

veé¢inom pomocu grafikona i tablica.

Ponajprije ¢e biti prikazane osnovne informacije o spolu i obrazovanju ispitanika.

33%

B muskih

zenskih

Grafikon 1. Distribucija odgovora na pitanje* Spol vlashika objekta ruralnog turizma?

Iz Grafikona 1 vidimo kako je 67% ispitanika odnosno vlasnika objekata ruralnog turizma
muskarci, a 33% su zene.
0%

M osnovna skola
28%

W srednja Skola

visa skola

visoko obrazovanje

44%

Grafikon 2. Distribucija odgovora na pitanje ,,Stupanj obrazovanja vlasnika objekta ruralnog

turizma?“
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Jednak broj ispitanika (28%) je na pitanje o obrazovanju odgovorilo da je to srednja skola ili
visoko obrazovanje, dok je najveci postotak, 44% onih s viSom Skolom. Niti jedna osoba medu

ispitanicima nema samo osnovnu $kolu (Grafikon 2).

Na pitanje o organizacijskom obliku gospodarstva, iz Grafikona 3 vidimo kako je od ukupno
18 ispitanih, njih 11, odnosno 61% registrirano kao obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo, 4
njih, odnosno 22% se odnosi na trgovacko drustvo u privatnom vlasnistvu, a dvije osobe

(11%) su se izjasnile za obrt te jedna kao fizicka osoba (6%).
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Grafikon 3. Distribucija odgovora na pitanje ,,Vas organizacijski oblik je?*

Najveci broj ispitanika, njih 8 (45%) turisticke usluge pruza 5-10 godina, vise od 15 godina
pruza 6 ispitanika (33%), a manje od 5 godina samo 4 ispitanika, $to je 22% od ukupnog broja
ispitanih, dok za vijek od 10 do 15 godina nema niti jednog odgovora (Grafikon 4).

Iz ovih odgovora ujedno se moze donijeti zakljucak kako od ispitanih gospodarstava u Baranji,
veéi broj je onih koji ve¢ duzi vijek pruzaju turisticke usluge na svojim gospodarstvima i koja
imaju dugu tradiciju bavljenja ruralnim turizmom, te su dobro prihvacena od strane ucestalih

posjetitelja, dok je manji broj onih novih, tek otvorenih gospodarstava na podruc¢ju Baranje.
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m 5-10 godina
7 10-15 godina
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0%

45%

Grafikon 4. Distribucija odgovora na pitanje ,,Koliko dugo pruzate turisticke usluge na Vasem

gospodarstvu?*

Na pitanje o tipu smjeStaja bili su moguci viSestruki odgovori, pa tako vidimo kako neki
ispitanici posjeduju i vise tipova smjestaja. Najveéi postotak ispitanih nudi smjestaj u sobi
(38%), ruralnoj kuci 31% i apartmanu 27%. Jedna osoba je odgovorila kako nudi kamp kao tip

smjestaja na gospodarstvu (Grafikon 5).
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Grafikon 5. Distribucija odgovora na pitanje ,,Koji tip smjestaja nudite na VaSem

gospodarstvu (moguci su visestruki odgovori)?*
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Grafikon 6. Distribucija odgovora na pitanje ,,Jeste li koristili sredstva iz nacionalnih izvora

za financiranje objekta ruralnog turizma?«

14 ispitanika (78%), se izjasnilo kako su koristili neka od sredstava iz nacionalnih izvora za
financiranje, dok samo njih 4 (22%) nisu koristili navedena sredstva (Grafikon 6).

Tablica 3. KoriStena sredstva iz nacionalnih izvora za financiranje objekta

KoriStena sredstva %
Bespovratna sredstva 38
Subvencioniranje kredita 5
Drugo

(Ministarstvo turizma, fondovi EU, 57
subvencije TZ i Zupanije)

Iz Tablice 3 mozemo vidjeti kako je najveci broj onih koji su koristili bespovratna sredstva
(38%), te su uz to mnogi (57%) naveli kako su koristili i neka druga sredstva, kao §to su
sredstva Ministarstva turizma, fondovi EU, subvencije TZ i zupanije, dok je jedna osoba
navela subvencioniranje kredita. Manji dio ispitanih se koristi nekom vrstom sredstava, no
velika vecina nije dovoljno educirana po tome pitanju i ne zna na koji nacin uzeti sredstva za

razvoj svog objekta.
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Grafikon 7. Distribucija odgovora na pitanje ,,Pohadate i edukacijske programe vezane uz

obavljanje turisti¢ke djelatnosti?*

Edukacijske programe za poboljsanje rada svog objekta pohada 12 ispitanika, sto je 67% od
ukupnog broja ispitanih, dok 33%, tj. 6 ispitanika, ne pohada nikakve edukacijske programe
(Grafikon 7).

Tablica 4. Edukacijski programi vezani uz obavljanje turisticke djelatnosti

Edukacijski programi

Lokalni teCajevi | 21
Tecajevi turistiCke zajednice 33
Drugo

(Seminari o kulinarstvu, vinarstvu, 46
marketingu, programi HGK)

Na pitanje o vrsti edukacijskog programa (Tablica 4), moguci su bili viSestruki odgovori. Od
67% ispitanika koji pohadaju edukacijske tecajeve, 21% ispitanih izjasnilo se da pohada
lokalne tecajeve, 33% njih tecajeve turistiCke zajednice ili u vecini slucajeva i jedno i drugo.
Takoder je bilo ponudeno da sami upiSu vrstu programa koju pohadaju, a da ona nije navedena
prethodno, te je 46% ispitanika navelo razne seminare vezane uz kulinarstvo, vinarstvo, uzgoj
domacih poljoprivrednih kultura, seminare o marketingu i poboljSanju usluga, programe HGK

u Osijeku te konferencije za kontinentalni turizam koje organizira Osjecko-baranjska Zupanija.
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Pohadanje edukacijskih programa vezanih za obavljanje turisticke djelatnosti je vrlo bitno za
sve vlasnike nekog oblika turistickog gospodarstva kako bi si olaksali samo vodenje svoga
gospodarstva s ciljem razvoja potrebnih kompetencija te razvoju vjestina 1 znanja koja su im

vazna za njihovu 1 organizacijsku uspjesnost.
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M internet

22% m drustvene mreze
m preko turisticke zajednice
letci/brosure
11%

usmenom predajom

20% radio

Grafikon 8. Distribucija odgovora na pitanje ,,Na koji na¢in promovirate vas objekt ruralnog

turizma (moguci su visestruki odgovori)?*

Kod pitanja o nac¢inu promoviranja objekta ruralnog turizma, svi ispitanici su zaokruzili vise
odgovora. 1z Grafikona 8 vidimo kako su internet s 25% i drustvene mreze s 18% odgovora

vode¢i naéin promocije, a uz to i usmena predaja i preporuka (22%).

Jedan dio ispitanika, njih 20%, je navelo turisticku zajednicu kao jedan od nacina
prezentiranja svojih usluga, dok je 11% kao nacin promoviranja navela onaj preko
letaka/brosura. Promocija je vrlo vazan aspekt u turizmu, jer potroSaci Cesto jedino pomocéu
promocije stje€u sliku o nekoj turisti¢koj destinaciji ili smjeStajnom objektu te na temelju toga

donose odluku o kupnji.
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Grafikon 9. Distribucija odgovora na pitanje ,,Sudjelujete li na turistiCkim sajmovima u zemlji

i inozemstvu?*

Iz Grafikona 9 vidi se kako je 8 ispitanika, §to ¢ini 44% od ukupnog broja, odgovorilo
potvrdno na pitanje o sudjelovanju na turistickim sajmovima, dok je njih 10, odnosno 56%
odgovorilo negativno.

Mali je broj onih koji sudjeluju na raznim turistickim sajmovima u zemlji i inozemstvu, $to je
iznenadujuce, jer je svako sudjelovanje na bilo kojoj vrsti sajmova, od velike vaZznosti za
gospodarstva zbog moguénosti promoviranja svog objekta i proizvoda koja se dodatno pruzaju

na tim gospodarstvima.
6% 11%

M izvrsna

H vrlo dobra
22%

= dobra

dovoljna

vrlo losa

39%

Grafikon 10. Distribucija odgovora na pitanje ,,Kakva je promocija Vaseg objekta ruralnog

turizma od strane lokalnih turisti¢kih organizacija?*

28



Vecina ispitanika, njih 7 (39%), ocijenilo je da je promocija njihovog objekta ruralnog turizma
od strane lokalnih turistickih organizacija dobra, 4 ih je odgovorilo da je vrlo dobra, takoder
njih 4 je reklo kako je dovoljna, dvoje ispitanih je reklo kako je odli¢na, dok je jedna osoba
¢ak dala odgovor kako je vrlo losa, da zapravo niti ne postoji (Grafikon 10).

Iz Grafikona 10 se jasno moze vidjeti kako je veéina vlasnika gospodarstava nezadovoljna s
promocijom objekta od strane lokalnih turistickih organizacija, te misle kako bi ona trebala
biti na viSoj razini 1 kako bi lokalne turisti¢ke organizacije trebale viSe paznje pridonositi

samoj promociji objekata.
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Grafikon 11. Distribucija odgovora na pitanje ,,Nudite li uslugu prehrane u Vasem objektu?*

Vecina ispitanika, njih 78%, nudi uslugu prehrane, dok je 22% onih koji nemaju mogucénost

prehrane u ponudi na svojim gospodarstvima (Grafikon 11).

Tablica 5. Ponuda prehrane u objektima vlasnika nekog tipa gospodarstva

Ponuda prehrane %
Puni pansion 48
Samo dorucak 21
Degustacija proizvoda 26
Polupansion 5

29



Na pitanje o ponudi prehrane (Tablica 5), najveci broj ispitanika, njih 48%, pruza puni
pansion, 21% u ponudi ima samo dorucak, dok polupansion nudi svega 5% ispitanika.

Takoder dodatno u ponudi njih 26% nudi i degustaciju svojih proizvoda.

B domadi
 strani

podjednako i

domadii strani
61%

Grafikon 12. Distribucija odgovora na pitanje ,,Koji gosti najvise borave u Vasem smjestaju?

Iz Grafikona 12 jasno se vidi kako u najve¢em broju (61%) na gospodarstvima pretezito
borave podjednako i domaci i strani gosti. Manji broj ispitanika, 33% odgovara kako im je
najveca zastupljenost domacih turista, dok 1 vlasnik (6%) navodi kako najucestalije ima strane

turiste na svom gospodarstvu.
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Grafikon 13. Distribucija odgovora na pitanje ,,K0ji je prosjecan broj posjetitelja godisnje?*
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Najvise ispitanika, njih 28% ima 50-100 posjetitelja godisnje. Vise od 1.500 posjetitelja od
svih ispitanih ima 22%, Sto je i viSe nego zadovoljavajuci rezultat. 17% osoba ima 100-200,
11% vlasnika ima 400-600 i 800-1.000 posijetitelja, dok 200-400 posjetitelja ima 5%, a 1.000-
1.500 ima 6% ispitanih (Grafikon 13).

Iz ovoga vidimo kako je raznolikost u broju posjetitelja velika od gospodarstva do
gospodarstva. Neka gospodarstva u Baranji ve¢ dugi niz godina imaju popularnost i prednjace
u kvaliteti, te su time i osigurali velik broj posjetitelja svake godine, ¢ime se dokazuje koliko
je Baranja zapravo trazena kao turisticka destinacija i koliko je ucestalo posjeivana od

domacih i stranih turista, $to je i viSe nego zadovoljavajuce.
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Grafikon 14. Distribucija odgovora na pitanje ,,Koji je prosje¢an broj dana koji turisti provedu

u jednom dolasku?*

Na pitanje o prosjecnom broju dana koji turisti provedu u jednom dolasku, 83% ispitanika
odgovara da na gospodarstvu turisti najces¢e provedu 1-5 noci, dok je njih 17% odgovorilo
kako je to u vecini slu¢ajeva jedna no¢. Takoder se moze uvidjeti kako niti jedno gospodarstvo

nema 5-10 niti vise od 10 nocenja turista u svojim objektima (Grafikon 14).

Na pitanje odgovara li briga o gostu osobnom interesu voditelja poljoprivrednog turistickog
gospodarstva i interesu obitelji, svi ispitanici, njih 18, dalo je potvrdan odgovor. Iz toga se
moze zaklju¢iti kako su vlasnici svojih gospodarstava na usluzi svakom gostu, $to je

zasigurno od velike vaznosti svakom posjetitelju (Grafikon 15).
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Grafikon 15. Distribucija odgovora na pitanje ,,Bavite li se jo§ ne¢im na Vasem gospodarstvu

osim pruZanja usluga smjestaja?

Na pitanje o aktivnostima tijekom boravka posjetitelja na njihovim gospodarstvima, 72%
ispitanika odgovorilo je da u ponudi imaju razne aktivnosti, dok je njih 28% reklo kako ne

pruzaju dodatne usluge (Grafikon 15).
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Grafikon 16. Distribucija odgovora na pitanje ,,Koju vrstu aktivnosti nudite posjetiteljima na

Vasem gospodarstvu (moguci su visestruki odgovori)?*
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Vecina ispitanika nudi vise usluga, pa je tako najveci broj onih (23%) koji imaju moguénost
organiziranja izleta (pjesacke ili biciklisticke ture, posjet kulturnim znamenitostima) za svoje
posjetitelje, njih 17% nude prezentacije proizvodnje tradicionalnih proizvoda (proizvodnja
sira, pecenje rakije), 14% ih je odgovorilo kako u ponudi imaju sudjelovanje u raznim
poljoprivrednim aktivnostima, 13% nudi mogucnost organiziranja raznih radionica, 13% ima
mogucnost ponude lova i ribolova za svoje posjetitelje, dok je 7% vlasnika odgovorilo da

nude jahanje na svom gospodarstvu (Grafikon 16).

Jedan od ispitanika se izjasnio kako turistima nudi i podu¢avanje tehnikom molovanja, $to je
inovativno, a opet ujedno tradicijski. Ponuda na gospodarstvima Baranje je vrlo raznovrsna i
obuhvaca puno aktivnosti u prirodi $to je jako kvalitetno za opstanak i jo§ bolji razvitak
svakog gospodarstva, jer posjetitelje privlaci svjez zrak i nova iskustva u neCemu s ¢ime se jo§

nisu imali prilike susresti.
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Grafikon 17. Distribucija odgovora na pitanje ,,Suradujete li s turistickim

agencijama/touroperaterima?“

Na pitanje o suradnji s turistickim agencijama/touroperaterima, 67% vlasnika gospodarstava

suraduje, dok njih 33% od ukupnog broja ispitanih, nema nikakvu suradnju (Grafikon 17).
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M nize od konkurencije
m jednake kao i konkurencija
17%

vise od konkurencije

po vlastitoj volji

Grafikon 18. Distribucija odgovora na pitanje ,,Na koji na¢in formirate cijene?"

Iz Grafikona 18 se vidi kako najveci broj ispitanika (50%) cijene formira jednake kao i
konkurencija, dok je 16% onih koji cijene formiraju nize, a 17% vise od konkurencije ili po
vlastitoj volji.

U nastavku slijedi pitanje u kojem su ispitanici naveli cijenu jednog nocenja u njihovom
objektu. Cijene sobe se krecu u intervalu od 100 do 250 po noéenju, dok je jedan ispitanik
naveo da je cijena za apartman 355 kn (1 osoba u apartmanu), i 195 kn (2 ili viSe osoba u
apartmanu). Na formiranje cijene najvise pridonosi koliko je neko gospodarstvo posjeéivano,
kakva je ponuda, koliko su gosti zadovoljni onime §to im se nudi, te koliko su zapravo

vlasnici u moguénosti podici cijenu, a da imaju koristi od toga.

mda

ne

78%

Grafikon 19. Distribucija odgovora na pitanje ,,Mijenjate li cijene ovisno o godisnjem dobu i

radnom tjednu/vikendu?*
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Iduce pitanje u anketi odnosilo se na mijenjanje cijena ovisno o godiSnjem dobu i radnom
tjednu/vikendu. 22% od ukupno ispitanih odgovorilo je kako im cijene ostaju iste i kako ih
ne mijenjaju, dok je 78% reklo kako mijenjaju cijene, i to zimi zbog troskova grijanja, kada

im je cijena vi$a nego inace (Grafikon 19).

17%

mda

ne

83%

Grafikon 20. Distribucija odgovora na pitanje ,,Smatrate li kako je ruralni turizam isplativa

djelatnost?*

Na pitanje je li ruralni turizam isplativa djelatnost, 83% ispitanika je odgovorilo potvrdno, a
njih 17% odgovorilo je kako nije isplativa djelatnost te da se isplati samo u slucaju ako je ono

dodatna djelatnost, a ne primarna (Grafikon 20).

Neki vlasnici gospodarstava nisu najbolje informirani o aktivnostima koje je potrebno ostvariti
u svrhu $to boljeg i konkurentnijeg ruralnog razvoja, kao i o moguénostima koje donosi
ulaganje u ruralni razvoj te promocije ruralnog turizma, te su zbog toga misljenja kako ruralni

turizam nije isplativa djelatnost.
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5. RASPRAVA

Zaklju¢ak nakon provedenog istrazivanja je da se gosti sve viSe zanimaju za povijest, kulturu i
tradiciju odredista u kojem borave, zele se ukljuciti u lokalni Zivot za vrijeme odmora, Sto
gospodarstva uvelike 1 nude, jer im ponajvise priroda i prirodne ljepote Baranje to i
omogucavaju. Cjelokupni ruralni prostor, kao 1 kvalitetan i miran odmor na domadinstvima te
gastronomija uvelike zanimaju turiste koji o¢ekuju turisticku ponudu u skladu sa svojim
uvjerenjima, ponekad i bez obzira na cijenu. Navedeno je i dokazano u istrazivanju Kristi¢ i
sur. (2017.) gdje su ispitanici u velikoj mjeri valorizirali tradicionalan nacin proizvodnje, ali i
zivot na ruralnim podruc¢jima, dok im gastronomija i aktivan odmor predstavljaju glavne

generatore i motivatore njihove potraznje za turisti¢kim proizvodima ruralnog turizma.

Ruralni turizam ima puno prostora za rast i razvoj, a interes posebno pokazuju gosti iz velikih
urbanih sredina koji zele provesti vrijeme u prirodi i miru te koji favoriziraju domacu
uzgojenu hranu. Ono $§to ispitanici ankete i intervjua smatraju ograni¢avajuc¢im je i nedostatak
potpore od strane drzave, kao i nedovoljna promocija te neprepoznatljivost ruralnog turizma
na trziStu. Za uspjeSno poslovanje na konkurentnom turistiCkom trziStu, potrebno je
neprestano ulagati u marketing, pratiti trendove, primjenjivati nove tehnologije u poslovanju te

uvoditi inovacije.

Kristi¢ (2010.) takoder naglasava vaznost marketinga jer navodi ukoliko se poduzetnicki
marketing ne koristi u Kreiranju i razvoju ruralnog turizma i njegovih parcijalnih sastavnica,
imat ¢emo neprepoznatljivi turisticki proizvod koji je inferioran u odnosu na ruralne turisticke
proizvode konkurentskih destinacija i zemalja. Zato su prvenstveno potrebni stalni kvalitativni
pomaci kako bi turisti¢ki proizvod u cjelini postao konkurentan na doma¢em i medunarodnom

turistiCkom trzistu.
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6. ZAKLJUCAK

Ruralno podrucje predstavljaju svi oni prostori koji se nalaze izvan ruralno-urbanih i urbanih
podrucja. Pod pojmom ,ruralno®“, u Hrvatskoj se sve viSe naznacCuju originalna znanja,
ekoloske vrijednosti, 1 kulturni identitet, dok je poljoprivreda nacin zZivota koja u neku ruku
njeguje sustav vrijednosti, oblikuje obitelj, i upravo zbog tih vrijednosti razvoj ruralnog
podrucja predstavlja glavni temelj. Oko 80% hrvatskog prostora pripada ruralnom podrucju te
su perspektive za ruralnim turizmom u Hrvatskoj velike. Do sada, ruralni turizam se najvise
razvijao u Istri, no u zadnjih par godina biljezi se velika razvijenost i na podrucju Baranje,
iako je ta razvijenost jo$ nedovoljna. Razlozi takvog stanja su nedovoljno financijskih
sredstava za projekte koji su vezani za turizam, a s time 1 nezainteresiranost stanovnistva za
zapoCinjanjem i razvijanjem vlastite turisticke djelatnosti, te nedostatak uvijeta i resursa. Na
nerazvijenost turizma u tim podrucjima, takoder utjeCe prevladavanje starijeg stanovnistva,
siromastvo te visoka stopa nezaposlenosti. U Hrvatskoj, ruralni turizam bi se mogao razvijati
na visokoj razini, zbog svih preduvjeta koje ima, no ulaganje u razvoj, promociju, marketing i

samu informiranost korisnika treba podi¢i na visu razinu.

U ovome se radu objasnjava alternativna strategija ruralnoga odrzivog razvoja Hrvatske, s
naglaskom ponajviSe na Baranju, koja polazi od ideje da je naslijeden i sauvan tradicijski
nacin zivota i rada u ovim podru¢jima moguce transformirati u razvojni resurs, jer se tako
istovremeno stvara promidzba nacionalne baStine i tradicije, bogatija turisticka ponuda,
mogucnost zapoSljavanja, stvaranje imidza destinacije, a koristi od toga imaju svi ukljuceni u
turisti¢ku ponudu, posebno lokalno stanovniStvo, $to mozemo vidjeti kroz iskazane rezultate
provedene ankete. Treba iskoristiti sve ono $to ruralni prostor pruza, a to je tradicija i
tradicijska kultura narodnoga zivota i obicaja te bogat, raznovrstan i o¢uvan prirodni krajolik,

a podrucje Baranje sve to pruza.
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8. SAZETAK

Pojam ruralni turizam obuhvaca sve aktivnosti koje se dogadaju na ruralnom podrucju.
Ruralni turizam je jednako toliko znacajan i za vrednovanje i ouvanje kulture, lokalne bastine
i prirodnih znamenitosti, te upravo zbog tih karakteristika, Baranja uz svu svoju lijepu
prirodnu okolinu, ima potencijal za razvoj i bavljenje ruralnim turizmom. Zbog toga je i sam
cilj ovoga rada ukazati na mogucnost bavljenja i odrzivog razvoja u Baranji, kroz ankete koje
su bile provedene medu vlasnicima turistickog gospodarstava u ruralnom podruc¢ju. Na temelju
istrazivanja koje je provedeno i rezultata koji su prikazani u radu, te relevantne literature moze
se zakljuciti kako se uz pripadaju¢e znanje i vjeStine, koriStenjem baStine i tradicije te
prirodnih atraktivnosti, koje privla¢e veliki broj turista, mogu postic¢i zadovoljavajuci rezultati,
jer interesa za koriStenjem usluga ove vrste turizma uvelike ima. Ono na ¢emu svakako treba
ankete smatraju korisnim su dakako marketing i promocija, viSe potpora od strane drzave, te

informiranost korisnika usluga ruralnog turizma.

Klju¢ne rijeci: ruralni turizam, Baranja, cijena, promocija
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9. SUMMARY

Rural tourism is the term that includes all the activities which take place in the rural area. Due
to all the mentioned facts, alongside the beautiful natural environment, Baranja has a potential
for development of rural tourism. The aim of this thesis is to indicate that Baranja has all the
requirements to conduct rural tourism and sustainable development using questionnaire which
was carried out among owners of tourist subjects in the rural area. Based on the research and
literature, it’s likely to conclude that alongside knowledge, required skills, inheritance,
tradition and natural attractions the satisfactory results can be achieved. The interest for this
type of tourism is big and as the respondents of the questionnaire stated, financial support

from the state and good marketing promotion could improve it even more.

Keywords: rural tourism, Baranja, price, promotion
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10. PRILOZI

10.1. Turisti¢ki subjekti (iz ankete)

© © N o gk~ w DNhdE

e R N N e e =
o 00N W N L O

Seljacko domacinstvo ,,Bakine Carolije, Karanac
Sobe kod Baje, Karanac

Zajec, obiteljski podrum i ku¢a za odmor, Zmajevac
Podrumi Kusi¢, Zmajevac

Goldberg kuca, Popovac

Seljacko domaéinstvo Ana, Svajcarnica

Didin konak, Kopacevo

Kuca za odmor ,,Baranjski raj“, Batina

Kuc¢a za odmor ,,Dva srca“, Ceminac

. Opg Sklepi¢, Karanac

. Ljudevit Kolar, Suza

. Restoran i pansion ,,Piro$ ¢izma®, Suza

. Seljacko domacinstvo Jursi¢, Darda

. Seljacko domacinstvo Novaci¢, Popovac
. Stara Baranja, KneZevi Vinogradi

. Vrata Baranje, Bilje

17.
18.

Citadela, Vardarac

Seoska kuca ,,Kukuriku®, Karanac
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10.2. Anketa

1. Vas organizacijski oblik je:

a) trgovacko drustvo u privatnom vlasnistvu

b) trgovacko drustvo s udjelom drzavnog vlasnistva
c) obrt

d) obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo

e) fizicka osoba

f) zadruga

g) udruga

h) jedinica lokalne samouprave

i) ostalo

2. Koliko dugo pruzate turisticke usluge na Vasem gospodarstvu?
a) manje od 5 godina

b) 5-10 godina

c) 10-15 godina

d) vise od 15 godina

3. Kaoji tip smjestaja nudite na Vasem gospodarstvu (moguci su visestruki odgovori)?
a) soba

b) apartman

c) kamp

d) ruralna kuéa

e)

4. Jeste li koristili sredstva iz nacionalnih izvora za financiranje objekta ruralnog
turizma?

a) da

b) ne

5. Koja sredstva iz nacionalnih izvora ste koristili za financiranje objekta (moguci su
viSestruki odgovori)?

a) bespovratna sredstva

b) subvencioniranje kredita

c) drugo (npr. ministarstvo turizma, fondovi EU, krediti banaka, subvencije TZ i
Zupanije)

6. Pohadate li edukacijske programe vezane uz obavljanje turisticke djelatnosti?
a) da
b) ne
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7. Ako ste pohadali, o kojoj vrsti edukacijskog programa je bilo rije¢ (moguci su
viSestruki odgovori)?

a) lokalni tecajevi

b) tecajevi turisticke zajednice

c)

8. Na koji nacin promovirate vas objekt ruralnog turizma (moguci su visestruki
odgovori)?

a) Internet

b) drustvene mreze

c) preko turisticke zajednice

d) letci/brosure

e) usmenom predajom i preporukom

f) radio

g)

9. Sudjelujete li na turistickim sajmovima u zemlji i inozemstvu?
a) da
b) ne

10. Za koji oblik promocije smatrate da je najbolji i najefikasniji za Vas objekt
ruralnog turizma?

11. Kakva je promocija Vaseg objekta ruralnog turizma od strane lokalnih turistickih
organizacija?

a) izvrsna

b) vrlo dobra

c) dobra

d) dovoljna

e) vrlo loSa/ne postoji

12. Nudite li uslugu prehrane u Vasem objektu?
a) da
b) ne

13. Ako nudite, koja je ponuda?
a) puni pansion

b) samo dorucak

c) degustacija proizvoda

d) polupansion
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14. Koji gosti najviSe borave u Vasem smjestaju?
a) domaci

b) strani

c) podjednako domadi i strani

15. Koji je prosje¢an broj posjetitelja godisSnje?
a) 50-100

b) 100-200

c) 200-400

d) 400-600

e) 600-800

f) 800-1000

g) 1000-1500

h) > 1500

16. Koji je prosjecan broj dana koji turisti provedu u jednom dolasku?
a) 1 noc

b) 1-5 nodi

c) 5-10 nodi

d) Vise od 10 nodi

17. Odgovara li briga o gostu osobnom interesu voditelja poljoprivrednog turistickog
gospodarstva i interesu obitelji?

a) da

b) ne

18. Bavite li se jos ne¢im na Vasem gospodarstvu osim pruzanja usluge smjestaja?
a) da
b) ne

19. Ako da, koju vrstu aktivnosti nudite posjetiteljima na Vasem gospodarstvu
(moguci su viSestruki odgovori)?

a) organizirani izleti (pjesacke ili biciklisticke ture, posjet kulturnim znamenitostima...)

b) sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima

c) prezentacija proizvodnje tradicionalnih proizvoda (sira, pecenje rakije...)

d) radionice

e) lov

f) ribolov

g) jahanje

h)

20. Suradujete li s turistickim agencijama/touroperatorima?
a) da
b) ne
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21. Na koji nacin formirate cijene?
a) nize od konkurencije

b) jednake kao i konkurencija

c) vise od konkurencije

d)

22. Molim Vas navedite cijenu jednog noéenja u Vasem objektu?

23. Mijenjate li cijene ovisno o godiSnjem dobu i radnom tjednu/vikendu?
a) da
b) ne

24. Molim Vas opisite na koji nacin ih mijenjate:

25. Smatrate li kako je ruralni turizam isplativa djelatnost?
a) da
b) ne

26. Koji je stupanj obrazovanja vlasnika objekta ruralnog turizma?
a) osnovna Skola
b) srednja Skola
c) visa Skola
d) visoko obrazovanje
e)

27. Spol vlasnika objekta ruralnog turizma?
a) musko
b) Zensko
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Sazetak:

Pojam ruralni turizam obuhvada sve aktivnosti koje se dogadaju na ruralnom podru¢ju. Ruralni turizam je jednako
toliko znacajan i za vrednovanje i oCuvanje kulture, lokalne bastine i prirodnih znamenitosti, te upravo zbog tih
karakteristika, Baranja uz svu svoju lijepu prirodnu okolinu, ima potencijal za razvoj i bavljenje ruralnim turizmom.
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Summary:

Rural tourism is the term that includes all the activities which take place in the rural area. Due to all the mentioned
facts, alongside the beautiful natural environment, Baranja has a potential for development of rural tourism. The aim
of this thesis is to indicate that Baranja has all the requirements to conduct rural tourism and sustainable development
using questionnaire which was carried out among owners of tourist subjects in the rural area. Based on the research
and literature, it’s likely to conclude that alongside knowledge, required skills, inheritance, tradition and natural
attractions the satisfactory results can be achieved. The interest for this type of tourism is big and as the respondents
of the questionnaire stated, financial support from the state and good marketing promotion could improve it even
more.
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