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1. UVOD

Turizam je gospodarska djelatnost koja Republici Hrvatskoj svake godine znacajno utjeCe na
drzavni proracun. Zemlje koje imaju visoki stupanj razvoja turizma u vecini sluCaja, nalaze se
visoko na ljestvici razvoja drustveno domaceg proizvoda, no, to u slu¢aju Republike Hrvatske
nije tako, bez obzira na razvijen viSegodiSnji turizam. On moze podrazumijevati, razlicite vrste
aktivnosti koje ¢e na kraju okarakterizirati turizam kao aktivnost. Hrvatski iseljenici, iako su
daleko od svoje domovine, osjecaju ljubav i privrZzenost prema domicilnoj zemlji. Pa s toga,
vecina hrvatskih iseljenika se vrati u svoju domovinu nakon odredenog vremena i ulaze u istu.
Pomocu financijskih sredstava koje zaradi izvan domovine. Nemoguce je ne primijetiti, kako bez
obzira na razlog odlaska, dolazak je uvijek iScekivan. Hrvatski iseljenici kada se vrate u
domovinu okre¢u se turizmu s obzirom da je to grana koja pokrece hrvatsko gospodarstvo. Bez
obzira gdje se nalaze , ulagati krenu nakon odredenog vremena i skupljenog novca, hrvatskom
iseljeniku nije stran pojam. IskoriStavanje svih blagodati koje pruza Republika Hrvatska kao
drzava je sasvim legitimna stvar ako se odreduje na legalan nacin, s toga hrvatski iseljenici
pomazu Hrvatskoj u razvoje Sire i ljepse slike, kao i autoriteta i integriteta u svijetu, $to ¢e se u

ovom zavr$nom radu obrazlagati.



2. MATERIJAL | METODE

Tijekom pisanja zavr$nog rada koriStene su razne znanstvene metode. Metodama analize i sinteze
formirat ¢e se zakljucci koji ¢e preporuciti razvojne moguénosti iseljenickog turizma u Republici
Hrvatskoj. Podatci Ce biti statisticki obradeni te ¢e se koristiti metode indukcije, dedukcije kao i
analize 1 sinteze rezultata istrazivanja. U radu su koriSteni tablicni 1 graficki prikazi podataka
kako bi bili jednostavniji za pregled i Citanje. U jednom dijelu rada primijenjena je case study

metoda koja opisuje primjer iz realnog okruzenja.

Cilj rada je analizirati poslovanje sa posebnim znacajem na iseljenicki turizam, te ¢e se u ovom
radu razraditi pojmovi ‘’nostalgi¢ni’’ turizam i ‘’tradicionalni’’ turizam, odnosno sinonimi

razli¢itih pojmovnih oblika.



3. REZULTATI | RASPRAVA

U radu se analizirao pojmovni aspeki turizma, kao i razli¢iti oblici turizma. Najznacajniji osvrt

dao se razvoju ruralnog turizma, njegovim funkcijama i specifi¢nostima.

3.1. Turizam

Turizam nastaje od rije¢i “’tour’’, §to znaci kruzenje. Turizam kao aktivnost djeluje u prirodi, pa
se prema tome radi o otvorenom sustavu u kojem se pruzaju usluge mnogih aktivnosti. Slobodno
vrijeme je uzak pojam koji se povezuje s turizmom. Ono u vecini slu¢aja ne moze jedno bez
drugog, pa stoga podrazumijeva pokretanje s totke A do to¢ke B. Preduvjeti turisticke
pokretljivosti su slobodno vrijeme i1 financijska sredstva, a objektivni poticatelj/pokretac je
radna/zivotna sredina. Financijska sredstva predstavljaju diskrecioni dohodak (onaj koji ostaje na
raspolaganju pojedincu/kucanstvu nakon podmirenja osnovnih Zivotnih potreba). Diskrecioni
dohodak je platezna sposobnost korisnika turistickih usluga i proizvoda kojima isti osigurava

pokretljivost (visak raspolozivih financijskih sredstava) (Grzini¢, 2019.).
Definicije turizma prema autorima :

Turizam kao kompletna i kompleksna potraznja, te potroSnja stranaca koja izaziva proizvodnju

raznih dobara i usluga u receptivnoj zemlji (Troisi, 1959).

Turizam kao dio nacionalne ekonomije temeljeno na potrosnji turista izvan mjesta stalnog
boravka (Lickorish, Kershaw, 1958).

Turizam je skup gospodarskih djelatnosti s obiljezjima sloZenosti strukture, sezonalnosti
poslovanja, neproizvodnosti rada te specifi¢nosti trziSta u teznji realizacije turistickog dozivljaja
stvaraju¢i pritom brojne direktne 1 indirektne, primarne 1 sekundarne utjecaje. Turizam je
kompleksan i slozen fenomen stoga $to je suvremeni turist Zeljan razli¢itih novih dozivljaja te je
granice istih, tj. ocekivanja realizacije teSko utvrditi (jaz ocekivanog i ostvarenog) (Grzini¢,

2019.).
Prema obiljeZju prostora turizam se manifestira kao :

1. Obalni,



2. Kontinentalni,

3. Urbani,

4. Ruralni ;

Prema dobnoj strukturi kao:
1. turizam zrelih

2.turizam mladih

3. obiteljski turizam

4. djecji turizam

Prema godisnjem dobu;

1. zimski turizam

2. ljetni turizam

3. proljetni turizam

4. jesenjski

Prema opterecenosti kapaciteta na :
1. predsezonski turizam,

2. sezonski turizam,

3. posezonski turizam,

4. izvansezonski turizam.
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Slika 1.Broj posjetitelja u Republici Hrvatskoj (2019)

Izvor: Tourisam sector in Croatia, Belgian Trade Office, 2019

Na slici 1 mozemo vidjeti kako U strukturi noéenja stranih turista najveci dio (68,1%) ostvarili su

turisti iz:

e Njemacke (19,7%)
e Slovenije (13,8%),
e Austrije (9,2%)

e Ceske (8,7%)

o ltalije (6,5%)

e Poljske (5,8%) i

e Slovacke (4,4%)

Turisti iz ostalih zemalja ostvarili su 31,9% nocenja. Motivacija veéine turista da dode u
Hrvatsku uglavnom je odmor i opustanje na obali, zabava,prirodne atrakcije kao i nova iskustva i

avanture, gastronomija, sport, rekreacija i kulturaznamenitosti.



3.2. Povijest i razvoj turizma

U nastavku ¢e se istraziti povijesni razvoj turizma u Republici Hrvatskoj, odnosno specifi¢nosti

razvoja kroz nacionalne i internacionalne okvire.

3.2.1.Povijest i razvoj turizma u svijetu

Covjek ima veliku potrebu za promjenom stanista, odnosno, boravista. Izvor turizma leZi u ovoj
Sinjenici. Covjek je pokretno bice koje iziskuje promjene radi svog dobra. Ova &injenica
potaknula je ¢ovjeka da od Covjekove zelje za promjenom napravi poslovni poduhvat. Razvojem
industrijalizacije i sve ve¢im porastom dobara i usluga, turizam se pocinje razvijat pod okriljem
gospodarske grane izmedu 1870. - 1950. godine. Turizam zapoc€inje na Francuskoj rivijeri 1880-
ih godina, poslije toga u Spanjolskoj, te na oto&ju Baleari. Destinacije sunca i mora, jednako se
poCinju razvijati kao i destinacije zimskih atrakcija. 1892. godine Alpe postaju sluzbena turisticka

zimska destinacija.
Faze razdoblja turizma se mogu podijeliti:
1. Rano doba —prve civilizacije, Grcka, Rim, Azija ( pretece razvoja turizma )

2. Srednje doba — od V. do XIV. stoljeca, hodocaséa, istrazivacka putovanja (pretezito vjerska
putovanja)

3. Doba renesanse — od XIV. do XVIL. stoljeca, edukativna putovanja, Grand Tour (edukacija

vezana za kulturu; umjetnost)

4. Industrijska revolucija — od 1750. — 1850., razvitak gradova, parni stroj (osvijestenost o

mogucnostima putovanja)

5. Moderni turizam — danas (razvoj prometa, potro$nje, masovni turizam, razvoj posebnih oblika

turizma).
(UNWTO, Towner, 1985., Zuelow, 2015.)

Povijesno gledano, turizam se pocinje razvijati jos od prvih civilizacija, dolazi do razvitka velikih

tura turista, pojave agencija, ljecilista i ljetovalista. U prvoj polovici 20. st., nakon ekspanzije



industrijske revolucije, dolazi do razvoja inozemnog turizma, ali zbog povijesnih okolnosti (
epidemija, kriza, rat i sli¢no) nagla revitalizacija izlazi na vidjelo. Grand Tour je naznaka pocetka
putovanja. Aristokratska europska mladez, zapocinje putovanje po svijetu kako bi upoznala
mnoge kulture, obicaje, jezik i slicno. Thomas Cook, 1881. godine, organizirao je prvo putovanje
zeljeznicom. Tematika putovanja je bila “’putovanje za sve antialkoholi¢are’’. Tijekom 1860-ih
godina organizirao je i razna putovanja u inozemstvo i time zapoceo Inclusive independent travel,
odnosno putovanja na koja putnik odlazi samostalno, dok agencija naplacuje troskove puta, hrane
i smjesStaja (Weber, Mikaci¢; 2004). Najveci rast turizam prozivljava 60-tih do 80-tih godina 20.

stoljeca poslije Drugog svjetskog rata. Dolazi do ekspanzije medunarodnog turizma.

3.2.2. Povijest i razvoj turizma u Republici Hrvatskoj

Hrvatski turizam zapocinje u Opatiji, izgradnjom Vile Angiolina 1884. godine, te na Hvaru
izgradnjom Higijenickog drusStva, 1868. godine. Bra¢a Mihanovi¢ realiziraju poduzetnicke
pothvate, organiziraju pauSalna putovanja 1863. Godine i agenciju Putnik koja se danas naziva
Atlas. Oko 1850. godine dolazi do ekspanzije turizma u Hrvatskoj, javljaju se prvi hotelski
objekti. Hrvatski turizam pocinje se povezivati s ljecilistima s kojima su potrosaci bili zadovoljni,
ono se veze uz obalni dio zemlje. Apsurdna ¢injenica izlazi iz toga da su se osnivala zimska
odmaraliSta koja su zapravo potaknula ulaganja u prometnu infrastrukturu. Nakon 1. svjetskog
rata Hrvatska pocinje ostvarivati visSe od 80% inozemnog prometa od turizma. NajviSe
posjetitelja doslo je iz Njemacke, Italije, Madarske, Austrije, Engleske i Cehoslovacke. Nakon
toga, pravni propisi se pocinju donositi i zakoni stupati na snagu kako bi se $to bolje uredio odnos

potrosaca i pruzatelja usluge, ali i drzave.

Turisticki sektor 1 turisticka suprastruktura pocinju se graditi hoteli, kulturni objekti, kafiéi,
restorani, razvijaju se mnoge aktivnosti na vodi, sport, no¢ni Zivot (izlasci, razni animatori koji b1
zabavljali publiku). Negativne popratne pojave na koje se nije moglo utjecati su pritisak na
tecajne vrijednosti ili odljev inozemnog turizma. Drugi svjetski rat donosi sa sobom zastoj
turizma, no nakon toga, dogada se eksponencijalni rast koji rezultira izgradnjom mnogo brojnih
kampova. Svijet tada pocinje upoznavati Hrvatsku kao zemlju koja pruza sadrzaje razli¢itih
tematika i koji su mnogo brojni. Ratni period od 1991. godine do 1995. god. biljezi pad

turistickih nocenja kao 1 pad turisticke potrosnje.



Tablica 1: Broj turista (1985- 2015)

Razdoblje Ukupno Domaci Strani
1985 - 1988 41.116 6.949 34.167
1994 - 1998 21.888 4.931 16.957
2010 - 2015 73.800 9.367 64. 443

Izvor: Turizam u 2014. i 2015, Statisti¢ka izvje$¢a, Drzavn izavod za statistiku

Tablica 1. Prikaz broja turista, domacih i stranih u razdoblju od 1985. — 2015. godine na

teritoriju bivSe drzave Jugoslavije i Republike Hrvatske

U SFRJ-u, Hrvatskoj je pripadalo 66 % kapaciteta prihoda od Jadranske obale, pa s toga 1987.
godine se biljezi 14 milijuna gostiju. Tijekom ratnog stanja, turizam naglo opada. Prihodi se ne
mogu usporediti sa prijasnjima. No, nakon ratnog razdoblja, hrvatski turizam dozivljava

ekspanziju na jadranskoj obali.

Svjetski imidz koji Hrvatska pokuSava stec¢i polako se realizira, te se slika Hrvatske predstavlja
svijetu kroz ljepote Republike Hrvatske i vrhunsku uslugu. Dovode se turisti s drugih
trzista(Kina, Japan, SAD, Rusija, Skandinavija i dr.). Nakon 2000. godine pojavljuje se problem

odrzivosti destinacija (NP Plitvicka jezera, Dubrovnik), rast poreza, konkurentnost.



Tablica 2. Broj smjestenih turista u smjestajnim kapacitetima u razdoblju od 1980. — 2015 .
godine.

Razdoblje 1980. 2000. 2005. 2015.
Hotelii 113.177 126.656 115.776 135.322
aparthoteli
Turisticka 41.715 64.593 61.991 30.836
naselja
Kampovi 232.960 210.148 217.324 227.568
Privatnesobe 196.034 273.833 400.454 512.583
Ukupno 692.000 710.188 9 909.210 1.029.312

Izvor: Turizam u brojkama 2015.,Ministarstvo turizma Republike Hrvatske

Tablica 2. je prikaz struktura smjestajnih kapaciteta, kapaciteta hotela i apart hotela. Privatna
imovina gradana postaje izvor prihoda na nacin da gradani samostalno preureduju osobne,

privatne objekte 1 adaptiraju ih i prilagodavaju zakonu.

Zivotni standard lokalnog stanovnistva raste, dolazi do socijalnog blagostanja zbog poveéanih
izvora prihoda, a gaSenje industrije donosi povecanje obujma posla pri priobalju Republike

Hrvatske.



3.3. Ruralni turizam

Ako se govori o ruralnom turizmu, on podrazumijeva spajanje dva sektora u jednu aktivnost.
Spajanjem turizma 1 poljoprivrede stvara se aktivnost koja uklju¢uje mnogobrojne aktivnosti koje

su ve¢inom fizickog karaktera.

Poljoprivreda moze donijeti gospodarstvu osim dobra od kojih se moze napraviti velika
financijska pogodba i utrzak u drzavnoj i privatnoj blagajni, jo§ veci razvitak drugih grana koje
otvaraju radna mjesta. Ruralni turizam bi trebao pripomo¢i razvitku lokalnog identiteta. Njega
treba graditi kako bi se zajednica osjecala povezanijom te kako bi napredak bio vidljiv. Isto tako,
odrzivi razvoj je izuzetno bitan za ovakva podru¢ja s obzirom da je manja koncentracija
naseljenosti u odnosu na grad. Zato treba kontinuirano ulagati u tradiciju, u razvoj tradicije,
tradicijskih proizvoda. Obicaji se trebaju njegovati kako stanovniStvo ne zaboravi povijest svojih
korijena, a ruralna podruc¢ja su odlican ¢imbenik kojim se moze pokazati kako se prave
vrijednosti cijene. Gastronomija tih podrucja trebala bi biti na nivou, odnosno, trebala bi svoju
uslugu dovesti do stupnja savrSenstva kako bi se posjetitelji uvijek mogli vratiti dobroj hrani koju

daje zemlja podrucja u kojoj se turizam razvija.

Turisti¢ka ponuda i usluga bi trebale biti ujednacene kako bi se nakon nekog vremena mogao
ostvariti vidljiv rezultat 1 posti¢i cilj koji je 1 bio prvobitno uspostavljen. StanovniStvo u ruralnim
podru¢jima 1 nije ba$ obrazovano, te to uvelike utjeCe na razvitak samog podru¢ja. Malo je
obrazovanog stanovniStva koje zeli spajati prigode kraja koji sam kraj pruza i znanje 1
mogucnosti 21. stoljeca. Kada bi se pomoc¢u ovog principa usluga objedinila, napredak bi bio
vidljiv u kratkom roku. Tradicija se ne mora objedinjavati samo u materijalnom. Ona mozZze
sadrzavati price koje nam djedovi 1 bake pri€aju, a vezane su uz nacin Zivota u proslosti. Kao §to
bi sama materijalna dobra , npr. sve€ana nos$nja koja se nosila u mladosti nasih starijih baka
posluzila kao dokaz tih tradicijski pri¢a. Oblici turizma koji se razvijaju u ruralnom turizmu su
isklju¢ivo vezani uz nacin Zivota koji se veze uz to podrucje, nekad, ali i sada. Ponuda je

prilagodena odredenim Zeljama koje kraj ruralnog podrucja moze ponuditi.

10



3.3.1 Oblici ruralnog turizma

Oblici ruralnog turizma prikazani su na slici 2. a potencijali razli¢itih oblika objasnjeni su
nastavku rada. Ruralni turizam koji ima personalizirani pristup znacajan je za razvoj ruralnog
prostora 1 aktiviranje lokalnog stanovniStva u sektoru usluznih djelatnosti, stoga je moguce i

povezivanje razlicitih oblika turizma.

Slika 2: Oblici ruralnog turizma

Izvor: Sudari¢, 2018.
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3.3.2. Zavicajni turizam

Drugi naziv za ovaj turizam je nostalgi¢ni turizam. Ovaj turizam se odnosi na turiste koji su se
odselili iz svog zavicaja,ali vrlo rado posjecuju ga kad god uhvate priliku. Ovi turisti rade i zive
na nekom drugom podru¢ju ali u vecini slu¢aja, imaju sacuvanu imovinu u kraju u koji se
vracaju, pa s toga se zove zavicajni turizam. Vecinom je uz ovu vrstu turizma povezan osjecaj
blagonaklonosti kraju u kojem su odrasli. Turisti zaviCajnog turizma ve¢inom se izjaSnjavaju
kako posjecuju odredeni zavicaj jer ih nostalgija vuce ka njemu. Ujedno se tu i pojavljuje drugi
termin ovog naziva turizma. Ova vrsta turizma proizlazi kao rezultat globalizacije koja je

poharala svijet.

Turisti zavi¢ajnog turizma su veé¢inom posjetitelji koji su nekada Zivjeli na tim prostorima ili su
im bliZnji Zivjeli pa imaju Zelju za tim krajem. Uspomene najviSe vezu turiste uz taj kraj. Njihovo
iseljavanje je ve¢inom ishod lose financijsko-ekonomske situacije u tom zavicaju, te iseljavanje u
vece gradove u potrazi za poslom. Ova vrsta turizma u vecini slu¢aja podrazumijeva vikend
posjete. U Republici Hrvatskoj ovakva vrsta turizma se najviSe moze ogledati tokom
obiljeZzavanja Svi Svetih kada se jako puno iseljenih posjetitelja vra¢a u svoj rodni kraj zbog

obilaska bliznjih preminulih osoba, odnosno, njihovih grobova.

Zavicajni turizam je usko vezan uz prirodu tog zavitaja. Posjetitelji pojasnjavaju kako posjeta
krajevima koji ih veéinom vuku na sjecanje djetinjstva u njima stvara radost i zadovoljstvo.
Posjeta bliznjih koje ne vide po nekoliko mjeseci njima puno znadi, kada je u pitanju privatni

zivot posjetitelja zavicajnog turizma.
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3.4. Iseljenicki turizam

Iseljenicki turizam podrazumijeva aktivnosti koje provodi i obavlja stanovnistvo koje je nekad
zivjelo na teritoriju na kojem se provode aktivnosti. Zbog privatnih razloga, bilo je prinudeno
iseliti se, no nakon odredenog vremena, pojavljuje se ljubav prema kraju iz kojeg potjecu te
samim time dolazi do ideje ulaganja u zavicaj kako bi se on mogao promovirati, ali kako bi
pojedinci mogli prednosti od toga. Trendovi govore kako hrvatski iseljenici sve vise Zzele

investirati u Hrvatsku ali ostvariti ekonomsku isplativost.

Izniman potencijal se ogledao kroz same iseljenike, a drugi su posebni trendovi koji se stvaraju u
svijetu na nacin da se iseljenic¢ki turizam sve vise Siri. To je razlog zbog kojeg se i osnivaju
konferencije kako bi se potaknulo hrvatske iseljenike, ali i iseljenike u drugim dijelovima svijeta
da ulazu u svoje krajeve/rodne zavicaje. Iseljeni¢ki turizam sadrzi razli¢ite oblike turizma kao $to
je ekoturizam, sportsko-rekreacijski, gastronomski, kulturni, nostalgi¢ni, zavicajni i sli¢no. Sve se
viSe prireduju putovanja koja podrazumijevaju posjet i pregled tradicije zavicajnih krajeva diljem
svijeta. Kultura — folklor, umjetnost, sportske igre i sl. su samo neke od aktivnosti koje
podrazumijevaju ovi nacini komunikacije poslovanja kada je u pitanju pruZanje usluge. U
iseljeni¢kom turizmu, iseljenici nisu samo ulagaé¢i. Oni su ujedno u potrosaci s obzirom da svoj

ostvareni prihod iz druge drzave, ostavljaju u Republici Hrvatskoj.

Ulazak Hrvatske u Europsku uniju uvelike je pridonijelo razvoju iseljenickog turizma. S obzirom
na veliku razliku vrijednosti valute eura i kune, iseljenici poCinju shvacati kako se u Republici
Hrvatskoj isplati ulagati 1 potpomagati svojoj drzavi u nastojanju razvitka turizma. Iseljenicki
turizam ima veliki potencijal i za njegov razvoj drzavna politika trebala bi osmisliti strategiju
povecanja ciljane populacije kroz odabrane programe usmjerene prema mladim generacijama,
studentima, a naro¢ito umirovljenicima. Da se ostvari takvo §to potrebno je razvijati suradnju
izmedu znanstvenih i kulturnih institucija, drzave, jedinica regionalne i lokalne samouprave i

lokalnih zajednica (Sopta, 2017.).
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Pri samom razvitku iseljenickog turizma u Republici Hrvatskoj, odrzane su Konferencije na
kojima su se postavila jedna od glavnih pitanja ove vrste turizma. A Tre¢i hrvatski iseljenic¢ki
kongres pod nazivom ,,Odlazak — ostanak — povratak®, koji se odrzavao od 29. lipnja do 1. srpnja
2018. godine u Osijeku. Medunarodnu konferenciju organizira Centar za istrazivanje hrvatskoga
iseljenistva. Cilj joj je okupiti znanstvenike i turisticke struc¢njake iz razli¢itih zemalja radi

razmjene iskustava i potencijalne suradnje u razvoju i pristupu iseljenickom turizmu.
Teme o kojima se raspravljalo na navedenoj konferenciji su:

1.) Hrvatski iseljenici kao potencijalni pokreta¢ ekonomske i1 demografske obnove

Hrvatske;

2.) Odnosi izmedu hrvatskih iseljenika, povratnika u domovinu i domaéeg stanovniStva u
gospodarskom, kulturnom, znanstvenom i opcenito u drustvenim procesima razvoja

hrvatskog drustva;

3.) Novcani doprinosi i direktne investicije hrvatskih iseljenika u domovini i osnivanje

Hrvatsko iseljenickog fonda za potrebe iseljenickih investicija;

4.) Drzavne beneficije hrvatskim iseljenicima kao poticaj za razvoj hrvatskog

gospodarstva;
5.) Integracijski izazovi hrvatskih iseljenika u domovinu;

6.) Drzavna strategija Republike Hrvatske spram iseljenika — analiza dosadasnje politike,

iskustva — prijedlozi za unapredenje suradnje izmedu domovinske i iseljene Hrvatske.

7.) Usvajanje sustava elektronskog glasovanja za iseljenike te veca zastupljenost

predstavnika iseljeniStva u Hrvatskom saboru.

8.) Mapiranje nuznih pretpostavki za povratak dijela iseljenika — politika, institucije,

drustvo;

9.) Kultura (umjetnost i bastina) i potencijali kulturne i kreativne industrije u povezivanju

domovinske | iseljene Hrvatske;

10.) Digitalno okruzenje | razvoj IT industrije — moguénosti nacionalnih i globalnih

integracija.
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Podaci su preuzetisa sekundarnih izvora podataka kako bi se utvrdilo 10 tocaka koje su pokrenule

hrvatski iseljenicki turizam i hrvatsko gospodarstvo.

3.4.1.Ultra Europe — Joe Basi¢

Ultra Europe je festival clektronske glazbe koji se odrzava na viSenamjenskim otvorenim
stadionima, te je on dio prosirenja Ultra Music Festivala diljem svijeta. Skraceno, zargonski se
naziva Ultra, pa ¢e se tako i u ovom radu nazivati. Odrzava se u Splitu, traje dva dana. A
produZzetak festivala na jedan dan odrzavao se na Hvaru. Ovo je projekt Joe-a BaSi¢a. Kanadanina
hrvatskih korijena, ¢iji su se preci iselili iz Republike Hrvatske radi ostvarenja veéih ciljeva koje
nisu mogli ispuniti u Republici Hrvatskoj. Joe Basic danas ima svoju firmu MPG koja zaposljava
oko 150 ljudi. Joe Basic je jedan od iseljenika kojemu je stalo do razvoja Republike Hrvatske.
lako nije, smatra se jednim od najve¢ih pokretata hrvatskog imidza u svijetu. Naime, ovim
dogadajem, vijest o Republici Hrvatskoj, kao zemlji koja pruza najbolju, najkvalitetniju uslugu,

zabavu, aktivnosti, rasirila se diljem zemlje.

»Na projektu Ultre radili smo deset godina, a danas je posjecuje vise od 150.000 tisuca ljudi iz
vise od 150 zemalja, §to je izvrsna promocija Hrvatske. Ovo je pravo vrijeme da se pokrene
biznis u Hrvatskoj jer su rizici najmanji otkako smo osnovali drzavu. Hrvatska vas zove da se

vratite i ostvarite svoje snove i poslovne ideje “ (Basi¢, 2018).

Slika 3: Ultra Europe

Izvor: https://ultraeurope.com
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3.4.2.Dreamtime - Branka Cubeli¢

Dreamtime je tvrtka koja se bavi organizacijom vjencanja za strance u Republici Hrvatskoj.
Osnovana je 2014. godine u Splitu, a osnovala ju je Branka Cubeli¢. Godisnje ova tvrtka
organizira oko 15 vjencanja, te su klijenti iz Velike Britanije, Australije, Kanade, Norveske,
Svicarske i sli¢no. Vjen¢anja organiziraju u Splitu, Trogiru, Hvaru, Zadru i Makarskoj i u skoroj

budu¢énosti 1 u Dubrovniku.

., Viencanja se planiraju najmanje godinu dana unaprijed, ve¢ imamo zakazana i za 2021., a
tijekom priprema s mladencima se itekako zblizimo. Samo na dogovorima preko Skypea
provedemo i po dvjesto sati. Neki dodu sami, vecéina s nekoliko desetaka uzvanika, a neki i vise od
sto. Gosti sami placaju smjestaj i put, a budzet mladenaca krece se od 10.000 do sto tisuca eura.
Prakticki nitko ne ostane krace od sedam dana u Hrvatskoj, a imali smo slucajeve da mladenci i

dio gostiju ostanu po dva, tri tjedna “ (Cubeli¢, 2018).

Slika4: Dreamtime vjencanje

Izvor: https://dreamtime.hr
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3.4.3.Villa Kustra-Joseph Andre Kustra

Villa Kustra smjeStena je na poluotoku Peljescu. Vila se nalazi na plazi u blizini mjesta Orebic.
Nudi direktan pristup jednoj od najboljih plaza u regiji, koja nudi pijesak i prekrasnu tirkiznu
vodu. Vila je smjestena u vrlo velikom vrtu ispunjenom stablima limuna, lipe i smokve, kao i
palmama koje nude obilje hlada. Vrata na kraju vrta vode do niza stepenica i na prekrasnu plazu
ispod. Vanjski dio vile definitivno je 'glavna atrakcija'. Vrata terasa iz dnevnog boravka izlaze na

veliko podrucje za blagovaonicu s rostiljem smjestenom na bo¢noj strani.

,,Pozdrav, ja sam Amerikanac koji se preselio u Hrvatsku. Zaljubio sam se u Dalmaciji. Prije
viSe od deset godina, nakon dugogodisnjeg stresnog gradskog Zivota i financijskih trzista, ovo
zapanjujuce imanje izabrano zbog svoje prirodne ljepote kupljeno je instinktivno, s vizijom
dijeljena njegove bozanske ljepote i nevjerojatnog mira. Kupljena istog dana kada je videna, ova
vila uz obalu, smjestena izmedu nevjerojatnog drevnog maslinika, izabrana je ne samo zbog svog
besprijekornog polozaja, vec¢ i zbog svog mnevjerojatnog potencijala koji ée omoguditi odmor
gostiju. Vanjski dio objekta obnovljen je u skladu s autenticnom dalmatinskom arhitekturom, a

njegova unutrasnjost u potpunosti je opremljena prema vrhunskim standardima s 5

zvjezdica “(Kustra, 2016).

Slika 5: Villa Kustra

Izvor: https://www.booking.coms
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3.4.4. Hotel Princess — Dragica Jagunié

Hotel Princess nalazi se u Zagrebu. U njemu mozemo naci 82 luksuzno uredene sobe i 11
apartmana, grijani bazen i Cetiri saune. Hotel je sluzbeno otvoren krajem 2017 godine, te se

otvara na inicijativu Dragice Jaguni¢, povratnice iz Kanade.

"Kad smo se odlucili krenuti u biznis, bilo nam je logicno da bude upravo u Jastrebarskom. Kad
malo bolje razmislite, Jaska ima odlicnu lokaciju, navracaju nam ljudi na proputovanju na more,
a sve je vise gostiju koji su orijentirani na planinarenje. Blizu nam je Bled, Plitvice, tu je i
Plesivica, a naravno, pomaze i turisticki procvat Zagreba iz kojeg takoder imamo veliki priljev

gostiju”(Jagunic¢, 2019).

Slika 6: Hotel Princess

Izvor: https://privredni.hr
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4. ZAKLJUCAK

Iseljenicki turizam je vrlo sli¢an zavi¢ajnom turizmu, ali se ne podrazumijeva pod istim pojmom.
Ovaj vid turizma nije dovoljno istraZzen i njegovi potencijali su multifunkcionalni. Iseljenicki
turizam podrazumijeva ulaganja iseljenika Republike Hrvatske na podrucju Republike Hrvatske
kako bi se mnoge turisticke aktivnosti pokrenule, te kako bi se ostvario profit i ulagacu, ali i

drzavi.

Iseljenici zapravo pomazu Republici Hrvatskoj kako bi ujedno i promovirali svoj zavicaj §to
moze biti izrazito bitno kada je pitanje imidz naSe drZave. Globalizacija i Internet uvelike su
pomogli informiranju svijeta o Carima prirode ali i druStva/okruzenja koje nudi Republika
Hrvatska. Ulaganje se visestruko isplati, s obzirom da je Hrvatska turistiCka zemlja, odnosno,
vecéina prihoda iz grane turizma (16% je turizam zastupljen u BDP), te je sve vecéa potreba za

sjedinjenjem tradicije i znanja.

Nakon provedenih istrazivanja u radu mozemo zakljuciti da iseljenicki turizam poprima sve vecu
vaznost na sveukupni turizam, te se jo$ uvijek razvija i postaje popularniji kod iseljenika. Broj
iseljenika ima trend rasta tako da ovaj oblik turizma ima sve viSe prostora moguceg razvitka.
Takoder ima veliki potencijal za prihod drzave, ali i razvoj nedovoljno razvijenih podrucja koja

imaju moguénost za napredovanje.
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