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1. UvOD

Slavonija i Baranja predstavlja turisticki zanimljivu regiju zbog povijesti, prostornih obiljezja, te
prirodnih ljepota 1 kulturnih znamenitosti. Vazno je istaknuti kako Slavonija i Baranja,
suvremenim turistima, moze ponuditi ono $to traze kroz svoju Cistu i oCuvanu prirodu, bogatu
gastronomsku ponudu i tradiciju vinarstva te gostoljubivo okruZzenje. U Hrvatskoj ima 200
razli¢itih kultivara, a njih 198 je priznato na sluzbenoj listi Republike Hrvatske, te autohtonih sorti

60. Glavna domaca kontinentalna sorta je grasevina.

Globalni i nacionalni trendovi usmjeravaju turizam prema “turizmu dozivljaja”, te su time stvorili
prolaz turistickim potencijalima Slavonije, Baranje i Srijema prema intenzivnijem razvoju

turisticke ponude.

Ekonomija dozivljaja koncept je koji je evaluirao iz agrarne, proizvodne i usluzne djelatnosti
spajajuci razvojne razine pojedinih ekonomija s interaktivnos¢u krajnjeg korisnika. Ekonomija
dozivljaja moze obuhvatiti Sirok raspon potpuno razli¢itih sektora te je polazna toc¢ka u analiziranju
gospodarskog doprinosa podjednaka, kako u kvalitativnim tako i u kvantitativnim okvirima

(Sudari¢, 2017). Upravo u turizmu, dozivljaj moze dosegnuti svoj vrhunac.

Nakon dugogodi$nje gospodarske stanke, Slavonija i Baranja prolazi kroz ubrzani razvoj
turistickih kapaciteta 1 sadrZaja, posebno enogastronomije. Vaznost analize manifestacija vidi se u
njihovom utjecaju na brendiranje 1 razvoj turisticke destinacije. Atraktivne manifestacije mogu

unaprijediti postojecu turisticku ponudu 1 pridonijeti pozitivnoj slici turisticke destinacije.

Uloga manifestacija u razvoju turizma sve je vaznija s obzirom kako turisti¢ki trendovi ukazuju
na zelje turista prema novim inspiracijama, potrazi za novim mjestima i kulturama. Osim samih
turistickih ucinaka, manifestacije destinaciji pruzaju gospodarske i1 drustvene ucinke koje je
potrebno kontinuirano jacati razvijanjem snaznih partnerstava sudionika uklju¢enih u razvoj

manifestacija.



2. PREGLED LITERATURE

Proizvodnja vina na ovim podru¢jima poznata je od ilirskih vremena. Vino je oduvijek bilo simbol
blagostanja 1 uzitka, tako da su mu u povijesti davali i bozanske odlike (Dioniz, bog vina). U
danasnjem globalnom svijetu, kada razvoj turizma ovisi o lokalnim 1 autohtonim karakteristikama
podrucja, kultura vina koristi se kao turisticki brend. Proizvodnja vina oslanja se na
vinogradarstvo, poljoprivredu i znanje o vinskoj proizvodnji. Plasman vina na lokalna trzista ¢esto

nije dovoljan, te je turizam izvrsna prilika za promociju Slavonije kao vinske regije.
2.1.  Povijesni razvoj vinarstva i vinogradarstva

Smatra se da se vinova loza pocela uzgajati prije sedam tisucljeca na prostoru danasnje Turske,
Armenije i Gruzije, odakle se kasnije pocela Siriti prema Palestini, Egiptu i Indiji, te na zapad
preko Male Azije i Balkanskog poluotoka do Sredozemlja. U vrijeme Fenic¢ana i Grka, vinova loza
se prosirila na krajeve u kojima se i danas najviSe uzgaja i u kojima se proizvode najkvalitetnija
vina. To su podru¢ja danasnje Italije, Francuske, Jadranske obale, Spanjolske, Portugala i sjeverne
Afrike. U svakodnevnom Zzivotu starih Grka i Rimljana, osobito kod svetkovina ili vjerskih i
ritualnih obreda, vino je imalo izrazito vaznu ulogu. 1z tog vremena postoji i mnogo zapisa o
uzgoju vinove loze, kao i o izradi vina, koje je bilo visoke kvalitete i ¢uvalo se u amforama, u
kojima su ih kasnije prevozili trgovci i prodavali u svim dijelovima tada poznatog svijeta. Uzgojem
vinove loze 1 proizvodnjom vina, u srednjem vijeku je dominirala katolicka crkva. Samostani 1
crkve su postale srediSta razvoja vinogradarstva 1 vinarstva, posjedovale su i1 razvile vecinu
najboljih vinograda, te usavrsili tehnologiju uzgoja vinove loze. U osamnaestom 1 devetnaestom
stolje¢u uzgojem vina se po€inje baviti sve viSe europskog stanovnistva, razvijaju se vinogradarske

i vinarske regije u Italiji, Francuskoj i Spanjolskoj, te se vina izvoze §irom svijeta.

2.1.1. Razvoj vinogradarstva i vinarstva u Hrvatskoj

Blaga klima, geografski polozaj, osuncane padine i polja oduvijek su privlacile raze osvajace koji
su na ova podrucja donosili sadnice vinove loze i prosirili uzgoj i proizvodnju vina na podruc¢ju
Istre, Primorja i Dalmacije. Smatra se da su drevna ilirska plemena, Histri na podru¢ju danasnje
Istre poznavali kulturu i uzgoj vinove loze kojima su ih naucili Fenicani i Grei, jer su u drugom
stolje¢u prije Krista rimski osvajaci na ovim podrucjima zatekli razvijeno vinogradarstvo. O

kasnijem rimskom utjecaju na hrvatsko vinogradarstvo i vinarstvo svjedo¢e mnogi dokumenti, kao



1 predmeti koji su pronadeni na raznim lokalitetima prilikom arheoloskih iskapanja. Takoder, na
podrucju kontinentalne Hrvatske se u rimsko vrijeme razvijao uzgoj vinove loze. U Slavoniji su
pronadeni arheoloski ostaci koji upucuju na vrlo razvijeno vinogradarstvo i vinarstvo u toj regiji,
a postoje i dokumenti koji svjedoce o sadnji vinograda na padinama Moslavacke i Fruske gore, u
okolici Varazdina, Zagreba i Krapine. Procvat vinogradarstva nastavlja se 1 u srednjem vijeku, a u
statutima hrvatskih srednjovjekovnih gradova najvise se spominje upravo vinogradarsko- vinarska
proizvodnja. Provalom Turaka uniStavaju se vinogradi, te kultura vinove loze 1 proizvodnja vina
sve vise nazaduje. U vrijeme Austro-Ugarske monarhije zapocinje obnova vinograda, na podrucju
Primorja i Dalmacije se suhozidovima grade terase, nasipavaju zemljom i sadi vinova loza, a u
ilockom, kutjevackom i1 u zapadnim podrucjima Hrvatske se grade novi vinski podrumi. Pocetkom
dvadesetog stoljeca i pojavom opasne bolesti filoksere koja je doneSena iz Amerike, vinogradi
dozivljavaju propast i ta poSast ih je gotovo unistila. To je ujedno bio i razlog velikog vala
iseljavanja Hrvata iz podrucja Primorja i Dalmacije. Pretpostavlja se da su, budu¢i da su im glavna
podrucja useljavanja bile Amerika i Australija, hrvatsku autohtonu vrstu crljenak na taj nacin
Hrvati donijeli u Ameriku jer americ¢ka sorta zinfandel posjeduje iste karakteristike sorte. Kraj
dvadesetog stoljeca u Hrvatskoj donosi ponovni uspon vinogradarstva i vinarstva. Uvode se nove
sorte na americkim podlogama, osuvremenjen je uzgoj vinove loze i njezina zastita, te se uvode
novi tehnoloski postupci u proizvodnju vina. Zahvaljujuéi dugogodiSnjoj tradiciji Hrvatska danas
moze imati vino kontroliranog zemljopisnog porijekla $to je dokaz dugogodiSnje tradicije 1
profilacije odredenih sorti vinove loze u pojedinim krajevima. Hrvatska danas raspolaze s oko
pedeset 1 sedam tisuca hektara vinograda, §to ¢ini oko 0,6 svjetskih povrSina zasadenih vinovom
lozom. U kontinentalnoj Hrvatskoj vinogradarskih povrSina ima gotovo trideset i jedna tisuca
hektara, a u primorskoj gotovo dvadeset 1 osam tisu¢a hektara. Registrirano je vise od tristo
proizvodaca vina s kontroliranim porijeklom koji godiSnje proizvedu oko sedamsto tisuca
hektolitara vina. Danas se u Hrvatskoj uzgaja oko dvjestotrideset razli¢itih sorti grozda, od kojih
je Sezdeset autohtonih sorti. Proizvodi se oko 5 % vrhunskih vina s kontroliranim geografskim
porijeklom 145 % kvalitetnih vina s kontroliranim porijeklom, a od ukupne koli¢ine bijelo vino je
zastupljeno sa 65 %, a crno vino sa 35 % ukupne proizvodnje vina (u Dalmaciji crno vino ¢ini 60
%, a bijelo 40% ukupne proizvodnje). U vinogradarskom kontekstu, Hrvatska je podijeljena na

kontinentalnu i primorsku regiju.



U kontinentalnoj Hrvatskoj se izdvaja nekoliko podregija: u sjeverozapadnom dijelu Zagorje-
Medimurje, Prigorje-Bilogora, Pljesivica, Pokuplje i Moslavina, a u sjeveroistocnom Slavonija i
Podunavlje. Najrasirenija bijela sorta u Hrvatskoj je graSevina. Vrlo je zahvalna za proizvodnju
viSe tipova vina, te najbolje rezultate pruza u srednjoj Slavoniji. U sjeverozapadnoj Hrvatskoj
brezuljkast 1 brdovit kraj vinovoj lozi pruza prirodnu zastitu od sjevernih hladnih vjetrova, te se na
tom podru¢ju najviSe uzgajaju graSevina, kraljevina 1 moslavac. Od poznatih europskih sorti
uzgajaju se bijeli i sivi pinot, rajnski rizling, chardonnay, sauvignon, traminac i muskat. Kraljevina
se najvise veze uz podruéje Zagrebacke zupanije, a moslavac (Sipon) i Skrlet uz Moslavinu. Od
crnih sorti tu su najviSe zastupljena frankovka i portugizac, te pinot crni. U sjeveroistocnoj
Hrvatskoj brdoviti teren polako prelazi u blagi i tvori mjestimi¢no prostrane terase, a dosta
vinograda se proteze po ravnici. Uz graSevinu, tu se uzgaja zeleni silvanac, rajnski rizling,
chardonnay, pinot sivi i bijeli, traminac, sauvignon, a od crnih sorti frankovka, pinot crni,

portugizac, te cabernet sauvignon i merlot.

Primorska vinogradarska regija proteze se Istrom i duz Jadranske obale. Cijelo podrucje je
podijeljeno na Cetiri vinogradarske podregije: Istru i Hrvatsko primorje, Sjevernu Dalmaciju,
Dalmatinsku zagoru, Srednju i JuZznu Dalmaciju. Od hladnih vjetrova i klime sa sjevera, vinograde
Stite planine koje se protezu usporedno s obalom, a zbog odlicne osuncanosti, povoljnog tla 1
topline priobalje je idealno za proizvodnju vrhunskih, osobito crnih vina. Na istarskom podrucju
cijenjena je istarska malvazija, teran, pinot crni, pinot sivi, chardonnay, merlot i cabernet
sauvignon. Bijela Zlahtina s otoka Krka postala je vrlo popularno i lagano vino od autohtone vrste.
U srednjoj Dalmaciji se od kvalitetnijih bijelih sorti uzgajaju marastina, debit i kujundzusa. Na
podrucju PrimoStena proizvode se najvise babi¢ i plavina. Od srednjedalmatinskih otoka Brac je
poznat po plavcu, Kor¢ula po bijelom posipu, Lumbarda po grku, a Vis po bijeloj vugavi i crnom
plavcu. Otoci Hvar i PeljeSac poznati su po brojnim kvalitetnim vinogradima i vinima, kao §to su
plavac (potomak crljenka), a najbolja vina nose nazive lokaliteta (Dingac, Ivan Dolac). Dingac je
prvo hrvatsko vino koje je dobilo zastitu geografskog porijekla i zasti¢ena je i vrlo cijenjena marka

vina §irom svijeta.

2.2. Podjelavina

Vina se dijele prema kakvo¢i 1 po ostatku neprovrelog Secera.



Prema kakvo¢i razlikuju se:

stolna vina

— stolna vina s oznakom kontroliranog podrijetla

— kvalitetna vina s oznakom kontroliranog podrijetla
— vrhunska vina s oznakom kontroliranog podrijetla
— predikatna vina

— arhivska vina

— specijalna vina

— pjenusava vina

Prema sadrzaju Secera vina se dijele na suha, polusuha, poluslatka i slatka vina, a prema boji na

bijela, ruZicasta i crna.

Stolno vino je vino proizvedeno od jedne ili vise sorti grozda vinove loze. Stolno vino ne moze
nositi oznaku sorte. Stolno vino s oznakom kontroliranog podrijetla je vino proizvedeno od jedne
ili viSe sorti grozda koje potjecu iz jedne vinogradarske regije. Kvalitetno vino s oznakom
kontroliranog podrijetla je vino proizvedeno od jedne ili viSe sorti grozda koje potjecu iz jedne
vinogradarske podregije s izrazenim kvalitetnim organoleptickim svojstvima znaCajnim za
ekoloske uvjete 1 sorte odredene vinogradarske podregije, vinogorja ili polozaja ¢iju oznaku nosi,
koje je odnjegovano u toj podregiji. Vrhunsko vino s oznakom kontroliranog podrijetla je vino
proizvedeno od odredene sorte ili grupe sorti grozda koje potjecu iz jednog ili viSe vinogradarskih
poloZaja u okviru jednog vinogorja s osobito izraZenim kvalitetnim, specifi¢nim organoleptic¢kim
1 kemijskim svojstvima zna¢ajnim za ekoloske uvjete polozaja i sorte, odnosno grupe sorti grozda.
To vino mora biti i odnjegovano i punjeno u boce u vinogradarskom vinogorju koji obuhvaéa
odredeni polozaj. Ako vino nosi oznaku sorte, mora biti proizvedeno od najmanje 85% grozda
sorte ¢ije ime nosi. Predikatna vina su vina koja u izuzetnim godinama u posebnim uvjetima
dozrijevanja, na¢ina berbe i prerade daju posebnu kakvocu, a moraju biti proizvedena samo od

grozda preporucenih sorti za pojedino vinogorje.
Predikatna vina su:

— Kasna berba - vino proizvedeno od grozda koje je ubrano u stanju potpune zrelosti i ¢iji most

ima najmanje 94° Oechsla.



— lIzborna berba - vino proizvedeno isklju¢ivo od brizno izabranog grozda, ¢iji most sadrzi
najmanje 105° Oechsla.

— Izborna berba bobica - vino proizvedeno od prezrelih ili plemenitom plijesni napadnutih bobica
¢iji most sadrzi najmanje 127° Oechsla.

— Izborna berba prosusenih bobica - vino proizvedeno od prosuSenih bobica ¢iji most sadrzi
najmanje 154° Oechsla.

— Ledeno vino - vino proizvedeno od grozda koje je ubrano pri temperaturi od najmanje -7°C i

preradeno u smrznutom stanju, a ¢iji most sadrzi najmanje 127° Oechsla.

Arhivsko vino je vino koje se u podrumskim uvjetima ¢uva dulje od njegovog optimalnog zrenja,

a najmanje pet godina od dana prerade grozda u vino, od ¢ega najmanje tri godine u boci.

Specijalna vina su vina dobivena posebnim na¢inom prerade grozda, mosta ili vina bez dodatka ili
s dodatkom odredene koli¢ine vinskog alkohola, vinskog destilata, Se¢era, koncentriranog mosta 1

mirisavih ili drugih dopustenih tvari biljnog podrijetla.
Specijalna vina su:

— desertno vino,
— likersko vino,

— aromatizirano vino

Pjenusava vina su vina koja uz ostale odredene sastojke sadrze i povecanu koli¢inu ugljicnog
dioksida, zbog kojeg se pri otvaranju boce razvija obilna pjena. U pjenuSava vina ubrajaju se
prirodno pjenusava i gazirano pjenusava vina. Poslove u podru¢ju vinogradarstva 1 vinarstva

utvrdene Zakonom obavlja Hrvatski zavod za vinogradarstvo i vinarstvo.
2.2.1. Klasifikacija vina

Regionalna klasifikacija vina nastala je zbog toga Sto su ljudi u proSlosti vinima odredivali
regionalnu pripadnost, jer sa sigurno$¢u nisu mogli re¢i koju sortu vina uzgajaju. Vaznost
regionalne pripadnosti je u tome S$to ista sorta grozda moze imati drukcije karakteristike zbog
utjecaja klime, tla i ostalih sastavnica u odredenoj regiji. Apelacija je pojam kojim se identificiraju
zaSticeni geografski polozaji s kojih dolazi grozde za proizvodnju vina. Postupak kojim bi podrucje
postalo apelacijom razli¢it je od zemlje do zemlje. Najvise apelacija na svijetu ima Francuska, vise

od 350, dok Hrvatska ima 66 apelacija. Vaznost apelacije je u tome $to proizvodacima vina koji

6



se nalaze na tom podruc¢ju pruza bolju trziSnu poziciju, a kupcima garantira odredeni standard

kvalitete kojeg jamce nadlezne institucije.

Oznake za apelaciju

Europska unija: PDO (Protected Designation of Origin),

Francuska: AOC (Appellation d’Origine Controlée),

Italija: DOC (Denominazione di Origine Controllata),

Hrvatska ZOI (Zasti¢ena Oznaka Izvornosti).

Apelacija je iznimno vazna, jer naglasava svoju izvornost i originalnost.
2.2.2. Zasti¢ena oznaka izvornosti

Na slici 1. se nalazi vino za zaSti¢enom oznakom izvornosti vinarije Belje- Rose, a na slici 2. se
nalazi vino sa zasticenom oznakom izvornosti vinarije Feravino- Grasevina. Ona imaju zasSti¢enu
oznaku izvornosti, a kako bi se istaknulo na svojoj vinskoj etiketi grozde za proizvodnju tih vina
mora iskljucivo potjecati sa zemljopisnog podrucja definiranog oznakom ZOI (zasti¢eno oznakom
izvornosti). Vinar odlu¢uje hoce li svoju oznaku izvornosti staviti na prednju ili straznju stranu

etikete.
Zasticenom oznakom izvornosti odreduje se:

— naziv regije koja se zasticuje,

— opis najznacajnijih fizikalno kemijskih 1 organolepti¢nih (senzornih) svojstava bijelih 1 crnih
vina,

— tradicionalni izrazi koji se mogu Koristiti,

— specifi¢ni enoloski postupci i ograni¢enja,

— granice podrucja,

— maksimalni urod po hektaru,

— sorte vinove loze,

— pojedinosti koje se odnose na kakvocu i svojstva vina koje su uglavnom ili isklju¢ivo povezane

sa zemljopisnim uvjetima ukljucujuéi prirodne i ljudske ¢imbenike.
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2.3. Sortevina

U Hrvatskoj ima 200 ralicitih kultivara, a njih 198 je priznato na sluzbenoj listi Republike
Hrvatske, a autohtonih sorti 60. Glavna domaca kontinentalna sorta je graSevina. Sorta koja se
uzgaja na 4 511,8 hektara. Grasevina je u dobrim regijama u stanju dati izvrsnu kvalitetu. U

Hrvatskoj u tome prednjace tri regije: Baranja, llok i Kutjevo.

Vinske sorte vinove loze bijeloga grozda uzgajaju se na pjeskovitim tlima, a tamnija tla su
povoljnija za crne sorte, prije svega zbog svog povoljnijeg toplinskog rezima, a zemljiSta crvene
boje takoder utjecu na obojenost crnih vinskih sorti. U svijetu postoji oko 8.000 vrsta grozda od
toga nesto vise od 1.000 je namijenjeno proizvodnji vina. Pogodnim grozdem za proizvodnju vina
podrazumijeva se zdrav, zreo, prezreo, prosusen ili prirodno smrznut plod vinove loze priznatih

sorti vinove loze.



Kvaliteta vina zavisi od kvalitete grozda (kvaliteta grozda je uvjetovana sortom, loznom
podlogom, klimom, zemljiStem, fitosanitarnim stanjem, prinosom, trenutkom i na¢inom berbe) te
kvalitetom tehnoloskog postupka prerade grozda. Kod vinskih sorti osnovni parametri kvalitete
su: sadrzaj Secera i ukupnih kiselina u grozdanom soku, sadrzaj aromatic¢nih tvari, dok je sadrzaj

ostalih tvari bitan, ali ne 1 odlucujuéi.
Kod uzgoja vinskih sorti najbitnija je podjela na grupe s obzirom na kvalitetu vina:

Visokokvalitetne sorte vina imaju izrazena sortna svojstva, sadrze najvecu koli¢inu alkohola (12

— 15 %) 1 takoder najmanju koli¢inu kiseline (5 — 8 %).

Kvalitetne sorte su harmoni¢na vina, sadrze 11 — 13 % alkohola i 6 — 9 % ukupnih kiselina.
Kvalitetne sorte za obi¢na stolna vina sadrze najmanju koli¢inu alkohola (9 - 11 %), a ukupna

koli¢ina kiselina je malo jaca (5 — 12 %).

Berba vinskih sorti vinove loze ovisi o trenutku berbe te je od velikog znacaja za kvalitetu vina.
Kada se govori o proizvodnji vina, grozde obrano prije tehnoloske zrelosti (s 13 — 15 % Secera) i
poslije tehnoloske zrelosti u prezrelom stanju (s 24 — 26 % Secera) daje vino po kvaliteti daleko
ispod vina koje se proizvede od grozda ubranog u tehnoloskoj zrelosti (s 20 — 22 % Secera).
Generalno pravilo je da se grozde bere u stanju tehnoloske zrelosti, jer tada ima najpovoljniji
kemijski sastav, a prvenstveno se misli na sadrzaj Secera o kojem ovisi koli¢ina alkohola (etanola)
u budu¢em vinu. Grozde sadrzi i organske kiseline koje bijelim vinima daju pitkost 1 svjeZinu.
Idealni vremenski uvjeti za berbu su suho vrijeme s temperaturom od 20 - 25 °C. Ako je
temperatura visa od 25 °C, treba voditi raCuna da ne dode do pregrijavanja grozda u sanducima,
jer se to moze vrlo nepovoljno odraziti na tijek fermentacije 1 na kvalitetu buduceg vina. U sluc¢aju

nastupanja kiSnog perioda u vrijeme berbe dolazi do pojave trulezi — botritisa.

Pri berbi vinskih sorti odvajaju se bijele od crnih sorti. Berba se obavlja kombajnom koji moze
zamijeniti 60-120 berac¢a. Kombajni rade na principu udaranja i otresanja bobica. Dnevno se otrese
2 - 2,5 bobica po hektaru. Mehanizirana berba ima i svojih slabosti koje se o€ituju kroz ve¢i gubitak
grozda (5-10 %), uzgojni oblik ¢okota mora biti prilagoden radu kombajna, pa se zbog toga u
plantazama mora vrSiti rekonstrukcija oblika Cokota, a loSe podeSeni kombajni-beraci za rad, mogu
izazvati oSte¢enja na ¢okotu te su veoma skupi. Kod nas je zastupljena ru¢na berba vinskih sorti.

Jedan bera¢ u toku dana prosjecno ubere 400 — 600 kg. To znaci da za berbu 1 hektara u toku



jednog dana treba 30-60 beraca, u zavisnosti od sorte, visine prinose, uzgojnog oblika, kvaliteta

radne snage i organizacije berbe.
2.4. NajceSce vinske sorte u Slavoniji

U proizvodno najvecoj i najrasprostranjenijoj vinogradarskoj regiji, Slavonija se dijeli na Cetiri
glavna vinogorja. Vinogorje Kutjevo, vinogorje Baranja, vinogorje Srijem i vinogorje Erdut.
Slavonija se takoder moze podijeliti na deset vinogorja Pakovo Slavonski Brod, Nova Gradiska,
Pozega-Pleternica, Kutjevo, Daruvar, Pakrac, Feri¢anci, Orahovica-Slatina i Virovitica, gdje se
proizvode raznovrsna bijela, rosé i crna vina, koja su i izvan Republike Hrvatske stekla dobru
reputaciju. Tome je uz visestoljetnu tradiciju i marljiv rad pridonijela i briga o redovitoj opskrbi
trziSta izvrsno doradenim i ukusnim vinima. Najpoznatije vino cijele kontinentalne regije je
grasevina. To je vino najviSe pridonijeli dobroj reputaciji ove regije. Raznovrsnost ponude bijelih,
rosé i crnih vina ovog kraja ogleda se i u raznolikosti kultivara, medu kojima se posebno isti¢u
chardonnay, pinot bijeli, rizling rajski, silvanac zeleni, traminac crveni od bijelih, te frankovka
crna, merlot crni, cabernet sauvignon od crnih. Tome uveliko pridonose i mnogobrojni proizvodaci
vina. Uspjesno predstavljaju regiju na domacim i inozemnim natjecanjima i sajmovima. Neki
imaju dugu tradiciju u uzgoju vinove loze i proizvodnje vina poput Ilockih podruma c¢iji se
traminac pio i na engleskom dvoru na krunidbi kraljice Elizabete Il., Erdutski vinogradi, Vina
Belje 1 Kutjevo koji broje proizvodnju vina u milijunima litara godiSnje. Oni u ovo vrijeme
znacajno doprinose ugledu hrvatskog vinogradarstva 1 vinarstva. Uz njih uspje$no ubrajajamo 1
sve brojnije privatne proizvodace vina Enjingi, Krauthaker, Zdjelarevi¢, Adzi¢, Gali¢, Buhag,
Kalazi¢, Josi¢, Antunovi¢ i mnogi drugi. Gledaju¢i povijesni razvoj vinarstava i vinogradarstva
kutjevackih vina vezan i uz ve¢ spominjanu cistercitsku opatiju iz 1232. god., na ¢ijim su
ruSevinama nakon turskih haranja nastavili uzgoj loze novi vlasnici vlastelinstva, zagrebacki
isusovci od 1669. do 1773., a nakon toga, sve do drazbe 1882. Znanstvena zaklada. Najvece
zasluge promicanju ove djelatnosti u tom dijelu Slavonije pripadaju obitelji Turkovi¢, a na
bakovackom podrucju biskupu Antonu Mandicu i Josipu Jurju Strossmayeru, te brojnim drugim

djelatnicima Sto rade za opc¢e dobro.

Podregija Podunavlje obuhvaca tri vinogorja, Srijem, Erdut i Baranju u kojima je za vrijeme
Domovinskog rata vinogradarstvo i vinarstvo pretrpjelo veliku Stetu. Mirnom reintegracijom u

gospodarski i pravni sustav Republike Hrvatske koja je pocela u tijeku 1997. godine, zapocela je
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obnova, i redovita proizvodnja u plantaznim vinogradima Belja (KneZevi Vinogradi), IPK Osijeka
(u Erdutu), Vupika (na terenima Vucedola), gdje su se i prije uzgajale vinske sorte (grasevina,
pinot bijeli, traminac, rizling rajski, chardonnay, sauvignon, muskat ottonel, od bijelih, te
frankovka, cabernet franc, cabernet sauvignon, merlot crni, pinot crni od crnih). Uz idealne
zemljisne 1 klimatske uvjete, ovdje su se od davnih vremena proizvodila iznimno kvalitetna vina,

medu kojima ve¢ dugo godina posebno mjesto zauzima ilocki traminac.

Grasevina je u vinogradarskom sektoru Republike Hrvatske najzastupljenija vinska sorta bijeloga
grozda. Proizvodi se u kontinentalnim dijelovima, te je Pravilnikom (NN 159/04.) uvrStena medu
preporucene kultivare u svim podregijama kontinentalne Hrvatske. Nalazi se na prvom mjestu u
konkurenciji velikog broja sorti s obzirom na redovitu i dobru rodnost, te kvalitetom grozda i vina.
Stari hrvatski naziv je graSica slatka. U Hrvatskoj je grasevina najvise $ticeno vino. Potjece iz
Francuske, a raSirena je cijelim svijetom. Kod nas je najzastupljenija bijela sorta kontinentalne
Hrvatske. Srednje je bujna i otporna na niske temperature. Prepoznatljiva je po ugodnoj aromi,
zelenkasto zutoj boji, svjezem 1 skladnom okusu. Najznacajnija i najvaznija vinska sorta istocne
kontinentalne Hrvatske s velikim potencijalom i uspjesnim stilovima: od pjenusaca, preko laganih
osvjezavajucih, bijelih i maceriranih vina do visokih predikatnih vina ledene berbe. U hrvatskom
vinskom vodicu (Sre¢ko Ljubljanovi¢, 1997/1998.) opisano je 99 kvalitetnih i 108 stolnih
graSevina s kontroliranim podrijetlom. Najve¢i broj tih vina oznacava se samo kao grasSevina,

manji broj ve¢ u nazivu ima oznaku kraja iz kojeg dolazi.

Traminac crveni je vinska sorta koja potjece iz juznog Tirola i ime je dobila po mjestu Tramin.
Srednje je rodnosti, otporan na niske zimske temperature i srednje otporan na bolesti. Vina od
grozda traminca crvenoga cijedena su zbog profinjene arome. Boja je slamnatoZuta do zlatnozuta,
okus polusuh do polusladak, rjede suh, alkoholnost srednje jaka, a manja ukupna kiselost se
izbjegava ranijom berbom. U Hrvatskoj su tri traminca svrstana u skupinu vrhunskog vina, od
kojih dva potjecu iz podregije Slavonije i jedan iz podregije Zagorje-Medimurje. Najpoznatiji
traminci su iz podregije Podunavlja, vinogorja Srijema (Ilok, Vukovar), Erduta i Baranje, ¢ija je

proizvodnja obnovljena, te se 1997. godine nude domacim 1 stranim kupcima.

Pinot bijeli naziva se jo§ burgundac bijeli, sorta je bijeloga vinskog grozda. Vino je srednje do jako
alkoholno, ugodne arome, primjereno kiselo. Ova sorta je u Hrvatskoj svrstana medu preporucene

kultivare u svim vinogorjima regije kontinentalne Hrvatske i Istre. U Republici Hrvatskoj, kao
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vrhunsko vino s oznakom kontroliranog podrijetla zasti¢ena su, tri vina iz vinogorja Pakovo (s
polozaja Mandicevac), Plesivica-Oki¢ i1 Zelina. Kvalitetna vina pinota bijelog s oznakom
kotroliranog zemljopisnog podrijetla proizvodi osamnaest vinara iz regije kontinentalne Hrvatske
i dva iz regije primorske Hrvatske i to iz Istre.

Pinot sivi jos se naziva i burgundac sivi, rulender, u Francuskoj naj¢esc¢e Pinot gris. Podrijetlom je
iz Francuske. Vinska sorta bijelog grozda velike osjetljivosti na bolesti, posebno na sivu plijesan
Sto je razlog slabije rasprostranjenosti. Otporna je na niske temperature i pogodna je za poviseni
uzgoj. U Hrvatskoj je 2007. godine samo jedno vino proizvedeno iz kultivara sivi pinot uvrsteno
u skupinu vrhunsko s oznakom kontroliranog zemljopisnog podrijetla (Provin, imotsko vinogorje,
podregija Dalmatinska zagora). Najpoznatiji hrvatski sivi pinot dolazi iz vinograda i podruma

tvrtke Kutjevo dd iz Kutjeva.

Rizling rajnski jedna je od najstarijih sorti na svijetu, porijeklom iz doline rijeke Rajne. Kod nas
je najrasprostranjenija u kontinentalnoj Hrvatskoj. Ova sorta je izrazito otporna na niske
temperature, ali je osjetljiva na prekomjernu gnojidbu duSikom. Vino je svjetlozute do
slamnatozute boje, profinjene arome, svjeza, skladna i puna okusa. U Hrvatskoj se (u skladu s
Pravilnikom o Nacionalnoj listi priznatih kultivara) uzgoj ove sorte preporucuje u svim podrucjima

kontinentalne Hrvatske.

Chardonay bijeli francuska vinska sorta bijelog grozda koja je dugo bila poistovjecivana sa sortom
pinot bijeli, ali je istraZivanjima dokazano da su to dva razli¢ita kultivara. Chardonnay dozrijeva
kad i pinot, otporan je na niske temperature, te je pogodan za propusna, topla tla. Pravilnikom o
Nacionalnoj listi priznatih kultivara vinove loze u Republici Hrvatskoj (NN 159/04.) njen se uzgoj
preporuca u svim podrucjima izuzevsi podrucje Srednje i juzne Dalmacije. Vino je odli¢na osnova
za proizvodnju pjenuSca. Od ukupno 37 hrvatskih vina chardonnay s oznakom kontroliranog
zemljopisnog podrijetla (1997/1998.) u kategoriju vrhunskih uvrStena su tri (jedan iz vinogorja

Dakovo, dva iz vinogorja Medimurje).

Frankovka crna je jedna od vode¢ih vinskih sorti crnog grozda u vecini europskih zemalja, a kod
nas u nekim podregijama Kontinentalne Hrvatske, posebno u Slavoniji te je zbog izvrsne kakvoce
vina i bujnosti svrstana medu preporucene. U Republici Hrvatskoj kao vrhunsko vino prvo je
zaSticena iloc¢ka. Na trziStu se nudi veliki izbor vina frankovki, a njihov najveéi broj dolazi iz

podregije Slavonije (vinogorje Orahovacko-Slatinsko, Feri¢anci i Pakovo. Crno vino frankovke
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je rubinskocrvene do granatno crvene boje, srednje je alkoholne jakosti, ugodno je kisela i pitka, s

razvijenom aromom.

Merlot crni francuskog je podrijetla i proSiren cijelim svijetom. Jedna od malobrojnih sorti koja
uspjevaju u juznim i sjevernim vinorodnim podrucjima. Srednje je bujan, a kakvoéa mu ovisi o
polozaju. Sorta koja je izrazito rodna i otporna na zimske uvjete. Kod nas je svrstana medu
preporucene kultivare samo u Cetiri regije kontinentalne Hrvatske (Podunavlje, Slavonija,
Prigorje-Bilogora i Pokuplje) i u svim regijama primorske Hrvatske. Ova vina su rubincrvene boje,
arome Sumske maline. U Hrvatskoj je ve¢i broj proizvedenih vina od sorte merlot zaSti¢eno u

kategoriji kvalitetnih i vrhunskih.

Cabernet sauvignon je sorta francuskog podrijetla, a kod nas rasprostranjena u Istri, Dalmaciji i
Slavoniji. Ovu sortu odlikuje rubinskocrveno obojeno vino bogato kiselinama, primjereno

alkoholno, puno i skladna okusa s karakteristicnom aromom.

RuzZica, rosé, ruso vino, zajednicki naziv za ruzicasto rubinskocrveno i ruzi¢asto-crvenkasta vina.
Vrhunska vina rosé proizvode se u vinogorjima Kutjevo, Feri¢anci, Plesivica-Oki¢, Medimurje.
Broj zastic¢enih vina kvalitetne kategorije od istog kultivara visestruko je veéi, dok je broj vina iz

kvalitetne kategorije stolno vino upola maniji.
2.5.  Vinarije u Slavoniji i Baranji

Slavonija i Baranja se mogu pohvaliti mnogobrojnim vinarijama. U nastavku su navedene neke od

znacajnih vinarija u Osjecko-baranjskoj, Pozesko-slavonskoj i Vukovarsko-srijemskoj zupaniji.

Vinarija Kutjevo datira jo§ od 1232. godine. Vinarija Kutjevo moze se pohvaliti najstarijim
vinskim podrumom u ovom dijelu Europe. ProteZe se na Cetiristo dvadeset hektara vlastitih
suvremenih nasada vinograda na juZnim padinama planina Papuk i Krndija. Kutjevacki podrum
takoder je poznat i po najbogatijoj arhivi u Hrvatskoj u kojoj je najstarija arhivska graSevina iz
1947. godine.Vinarija Kutjevo se isti¢e svojom graSevinom koju rade u nekoliko varijanti, od
svjezih i mineralnih, preko pjenusca od graSevine pa do predikatnih vina. Uz dominatnu graSevinu,

zastupljeni su i pinot sivi, chardonnay, traminac, pinot crni i druge sorte.

Vinarija Enjingi je jedna od najstarijih vinarija s obzirom da datira od 1890. godine. Vinarija
Enjingi se proteze na Sezdeset i tri hektara vlastitih nasada te pridaje sve ve¢u pozornost kvaliteti

svojih vina. U njihovoj vinariji se mogu kusSati graSevina, kasne berbe grasevine, pinota sivog,
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rajnskog rizlinga, sauvignona, venja, zweigelta, pinota crnog, crnog venja, te izborna berba
traminca mirisavog i venja. Vina imaju ekolosku markicu s obzirom da su se okrenuli ekoloskoj

proizvodnji.

Vinarija Krauthaker se nalazi u Kutjevu. Njihova grasevina se smatra jednom od najboljih u
Hrvatskoj s obzirom da osvajaju mnoge prestizne nagrade medu kojima je i Decanter. PovrSina
vinograda je cetrdeset i tri hektara vlastitih nasada, kao i Sezdeset osam hektara nasada
kooperanata. Uzgajaju mnogobrojne sorte: graSevinu, sauvignon, pinot sivi, muskat zuti, zelenac,
syrah, frankovka, merlot, cabernet sauvignon, pinot crni, te izborne berbe grasevine i zelenca.

Imaju Siroki spektar vina te se i oni okrecu ekoloskoj proizvodnji.

Vinarijja Gali¢ je spoj modernog 1 tradicionalnog. Laboratorij vinarije je opremljen
najsuvremenijom opremom. Svoje sorte uzgajaju na Sezdeset hektara vlastitih nasada. Spadaju u
srednju veli¢inu vinara, te ve¢u pozornost pridaju kvaliteti vina. Sorte koje uzgajaju su grasevina,
sauvignon, pinot crni, chardonnay, merlot. Poznati su po zanimljivim nazivima vina poput “Bijelo

devet”, “Crno devet”, “G- tocka bijelo”, “G- tocka crno”.

Vinarija Belje nalazi se u Knezevim Vinogradima te je najveca i najznacajnija vinarija u Baranji.
Beljski podrum u Knezevim Vinogradima iz 1527. godine najveci je u Hrvatskoj. Nova vinarija
izgradena je 2011. godine te ima kapacitet od osam milijuna litara. Vinarija Belje posjeduje 650

hektara vinograda na kojima prevladava sorta graSevine.

Vinarija Josi¢ pionir je vinskog turizma u Baranji. Kupili su prvi gator 1999. godine u Zmajevcu.
Posjeduju 22 hektara vinograda na kojima uzgajaju grasevinu, chardonnay, pinot sivi, sauvignon
blanc, muskat, traminac, frankovku, cabernet sauvignon, cabernet franc, merlot i syrah.

Najpoznatije vino im je Cuvee superior te rose.

Ilo¢ki podrumi nalaze se u Iloku. Poznati su po vise tisu¢ljeca staroj tradiciji uzgoja vinove loze i
vina. Proizvodnja vina odvija se na devetsto devedeset hektara vinogradarskih polozaja, a ukupno
godiSnje proizvedu oko 4 milijuna litara vina. Osim osnovne djelatnosti, vinogradarstva i
vinarstva, razvijaju autenticnu i jedinstvenu turisti¢ku i ugostiteljsku ponudu, povezujuc¢i sadrzaje

turisticke destinacije s vinarstvom i vinogradarstvom. Spadaju u srednje velika poduzeca.

Vinarija Buhac iz Iloka je mala obiteljska vinarija. Posjeduju dvadeset hektara vlastitih nasada, te

sedam hektara u zakupu. Naglasak je na grasevini i bijelim sortama. Sorte koje uzgajaju su
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grasevina, chardonnay, rizling, traminac, sauvignon blanc, merlot, cabernet sauvignon, frankovka
i rose. Vino za prodaju proizvodi se od 1998. godine u boci s vlastitom etiketom i oznakom

kontroliranog podrijetla.

Erdutski vinogradi su srediSnja 1 povijesna vinarija erdutskog vinogorja. Posjeduju petsto trinaest
hektara vlastitih nasada, a sjediste im je u dvorcu Adamovi¢ — Cseh. Osim u vinskim podrumima
vino se ¢uva u najvecoj drvenoj bacvi na svijetu koja je u stalnoj upotrebi, zapremnine sedamdeset
1 pet tisuca litara, a u njoj se uvijek nalazi graSevina. Grasevina ¢ini sedamdeset posto proizvodnje
ove vinarije. Proizvodnja vina je do tri milijuna litara. Od 2022. godine prvi put pustaju u prodaju

numerirane serije od sto tisu¢a boca vina koje je bilo u bacvi.

Vinarija Feravino/Enosophia, nalazi se u Feri€ancima, a njihovi vinogradi prostiru se na 170
hektara. Stari podrum izgraden 1804. godine jo$ uvijek je u upotrebi. Godisnje proizvedu preko
devetsto tisuca litara vina, a odnedavno proizvode i pjenusce Virtuo, Grasecco i Francesca. Poznati
su po svojim linijjama Dika i Miraz koji oznacava ekskluzivna vina. Modernizacijom nastaje
Enosophia. Unaprijedili su i modernizirali proizvodnju. Trenutno najpoznatija vina su Trs No.5 i
rose Matarouge. Na etiketama ova dva vina nalaze se kodovi koja skeniranjem mozete na svojim
pametnim telefonima poslusati glazbu skladanu bas za to vino ili virtualno prosetati vinogradom.
Razvili su pjenusce imena Nice to see you, Today Rose i Today Blanc. Prvo crno vino Enosohia

je Rubi Fusion.

2.6. Enogastroturizam

Glavni motiv enogastronomskih turista nije odmor, ve¢ odlazak u odredenu destinaciju kako bi
sudjelovali u raznim enogastronomskim manifestacijama, degustirali autohtona jela i vina te kako
bi kroz hranu “okusili” 1 upoznali odlike posje¢enog kraja (Drpi¢ i Vukman, 2014). Zbog svog
geografskog poloZaja, izraZzene kontinentalnosti 1 bogate kulturno-povijesne bastine, te prema
analiziranim manifestacijama, enogastroturizam je uz kulturni turizam i etnoturizam vodeci
turisticki proizvod analiziranog podrucja. To je vidljivo prema broju identificiranih manifestacija
u kategoriji enogastroturizma na podrucju Osjecko-baranjske, Pozesko-slavonske i Vukovarsko-
srijemske Zupanije. Vecina enogastronomskih manifestacija nalazi se na podrucju Osjecko-

baranjske zupanije.
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Prema trenutnom stupnju razvoja Cetiri manifestacije okarakterizirane su kao vode¢e manifestacije
(Gatorfest, WineOs, Vinkovo u lloku, Vinski maraton). One generiraju najveci broj posjetitelja, te
kroz kontinuitet odrzavanja na najbolji nac¢in promoviraju bogatu enogastronomsku ponudu regije
Srednjeg Dunava, zbog ¢ega predstavljaju izniman potencijal za razvoj prekograni¢ne suradnje.
Enogastroturizam je turisticki proizvod koji je komplementaran s gotovo svim ostalim prisutnim
turistickim proizvodima te svakako predstavlja vrijedan temelj brendiranja turistickih

manifestacija.

Lokalna gastronomija i njezina tradicija mogu se prikazati kao dio lokalnog identiteta destinacije.
Enogastronomska ponuda Osjecko-baranjske, Pozesko-slavonske i Vukovarsko-srijemske
Zupanije prepoznata je na medunarodnom turistickom trziStu te ¢ini jedan od temeljnih elemenata
manifestacijskih resursa. Vaznost enogastronomske ponude prepoznata je i u razvojnim
dokumentima Osjecko-baranjske, Pozesko- slavonske i Vukovarsko-srijemske Zupanije. Master
plan turizma Osjecko-baranjske zupanije (2017.) isti¢e kako je trend na europskom turistickom
trziStu jacanje uloge vina i gastronomije kao motiva dolaska u destinaciju u kontekstu
kontinentalnog turizma, u ¢emu je vidljiv izrazit potencijal i snaga ove Zupanije. Jedno od
odabranih razvojnih osnova turizma Osjecko-baranjske zupanije je ocuvanje autohtonih
vrijednosti u prostoru, gastronomiji i na¢inu Zivota, te je utvrden strateski cilj na europskom trzistu
kao destinacije kratkih odmora, prije svega temeljenih na sadrZajima gastronomije i kulture.
Sukladno usmjerenju i strateSkim ciljevima, utvrden je turisti¢ki proizvod “Enogastronomija i
ruralni turizam” koji otvara mogucnosti razvoja posebnih centara vezanih uz vino i brendirane
prehrambene proizvode. Uz enogastronomsku ponudu, preporuca se razvoj povezanih sadrzaja iz
kulture, aktivnog odmora i agroturizma. Strategija razvoja turizma VVukovarsko-srijemske zupanije
takoder je utvrdila vazan turisticki proizvod gastronomskih susreta. Tradicionalna gastronomija

ovog kraja dio je kulturoloSkog identiteta i privlaci ljubitelje kvalitetne hrane 1 vina.

Potencijal integriranja enogastronomske ponude u cikloturisticku ponudu prepoznat je na razini
triju zupanija. Primjer prepoznatljivosti enogastronomije u turizmu je i proveden projekt “Wine
Tour Osjecko-baranjske zupanije” kroz kojeg su uredene vinske ceste, vinoteke, provedene
edukacije o vinskom turizmu te aktivnosti promocije vinsko-turisti¢ke ponude. Bogata i raznolika
gastronomska ponuda Osjecko-baranjske i Vukovarsko-srijemske Zupanije rezultat je burnih
kulturno-povijesnih promjena i kulturoloskih utjecaja zapada i istoka. Prema autorima Samardzija
i sur (2021) u vinarstvu pronalazimo spoj tradicije, povijesti i zavi¢ajnog duha koji imaju potencijal
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dati ¢vrstu osnovu za razvoj turizma, ali 1 ¢injenicu kako trenutno stanje odstupa od regionalnih 1
inozemnih konkurenata, odnosno vazno je istaknuti regionalnu pripadnost, regionalni brend koji

moze konkurirati inozemnj konkurenciji.

Veliki broj turisti¢kih atrakcija Slavonije i Baranje ima medunarodnu vaznost, gospodarstvenu, i
prometnu. Malobrojne atrakcije imaju viSu razinu uredenosti 1 vece privlacne snage domacih i
inozemnih turista. Vec¢ina manifestacija i atrakcija nema tu postignutu razinu, ali imaju perspektivu
prerastanja u medunarodne i nacionalne. Posebno se isti¢u enogastronomija i tradicijska narodna
kultura. U vinogradarskoj tradiciji najistaknutija je proizvodnja prepoznatljivih sorti vina kao $to
su graSevina, traminac 1 merlot te viSetoljetna tradicija podrumarstva. Temeljem analize PozeSko
slavonske zupanije, Osjecko baranjske zupanije i Vukovarsko srijemske zupanije izdvojene su
manifestacije koje se isticu: Vinogorje Kutjevo; vinogorje / vinski podrumi, Vinogorje Baranja
(KnezZevi Vinogradi, Zmajevac, Suza); vinogorje / vinski podrumi, Vinogorje Erdut; vinogorje /

vinski podrumi, Vinogorje Srijem (llok); vinogorje / vinski podrumi.
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Slika 3. Cetiri glavna vinogorja Slavonije

Izvor: Zoran Klari¢; www.visitslavonia.hr

17



3. MATERIJAL | METODE

vive

baze podataka, te znanstveni radovi i publikacije. Prikupljani su podaci o postoje¢im vinskim

manifestacijama. Konzultirana je zakonska regulativa.

Rad se temelji na prikazu i analizi postoje¢ih enogastronomskih manifestacija i njihovih
karakteristika, uzimajuci u obzir njihovu turisticku 1 kulturnu vrijednost s aspekta posjetitelja 1
lokalnog stanovnistva. Evaluacija njihova znacaja provodi se uzimajuc¢i u obzir podatke turistickih
zajednica PozeSko-slavonske, Vukovarsko-srijemske i OsjeCko-baranjske Zupanije, a koja

ukljucuje elemente kulturne i prirodne bastine, turisticke proizvode i aktivnosti.

U radu je koristena i metoda intervjua koja je provedena s Vinkom Rucevi¢em, organizatorom
WineOS-a i Festivala traminca u Iloku. Piitanja su se odnosila na pocetke afirmacije vina i vinara

u sferi turizma, te organizaciju enogastronomskih manifestacija kao §to je WineOS.
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4. REZULTATI

Turisticko trziSte se mijenja, a turisti Zude za raznolikom vrstom ponude turistickih odredista.
UZivanje u hrani i pi¢u postaje sve ja¢i motiv dolaska turista u odredenu regiju, a gastronomski

dozivljaj integriran je u sustav vrijednosti svakog pojedinog turistickog potrosaca.

Prema istrazivanjima koje je narucio institut za turizam pod nazivom TOMAS Hrvatska iz 2019.
godine motivi dolaska turista u kontinentalnu Hrvatsku su: priroda sa 32%, gastronomija sa 7%,
manifestacije i dogadanja sa 6%. Vise od treine gostiju ranije je posjetilo kontinentalnu Hrvatsku
od ¢ega samo 14% u krugu obitelji. U kontinentalnoj Htvatskoj gosti su najmanje zadovoljni
ponudom zabave, biciklistickim rutama i informacija o zasti¢enim prirodnim podru¢jima. Dnevna
potroSnja turista u kontinentalnoj Hrvatskoj je 115 eura od ¢ega je samo 17% na hranu i pice.
Rezultati istrazivanja otkrili su slabosti u turisti¢koj ponudi 1 utjecali su na formiranje politika koje

¢e rezultirati povecanjem konkuretnosti slavonskobaranjskih destinacija.

Kontinentalna Hrvatska Rang | Kontinentalna Hrvatska 9

oo . 1. | Priroda 317
31.9% f_s‘:ul:-aI;::e"ijTH 2. | Touring, sightsesing 26,0
14,0% 3. | Gradowi (city break) 259

4. | Sport i rekreacija 241

5 | Posao 2.7

-:;E;:{:I:Eilml 6. | Kulturaiumjetnost 15,7

16,1% 7. | Planinarenje 9.8

B | 5Sela 9.6

Samiak _f 9. | Gastronomija 66
368,09 10. | Manifestacije i dogadanja 63

Slika 4. Struktura posjetitelja i motiv dolaska u kontinentalnu HrvatskuF

Izvor: TOMAS Hrvatska

4.1. Inventarizacija manifestacija

Proces inventarizacije proveden je pregledom ustupljenih informacija Turisticke zajednice
Osjecko-baranjske zupanije i dostupnih informacija na internetskim stranicama i druStvenim

mrezama TuristiCke zajednice Vukovarsko-srijemske zupanije i Turisticke zajednice Pozesko-
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slavonske Zupanije. Inventarizacijom manifestacija identificirano je i izdvojeno ukupno dvadeset
i jedna manifestacija Sirokog spektara vremenske i prostorne distribucije, enogastronomskog
sadrzaja te potencijala za razvoj u kontekstu generalnog turistickog razvoja zupanija. Cjelokupan
popis evidentiranih manifestacija prikazan je u tablici 1., a strukturiran je po principu dostupnosti

izvora informacija i promotivnih sadrzaja.

Tablical. Manifestacije u turistickim zajednicama

TURISTICKA ZAJEDNICA MANIFESTACIJE

Dani vina, turizma i cikloturizma

Turistika zaiedni ko- ke 3 . _
uristicka zajednica Osjecko- baranjske Zupanije Dunav Art Festival

Vinatlon

Veceri vina i umjetnosti

Turisticka zajednica Grada Osijeka WineOS
Turisti¢ka zajednica Grada Valpova Festival sira i vina
Turisticka zajednica Grada Donjeg Miholjca Zlatna berba
Gatorfest
Turisti¢ka zajednica Baranje Vinski maraton
Wine&Walk

Bjelobrdska pudarina

Turisti¢ka zajednica Op¢ine Erdut Vinski grad Erdut — Srednjovjekovni sajam

Wine&Bike Tour Erdut

Turisticka zajednica Grada Vukovara Vinkovo na Vucedolu
Ilo¢ka berba grozda
Turisticka zajednica Grada lloka No¢ vina u Iloku

Vinkovo u lloku

Festival Traminca

Vincelovo u Kutjevu gastronomska

Turisticka zajednica Pozesko- slavonske Zupanije Festival Grasevine u Kutjevu

Cesta vina i ruze Pleternica

Izvor: Turisticka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije, 2022.
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4.2.  Evaluacija manifestacija

Evaluacija kojom se utvrduju postoje¢i znacCaj i moguénosti daljnjeg razvoja pojedinih
manifestacija Osjecko-baranjske i Vukovarsko-srijemske zupanije temelji se na analizi sljede¢ih

obiljezja svake manifestacije:

e 0pis manifestacije;

e mjesto odrzavanja, s utvrdivanjem nalazi 1i se ono unutar definirane granice fokus
podrucja;

e vrijeme odrzavanja manifestacije (mjesec);

e vremenski obuhvat, odnosno trajanje manifestacije (jednodnevna, visednevna, viSetjedna,
viSemjesecna, vise puta godisnje, cjelogodisnja);

e organizacijski aspekt (organizator);

e posjecenost manifestacije;

e op¢i znacaj manifestacije (lokalna, regionalna, nacionalna, medunarodna);

e turisti¢ki znacaj, odnosno tip manifestacije (kulturna, sportska, zabavna i dr.)

e prepoznatljivost (nacini promocije manifestacije);

e razina prometne dostupnosti lokacije odrZzavanja manifestacije (1 — moguca jedna vrsta

prijevoza, 2 — moguce dvije vrste prijevoza, 3 — moguce tri vrste prijevoza).

Detaljan i sveobuhvatan prikaz navedenih obiljeZja svih identificiranih manifestacija nalazi se u
tablicama 2.,3.,4. Prikazani podaci prikupljeni su od turistickih zajednica, organizatora
manifestacija, putem anketnog upitnika te iz relevantnih nacionalnih izvora (Drzavni zavod za
statistiku, Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske), dok je za evaluaciju prostornih aspekata
koriStena GIS analiza. Na temelju osnovnih obiljeZja manifestacija provedena je konacna

evaluacija te su odabrane najvaznije manifestacije.
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Tablica 2. Opis manifestacija

Naziv manifestacije

Dani vina, turizma i cikloturizma

Mjesto odrzavanja

Osijek, Pakovo, Baranja

Opis manifestacije

Promocija turizma, etno i gastronomske ponude

Unutar fokus podruc¢ja | Da
Vrijeme odrzavanja Travanj, svibanj
Vremenski obuhvat vi§ednevna

Organizator

Osjecko-baranjska Zupanija

Posjecenost

Opéi znacaj

regionalna

Turistic¢ki znacaj

Visetematska (enogastronomija, cikloturizam)

Prepoznatljivost

TZ OBZ, lokalni TZ-ovi, lokalni i regionalni mediji

Prometna dostupnost

3

Naziv manifestacije

Dunav Art Festival

Opis manifestacije

Festival glazbe, enologije i gastronomije

Mjesto odrzavanja

Erdut, Vukovar, llok, Batina

Unutar fokus podrucja | Da

Vrijeme odrzavanja lipanj

Vremenski obuhvat visednevna

Organizator Regionalna razvojna agencija Slavonije i Baranje
Posjeéenost 10.000

Opéi znacaj regionalna

Turisti¢ki znacaj

Visetematska (enogastronomija i glazba)

Prepoznatljivost

lokalni TZ-ovi, TZ OBZ , TZ VSZ, lokalni i regionalni mediji, druitvene
mreze

Prometna dostupnost

3

Naziv manifestacije

Vederi vina i umjetnosti

Opis manifestacije

Predstavljanje vina lokalnih proizvodaca

Mjesto odrzavanja

Kazamat, Osijek

Unutar fokus podrucja

Da

Vremenski obuhvat

vi$e puta godisnje

Organizator

TZG Osijek, TZ OBZ, Grad Osijek

Posje¢enost

Opéi znacaj

lokalna

Turisticki znacaj

Enogastronomija, kultura (glazbena, likovna umjetnost)

Prepoznatljivost

TZG Osijek, TZ OBZ, lokalni mediji, druitvene mreze

Prometna dostupnost

3

Izvor: Turisticka zajednica Osjecko-baranjske zupanije, 2022.
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Tablica 3. Opis manifestacija

Naziv manifestacije

WineOs

Opis manifestacije

Medunarodni festival vina i delicija

Mjesto odrzavanja

Dvorana Gradski vrt, Osijek

Unutar fokus Da

podrudja

Vrijeme odrzavanja SijeCanj
Vremenski obuhvat Visednevna
Organizator Vinoteka Vinita
Posjecenost 2500

Op¢i znacaj medunarodna

Turisti¢ki znacaj

Enogastronomija

Prepoznatljivost

vlastita web stranica, drustvene mreze, lokalni, regionalni i nacionalni mediji,
TZG Osijek, TZ OBZ

Prometna dostupnost

3

Naziv manifestacije

GatorFest

Opis manifestacije

Enogastronomska manifestacija koja uklju¢uje medunarodno ocjenjivanje vina

Mjesto odrzavanja

Batina, Knezevi Vinogradi, Zmajevac, Karanac, Kamenac

Unutar fokus Da
podrudja

Vrijeme odrzavanja Lipanj
Vremenski obuhvat viSednevna

Organizator

TZ Baranja, Op¢ina Knezevi Vinogradi, Udruga vinara Baranja

Posjecenost

4.000

Opéi znacaj

regionalna

Turisticki znacaj

Enogastronomija

Prepoznatljivost

Lokalni i regionalni mediji, TZ Baranja, drustvene mreze, tiskani materijali

Prometna dostupnost

2

Naziv manifestacije

Wine&Walk

Opis manifestacije

Degustacija vina uz Setnju Banskim brdom

Mjesto odrzavanja Kotlina
Unutar fokus Da

podrudja

Vrijeme odrZzavanja lipanj
Vremenski obuhvat Jednodnevna
Organizator TZ Baranja
Posjecenost -

Opéi znacaj lokalna

Turisticki znacaj

Enogastronomija, aktivan odmor

Prepoznatljivost

TZ Baranja, lokalni mediji

Prometna dostupnost

1

Izvor: Turisti¢ka zajednica Osjecko-baranjske zupanije, 2022.
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Tablica 4. Opis manifestacija

Naziv manifestacije

Wine&Bike Tour Erdut

Opis manifestacije

Biciklsti¢ko- vinska utrka i dani otvorenih podruma Erdutskog vinogorja

Mjesto odrzavanja

Osijek, Erdut

Unutar fokus Da

podrucja

Vrijeme odrZzavanja | Rujan
Vremenski obuhvat | Visednevna
Organizator Op¢ina Erdut
Posjecenost -

Op¢i znacaj Lokalna

Turisti¢ki znacaj

Visetematska (enogastronomija, glazba, cikloturizam)

Prepoznatljivost

Lokalni i regionalni mediji, TZO Erdut, druStvene mreze

Prometna dostupnost

3

Naziv manifestacije

Ilocka berba grozda

Opis manifestacije

Odrzava se tradicionalno od 1962. godine kulturno - zabavna - turisticka
manifestacija

Mjesto odrzavanja llok
Unutar fokus Da
podrudja

Vrijeme odrzavanja

Kolovoz, rujan

Vremenski obuhvat | viSetjedna
Organizator Grad llok
Posjecenost 7.000

Opéi znacaj Regionalna

Turisticki znacaj

Visetematska s naglaskom na enogastronomiju i agroturizam

Prepoznatljivost

Lokalni, regionalni i nacionalni mediji, TZG llok, TZ VSZ

Prometna dostupnost

2

Naziv manifestacije

Vinkovo u lloku

Opis manifestacije

Obiljezavanje blagdana svetog Vinka

Mjesto odrzavanja llok
Unutar fokus Da
podrudja

Vrijeme odrzavanja Sijecanj
Vremenski obuhvat | visednevna

Organizator

Vinski klaster Srijem, Grad llok, TZ llok

Posjecenost

Opéi znacaj

regionalna

Turisticki znacaj

Enogastronomija

Prepoznatljivost

Lokalni, regionalni i nacionalni mediji

Prometna dostupnost

2

Izvor: Turisti¢ka zajednica Osjecko-baranjske zupanije, 2022.
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WineOS je gospodarski najznacajnija i najvaznija manifestacija u Slavoniji 1 Baranji. Odrzava se
jednom godisnje u sijecnju, u Osijeku na dva dana postaje vinsko srediste jugoistocne Europe.
Osijek se nalazi u srediStu svojevrsnog Cetverokuta koji formiraju glavni gradovi Budimpesta,
Beograd, Sarajevo i Zagreb. Zbog odli¢nog geoprometnog poloZaja i ¢injenice da je okruzen sa
svih strana vinogorjima, Osijek je odli¢no mjesto za odrzavanje vinskih sajmova. Ova godina,

2022., bila je sedma godina odrzavanja.

Vinko Rucevié, glavni organizator i vlasnik vinoteke Vinita, za potrebe ovog istrazivanja, putem
intervjua predstavio je manifestaciju WineOS. Izlaga¢i su vinari pretezito iz Slavonije i
Podunavlja, a ostali sudionici su regionalno iz Srbije (Fruska gora), Madarske (Villany), Bosne i
Hercegovine, Makedonije, Slovenije, a takoder su zastupljene i ostale vinarske regije Hrvatske
(Dalmacija, Istra, Kvarner, Plesivica). Sajam se okrenuo promociji grasevine primarno vezujuci
se uz lokalne proizvodace. Posljednji WineOS posjetilo je oko dvije tisuce petsto osoba u dva dana
odrZavanja, ali uz uvjete vezane uz COVID-19 $§to je ogranicilo pristup. Ova manifestacija ima
veliki utjecaj na gospodarstvo u OsjeCko-baranjskoj zupaniji, ponajviSe u promociji vina, te
izravno u dovodenju gostiju (smjestaj u Osijeku i okolici, restorani popunjeni tijekom dana za
rucak i veCeru, povecana potroSnja, koriStenje lokalnog prijevoza i slicno). Manifestaciju prate
nacionalni mediji svih navedenih drZava, te tako kroz brojne ¢lanke i marketing promoviraju ovu
destinaciju. Izlagaci su na WineOS-u ostvarili kontakte, osnazili svoj posao jer sajam prvenstveno
ima poslovni karakter. Suradnja s udrugom Grasevina Croatica koja dovodi sve najvaznije vinare
Slavonije i Podunavlja dovode vlasnike resorana, voditelje hrane i pi¢a hotelskih kuca, istaknute

sommeliere, vinske pisce i novinare.

Festival traminca u Iloku je takoder organiziran od strane Vinka Rucevi¢a. Znatno je manji
dogadaj u smislu posjecenosti 1 po broju izlagaca. Organizira se krajem svibnja ili poCetkom lipnja.
Bez obzira na manji broj posjetitelja i broj izlagaca, dovoljni pokazatelj utjecaja na vinski turizam
daje Cinjenica da je u vrijeme festivala smjeStajni kapacitet popunjen u okolici Iloka, cak 1 u
grani¢nom dijelu Srbije, kako je istaknuo Vinko Rucevi€. Ilo€ki podrumi partnerski podrzavaju
Festival traminca. Ovo je prvi festival posvecéen toj sorti, a kako je Ilok poznat po tradiciji uzgoja
vinove loze, naro€ito traminca, prepoznali su znacaj i potencijal festivala. Osim turisti¢ke ponude,
predstavljaju i svoja vina od sorte traminac koji godinama postizu kontinuirane uspjehe na
najistaknutijim svjetskim, ali i regionalnim vinskim ocjenjivanjima. Zadnjih nekoliko godina,
traminci Ilockih podruma osvojili su viSe od stotinu znacajnih nagrada i priznanja, pokretaci su
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razvoja vinskog turizma grada lloka, vinogorja Srijem i hrvatskog Podunavlja. Kao uvod u
zagrebacki festival ocjenjivanja vina, nedavno je odrzano i ocjenjivanje traminaca, a najbolji
traminci su predstavljeni publici na posljednjoj prezentaciji 2022. godine na festivalu traminca. U
kategoriji suhih traminaca najbolje ocijenjen, s 95,3 boda je bio traminac Rosamal iz 2015. godine
ilo¢ke vinarije Papak. Pobjednik polusuhih traminaca je traminac izborna berba iz 2009. godine
Ivana Enjingija koji je dobio 93,3 boda. U kategoriji poluslatkih traminaca pobjedio je traminac
izborna berba 2016. godine ilo¢ke vinarije Trs s 96 bodova. Najbolji slatkih traminaca i sveukupni
pobjednik ocjenjivanja je traminac izborna berba prosusenih bobica Ante Milievica iz Kutjeva

koji je osvojio 96,66 bodova.

U organizaciji WineOS-a s Vinkom Rucevic¢em usko suraduje udruga Grasevina Croatica kao
najveca udruga vinara Slavonije i Baranje koja okuplja gotovo sve vinogradare i vinare isto¢ne
Hrvatske. Udruga je osnovana s ciljem promocije graSevine kao najvaznije hrvatske vinske sorte.
Osim grasevine promoviraju sve vinske sorte koje proizvode ¢lanovi udruge, kao i vinske i
turisticke destinacije Slavonije, Baranje 1 Podunavlja. GraSevina Croatica je nositelj regionalnog
vinskog razvoja i jedna je od Cetiri regionalne vinske udruge u Hrvatskoj koje su nositelji
nacionalne vinske strategije VINA CROATIA — VINA MOSAICA. Udruga sudjeluje u brojnim
projektima predstavljanja vina te podupire vinske evente u kojima grasevina zauzima znacajno
mjesto. Njihov daljnji plan je jacanje povezanosti vina i turizma u Slavoniji i na Jadranskoj obali
tijekom turisticke sezone. Plan im je graSevinu predstaviti kao autenti¢no hrvatsko vino koje se

odli¢no spaja s gastronomskim specijalitetima nasih krajeva.

Hrvatska agencija za poljoprivredu i hranu (HAPIH), Turisticka zajednica Osjecko-baranjske
zupanije i Udruge GraSevina Croatica Su u Osijeku 27. svibnja 2022. godine odrzali konferenciju
“GO - GraSevina Osijek”, gdje je u prvom planu bio razvoj i pozicioniranje grasevine.na
koferenciji je zakljueno da je graSevina najvaznija hrvatska sorta koja ¢ini 40% ukupno
proizvedenog vina u Republici Hrvatskoj koja zauzima 25% ukupnih povr$ina vinograda. Ova

sorta ima najveci potencijal u izvozu hrvatskih vina.

Konferencija “GO - GraSevina Osijek™ organizirana je u sklopu projekta “Vinski turizam bez
granica — jedinstvena vinsko-turisticka destinacija”, koji je sufinanciran kroz EU Interreg program
Madarska-Hrvatska. Cilj projekta je jacanje razvoja turizma kroz promociju prekograni¢nog

odredista vinskog turizma, povezujuéi jedne od najvaznijih vinskih regija u Madarskoj (Siklds-
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Villany) i kontinentalnoj Hrvatskoj, Slavoniju i Podunavlje. Povezivanjem vina i turizma podize
se vrijednost vinskih i turistickih destinacija te se ostvaruju zna¢ajni marketinski i financijski
rezultati. Za daljnji razvoj vinskog turizma potrebna je suradnja vinara, Ministarstva poljoprivrede

I HAPIH-a, znanstvenih institucija, turisticke zajednice, lokalnih samouprava, Zupanija i medija.
4.3. Turizam vina

Marketin$ki plan turizma za Osjecko-baranjsku zupaniju dio je projekta “StrateSkog marketin§kog
plana turizma Slavonije s planom brendiranja za razdoblje 2019. - 2025.”, kojem je osnovni cilj
podignuti prepoznatljivost Slavonije i Baranje kao turisti¢ke regije na domacem i medunarodnom
trzistu. Definiranjem brenda Slavonije i Baranje i njegovim prihvacanjem od strane dionika,
stvaraju se klju¢ne pretpostavke za objedinjavanje marketinskih aktivnosti na cijelom podrudju,
odnosno u svih pet slavonskih Zzupanija: Brodsko-posavskoj, Osjecko-baranjskoj, Pozesko-
slavonskoj, Viroviti¢ko-podravskoj i Vukovarsko-srijemskoj.

Svaka od pet zupanija provodit ¢e i marketin§ke aktivnosti za svoje podrucje kao i aktivnosti
kojima ¢e podrZavati projekte koji se provode za podrucje cijele Slavonije. Za Slavoniju, kao
turisticku regiju, predviden je brend koncept koji se temelji na zajedni¢kim obiljezjima koji dijele
zupanije medu kojima je njegovanje tradicije i obi¢aja, tradicionalna slavonska gostoljubivost,
slavonska ruralna arhitektura, bogata gastronomija i tradicija vinarstva. Stvaranje jedinstvenog
brenda Slavonije i Baranje izazov je za sudionike koji su uklju¢eni u marketing i menadzment

cijelog prostora.

Aktivnosti koje ¢e se provoditi u podrucju marketinga, obuhvatit ¢e dvije razine za svaku Zupaniju:
jednu, koja se odnosi na zajednicke aktivnosti s ciljem stvaranja brenda Slavonije, a drugu, kao

skup aktivnosti koje ¢e se provoditi za podrucje svake Zupanije.

Osjecko-baranjska Zupanija isticat ¢e svoja jedinstvena obiljezja i sve svoje posebnosti koje se
mogu doZivjeti u ovom dijelu Slavonije, a u funkciji stvaranja cjelokupnog dozivljaja 1 boravka na
ovom prostoru. To su, $to se ti¢e enogastronomije, poznata vinogorja s dugom tradicijom (Baranja,
Erdut) i poznati vinski podrumi (Erdut, KneZevi Vinogradi, Zmajevac i Suza). Zupanija je poznata
PO gastronomiji, a njen polozaj i reljef ¢ine je ‘srcem Slavonije’. Sva ova obiljezja sagledavaju se
s ciljem iznalaZenja nekoliko kljuénih pojmova koji ¢e obuhvatiti cjelokupni dozivljaj. Oni se

trebaju uklopiti u zajedni¢ku pricu Slavonije i1 Baranje.
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Turizam vina prikazan je u tablici 5. gdje su kao glavne atrakcije/ destinacije izdvojeni Baranjsko,
bakovacko, Erdutsko, Fericansko vinogorje, Erdutska bacva i vinoteka Vinita kao regionalna
vinoteka. Ciljna skupina potrosaca su mladi, srednja i starija dob. Faktorima uspjeha se smatraja
ponuda trzi$no spremnih iskustava kao §to su ugostiteljske ponude, manifestacije, gastronomske
ture; uredenost destinacije; profesionalni ljudski resursi; zajedniCki projekti; inovativne
marketinske aktivnosti; kvalitetna promocija i interpretacija; razvijeni sustav upravljanja vinskim
cestama i razvijena ponuda turistickih dozivljaja. Aktivnosti na razvoju proizvoda koje imaju
utjecaj na ovu destinaciju su: program povezivanja vinara, edukacija i razmjena iskustava; daljnji
razvoj vinskih cesta i kuSaonica; povezivanje s destinacijama u okruzZenju; ravoj manifestacija na

temu vina i daljnje poticanje ponude lokalnih vina u ugostiteljskih objektima.
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Tablica 5. Turizam vina

Turizam vina

Glavne

destinacije/atrakcije

Vina;

Ilo¢ki traminac, graSevina, frankovka

Vinski podrumi/vinarije/vinoteke:

-llo¢ki podrumi, Erdutski vinski podrumi i najveca bacva, Vinski
podrum Belje, Vinarija Gali¢, Kutjevacki podrum, Vinoteka Vinita
Vinogorja:

Kutjevo, Baranja, Srijem, Erdut

Ciljni segmenti

mladi parovi, zreli parovi i gosti tre¢e dobi

Faktori uspjeha

ponuda trzi$no spremnih iskustava

razvijeni sustavi upravljanja vinskim cestama
dobro razvijena interpretacija(vinari)
razvijena ponuda tura/turistickih dozivljaja

suradnja vinara s drugim dionicima u destinaciji

Aktivnosti na razvoju

proizvoda

povezivanje vinskih cesta (udruzivanje, zajednicka promocija,
ponuda obilaska, dezurstva)

- programi povezivanja vinara i razmjene iskustava

- provedba Programa edukacije za vinare

daljnje poticanje ponude lokalnih vina u ugostiteljskim objektima

Izvor: Institut za turizam, Zagreb
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44.

SWOT analiza

SWOT analiza predstavlja pregled glavnih snaga i nedostataka te prilika i prijetnji za razvoj
vinskog turizma u Slavoniji i Baranji. Temelji se na istrazivanjima turisti¢kih zajednica.

Tablica 6. Swot analiza vinskog turizma

SWOT analiza
Snage Slabosti
e ocuvanost i ljepota krajolika e nema prepoznatljiv turisticki identitet
e bogato kulturno-povijesno nasljede e domace trziste relativno je malo i jo§
e kultura Zivota i rada kroz obicaje, uvijek nedovoljno razvijeno
gastronomiju i vinarstvo e na stranim trziStima Slavonija nije
e gostoljubivost lokalnog stanovnistva prepoznata kao turisticka destinacija
e dobro koristenje EU fondova e slabija ekonomska i ukupna
e kvalitetan rad turisti¢kih zajednica razvijenost
e prometno dobro povezana i dostupna e kratka prosje¢na duzina boravka
¢ nedovoljno start-up projekata
e nedovoljno povezivanja i zajednickih
projekata
Prilike Prijetnje

sve veca segmentiranost turistiCke potraznje
rast potraznje za turizmom posebnih interesa
dostupnost EU fondova/financiranja

interes Vlade za razvoj kontinentalnog
turizma

povezivanje slavonskih zZupanija u
jedinstvenu turisti¢ku destinaciju Slavonija
suradnja s drugim kontinentalnim
destinacijama u RH

prekograni¢na suradnja

snaznije povezivanje turizma s drugim

gospodarskim sektorima

¢ nastavak negativnih demografskih
kretanja

e odumiranje sela (de-agrarizacija)

e Dbrz razvoj konkurentskih destinacija

¢ ulaganja u financijski neisplative
turisticke projekte

e pad ukupne gospodarske aktivnosti

Izvor: Institut za turizam, Zagreb
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Jedna od glavnih prednosti Slavonije i Baranje je ouvanost i ljepota krajolika. Ljepoti krajolika
doprinose i vinogorja, koja ovdje stolje¢ima stvaraju tradiciju Zivljenja i ¢ine ovaj kraj zanimljivim
I ugodnim za putovanje i boravak. Na prostorima Slavonije i Baranje ¢uva se i njeguje kultura
zivota i rada kroz obic¢aje, gastronomiju i vinarstvo. Gostoljubivost lokalnog stanovniStva svakako
doprinosi razvoju turizma. Takoder je vidljiv 1 rad turistickih zajednica koje udruzenim snagama
promoviraju turisticke atrakcije na trziStu, te pokusSavaju Sto bolje iskoristiti sredstva iz EU
fondova. Slavonija i Baranja je prometno dobro povezana i dostupna, a tome svjedocCi i rast

turistickog prometa.

Nedostaci su Sto Slavonija 1 Baranja nema prepoznatljiv turisticki identitet. Domace trZiSte
relativno je malo i jo§ uvijek nedovoljno. Slabija ekonomska i ukupna razvijenost vidljiva je u
elementima destinacijske ponude, pa tako nedostaje kvalitetnog smjestaja, ponude hrane i pica,
mali je broj turistiCkih agencija, a i turisticka infrastruktura nije dovoljno razvijena. Kratka
prosje¢na duzina boravka je nedostatak, s obzirom da Slavonija i Baranja mogu biti idealna vikend
destinacija. Relativno je mali broj poduzetnika u turizmu i ugostiteljstvu. Za intenzivniji razvoj
nedovoljno je start-up projekata koji bi mogli obogatiti turisticke sadrzaje. Nedovoljno razvijena
suradnja medu vinarima je nedostatak koji ¢e trebati prevladati. Sustav turisti¢kih zajednica, ¢iji
su budzeti izravno ovisni o turistickom prometu, raspolaze s iznimno skromnim financijskim
sredstvima, §to predstavlja nedostatak, posebno u kontekstu potrebe jacanja promocijskih
aktivnosti i nastupa na trzistima, sa ciljem stvaranja prepoznatljivosti Slavonije, odnosno, stvaranja
imidza.

Prilike i prijetnje za razvoj turizma u Slavoniji dolaze iz kretanja na Sirem trziStu. Sve veca
segmentiranost turistiCke potraznje na sve vise trzista, te se time razvija veliki broj razli¢itih
interesa i zahtjeva u destinacijama. Dostupnost EU fondova i financiranje projekata tim sredstvima
prilika su koju Slavonija koristi i koja ¢e biti na raspolaganju. Hrvatska Vlada pokazuje veliki
interes za razvoj Slavonije i za razvoj kontinentalnog turizma. Prilika je i povezivanje cijelog
prostora u jednu destinaciju zajednickim marketinskim aktivnostima. Isto tako, priliku predstavlja
i suradnja s drugim kontinentalnim destinacijama u Hrvatskoj, ali i prekograni¢na suradnja. Vazno
je za istaknut da je i prilika povezivanje turizma s drugim gospodarskim sektorima. Prijetnju
predstavlja nastavak demografskih kretanja, iseljavanje stanovnistva koje u konacnici ugrozava
ukupni razvoj, posebno kad je rije¢ o kvalitetnim, mladim ljudima koji trebaju biti pokretaci i

nositelji razvoja. Ruralni prostor, koji je zanimljiv turistima jer je o€uvan, uz odumiranje sela moze
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u buducénosti izgubiti svoju autenticnost. Konkurentske destinacije u okruzenju koje se brze
razvijaju, mogu predstavljati prijetnju. Takoder, financijski neisplativi turisticki projekti mogu
ugroziti ulaganja u buduénosti. Pad ukupnih gospodarskih aktivnosti povezuje, sve probleme,
usporava i demotivira ljude koji bi pridonjeli razvoj turizma.
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5. RASPRAVA

Osjecko-baranjska zupanija najveca je i najmnogoljudnija slavonska zZupanija, zbog ¢ega u njoj
ima i najvise atrakcija medunarodnog i nacionalnog znacaja. Status klju¢nih atrakcija imaju i
Baranjsko i Erdutsko vinogorje sa svojim podrumima. Uz najpoznatije vinske podrume u Erdutu i
Knezevim vinogradima postoji i podrum kod katedrale u Pakovu, poznat po ponudi misnih vina,
te nedavno otvorena Regionalna vinoteka u osjeckoj Tvrdi, koja nudi vina iz cijele Osjecko-

baranjske Zupanije.

Po cijeloj Osjecko-baranjskoj zupaniji organizira se i mnoStvo manifestacija regionalnog i
lokalnog znacaja. NajviSe je onih enogastronomskog Vinski maraton u Zmajevcu, Dani vina,
turizma i cikloturizma, Dunav Art Festival, Vinatlon, Veceri vina i umjetnosti, WineOS, Festival

sira i vina, Zlatna berba, Gatorfest, Wine&Walk i WineOs.

Enogastronomski turizam predstavlja putovanje u destinaciju bogatu gastronomskim resursima sa
ciljem dozivljaja ili zabave, koja ukljuuje posjete proizvoda¢ima ili ponudacima
enogastronomskih proizvoda, posjet enogastronomskim festivalima, sajmovima, kuSanja hrane ili
vina. Eno i gastronomski turizam prepoznati su kao jedan od vaznijih turistiCkih proizvoda
Hrvatske. Gastronomija ¢ini neizostavan dio svakog turistickog iskustva, te istrazivanja pokazuju
da za sve veci broj gostiju postaje 1 iznimno vazan element dozivljaja destinacije koju posjecuju.
Time su percepcija cijele destinacije 1 cjelokupno turisticko iskustvo izravno povezani s kvalitetom

gastronomske ponude.

Vinski turizam biljezi veliku popularnost posljednjih godina i postaje iznimno zanimljiv turisticki
proizvod, posebno u kontekstu zivotnog stila odredenog segmenta stanovnistva. Obuhvaca cijeli
spektar aktivnosti od obilaska vinskih cesta, Setanja vinogradima, organiziranih tura i boravka u
vinogradima, izu¢avanja enologije, posjeta vinskim podrumima, muzejima vina kao i razli¢ita
dogadanja 1 festivale vezane uz vino i1 vinogradarstvo. Njegovi bitni elementi odnose se na
atraktivni krajobraz, kvalitetu vina, gostoljubivost i profesionalnost domacina, nacine prezentacije
I predstavljanje vina kao i sve druge elemente destinacijske ponude koji su uskladeni s vinskim

turizmom (smjestaj, ugostiteljstvo 1 ostalo).

Unato¢ pozitivnim primjerima i razvoju ovoga sektora, iza vinara je teSka godina u kojoj je prodaja
vina pala za gotovo 50%. Prosle godine je u prvih deset mjeseci u odnosu na isto razdoblje

prethodne godine rastao vanjskotrgovinski deficit te uvoz po stopi od gotovo 30%. Osim toga, u
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2021. je izgubljeno 1 1.200 ha vinograda. U izvozu su sve vise zastupljena vina vise cjenovne
kategorije. Uvoze se vina niZe cjenovne kategorije, a izvoze vina vise cjenovne kategorije. S
obzirom da je Republika Hrvatska mala drzava koja se Zeli pozicionirati na vinskim kartama
svijeta, da ima Cetiri vinske regije s odlicnim poloZajnim i sortnim specifi¢énostima i da se zeli
brendirat kao turisticka destinacija kroz enogastronomsku ponudu mora vise ulagati u marketing
vina. Osobito je potrebno povecati ulaganja u tehnologiju. Kontinentalna Hrvatska, posebno
Slavonija i Baranja imaju slabo razvijen marketing vina koji bi posebno trebalo razvijati na

brendiranju grasevine kao autohtone sorte.
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6. ZAKLJUCAK

U globalnom svijetu, zasicenom identi¢nim turistickim ponudama, otvara se prostor za originalne
i neotkrivene destinacije i turisticke dozivljaje. Slavonija i Baranja su bas takvo podrucje, bogato
jedinstvenim dozivljajima i gastronomskim ponudama, koje je dosadasnji gospodarski razvoj
temeljilo na poljoprivredi i industriji (koja vise nije konkurentna). Mogucnost gospodarskog
razvoja u smjeru povezivanja gastronomije i turizma prepoznaje se na lokalnoj turistickoj i

znanstvenoj razini te se sve vise razvija, posebno u vinskom turizmu.

Za daljnji razvoj i unaprjedenje turisticke ponude Slavonije i Baranje znac¢ajan je razvoj turizma
dozivljaja kroz organizaciju i provedbu manifestacija, usko povezanim s prezentacijama
gastronomske, posebno vinske ponude. Stoga bi bilo potrebno vec postojece turisticke proizvode
definirati kroz turizam dozivljaja gdje ¢e manifestacije postati pokretaci razvoja specifi¢nih
proizvoda, koji, uzvratno, doprinose razvoju atraktivne i inovativne turisticke ponude. Analizom
dostupnih podataka, posjetama razli¢itim manifestacijama i istraZzivanjem iskustava promotora
vina, moze se zakljuciti da je Slavonija i Baranja bogato vinorodno podrucje koje je nuzno
predstaviti brendiranjem turisticke 1 enogastronomske ponude s naglaskom na promociji razlicitih

vrsta vina.

S obzirom da je Republika Hrvatska mala drzava koja se zeli pozicionira na vinskim kartama
svijeta, da ima cetiri vinske regije s odli¢cnim polozajnim i sortnim specificnostima, da se zeli
brendirati kao turisticka destinacija kroz enogastronomsku ponudu mora vise ulagati u marketing
vina. Vazna stavka za daljnji razvoj i unaprjedenje turistiCke ponude destinacije je razvoj turizma
doZivljaja kroz organizaciju i provedbu manifestacija. S obzirom kako je porasla potraznja za
inovativnim segmentima turisti¢ke ponude, tako se razvija sve veca potreba turista za oblik turizma

koji u sebi nosi odredeni dozivljaj.

Sudjelovanje na brojnim manifestacijama koje destinacija nudi, a koje predstavljaju tradiciju,
prirodnu i kulturnu bastinu, enogastronomiju i drugo, potencijal su za razvoj specifi¢nih turistickih
dozivljaja §to moze obogatiti turisticko-manifestacijsku ponudu. Stoga bi bilo potrebno vec
postojece turisticke proizvode definirati kroz turizam doZivljaja gdje ¢e manifestacije postati
pokretaci razvoja specifi¢nih turisti€¢kih proizvoda. Time bi se aktivno doprinijelo razvoju
atraktivne i inovativne turisticke ponude gdje bi manifestacije bile prepoznate kao izuzetno vazan

segment turistickih proizvoda. S obzirom da je Republika Hrvatska mala drzava koja se Zeli
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pozicionira na vinskim kartama svijeta, ima Cetiri vinske regije s odlicnim polozajnim i sortnim
specificnostima, koja se Zeli brendirat kao turisticka destinacija kroz enogastronomsku ponudu
mora viSe ulagati u marketing vina. Potrebno je viSe ulagati u tehnologiju, posebno brendirati

grasevinu kao autohtonu sortu.
Vinski turizam biljezi veliku popularnost posljednjih godina i postaje iznimno zanimljiv turisticki
proizvod, posebno u kontekstu zivotnog stila odredenog segmenta stanovnistva. Enogastronomska

ponuda Osjecko-baranjske, Pozesko-slavonske i Vukovarsko-srijemske zupanije prepoznata je na

medunarodnom turistickom trziStu te ¢ini jedan od temeljnih elemenata manifestacijskih resursa.
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8. SAZETAK

Nakon dugogodisnje gospodarske stanke, Slavonija i Baranja prolazi kroz ubrzani razvoj
turistickih kapaciteta i sadrzaja, posebno enogastronomije. U tu svrhu, razvija ponudu razlicitih
turistickih manifestacija ¢iji je nezaobilazan sadrzaj segment vinskog turizma, Koji se posebno
razvio u doba Austro — ugarske monarhije kada se grade vinski podrumi na podru¢jima Kutjeva,
lloka i Erduta. Od 200 razlic¢itih kultivara u Republici Hrvatskoj, 60 je autohtonih sorti, od kojih
je glavna kontinentalna sorta graSevina. Uzgaja se na viSe od 4, 500 ha i to najvis$e u Baranji, Iloku
| Kutjevu, u podrué¢jima koja Cine slavonsko — baranjska vinogorja: Kutjevo, Baranju, Srijem |
Erdut. Osim graSevine, u ovim se vinogradima uzgajaju sorte chardonnay, pinot bijeli, rizling
rajski, silvanac zeleni, traminac crveni od bijelih, te frankovka crna, merlot crni, cabernet
sauvignon od crnih. Velike vinarije s dugogodi$njom proizvodnjom na ovim podrué¢jima su Iloc¢ki
podrumi, Erdutski vinogradi, Vina Belje i Kutjevo, ali i privatni vinari i vinarije Enjingi,
Krauthaker, Zdjelarevi¢, Adzi¢, Gali¢, Buha¢, Kalazi¢, Josi¢, Antunovi¢ i mnogi drugi.
Proizvodnja vina i njegov plasman na trziSte mogu¢ je razvojem vinskog turizma koji pruza
mogucnost gospodarskog razvoja u smjeru povezivanja gastronomije i turizma dozivljaja. Za
daljnji razvoj i unaprjedenje turisticke ponude Slavonije i Baranje znacajan je razvoj | organizacija
manifestacija, usko povezanih s prezentacijama gastronomske, posebno vinske ponude. Razvoj
vinskog turizma, razvoj kulture vina veliki je pokretac postojece turistiCke ponude koja ¢e oZivjeti
manifestacije i postati pokretaci razvoja specificnih proizvoda i atraktivne i inovativne turisticke

ponude.
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9. SUMMARY

After a long-term economic hiatus, Slavonija and Baranja is going through an accelerated
development of tourist capacities and contents, especially wine and gastronomy. For this purpose,
it is developing an offer of various tourist events, the inevitable content of which is the segment
of wine tourism, which developed especially during the Austro-Hungarian monarchy when wine
cellars were built in the areas of Kutjevo, llok and Erdut. Of the 200 different cultivars in the
Republic of Croatia, 60 are autochthonous varieties, of which the main continental variety is
GraSevina. It is grown on more than 4,500 ha, mostly in Baranja, Ilok and Kutjevo, in the areas
that make up the Slavonian - Baranja vineyards: Kutjevo, Baranje, Srijem and Erdut. In addition
to Grasevina, these vineyards grow varieties of Chardonnay, Pinot Blanc, Riesling Paradise, Silvan
Green, Traminac Red from White, and Frankovka Black, Merlot Black, Cabernet Sauvignon from
Black. Large wineries with many years of production in these areas are llo¢ki podrumi, Erdutski
vinogradi, Vina Belje and Kutjevo, but also private winemakers and wineries Enjingi, Krauthaker,
Zdjelarevi¢, Adzi¢, Gali¢, Buhac, Kalazi¢, Josi¢, Antunovi¢ and many others. Wine production
and its placement on the market is possible through the development of wine tourism, which offers
the possibility of economic development in the direction of connecting gastronomy and experience
tourism. For the further development and improvement of the tourism offer of Slavonia and
Baranja, the development of the organization of events, closely related to the presentation of
gastronomic, especially wine offers, is significant. The development of wine tourism, the
development of wine culture is a major driver of the existing tourist offer, which will revive events
and become drivers of the development of specific products and attractive and innovative tourist

offers.
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