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1. UVOD

Pcelarstvo znacajno doprinosi proizvodnji poljoprivrednih kultura kroz opraSivanje.
Ekonomska vrijednost oprasivanja pcelama procjenjuje se da je nekoliko desetaka puta veéa
od vrijednosti samih pcelinjih proizvoda. Vazno je napomenuti da se ¢ovjeCanstvo hrani s
otprilike stotinu razlicitih usjeva, a pcele oprasuju vise od 70 % tih usjeva. Stoga bi nestanak
pcela u nekom podruc¢ju doveo do ubrzanog nestanka preko 20.000 biljnih vrsta, Sto bi
negativno utjecalo na cjelokupnu ekolosku ravnotezu. Zbog toga je kratkovidno promatrati
pcele samo kao ekonomski iskoristive Zivotinje; trebamo ih smatrati klju¢nim ¢imbenikom
prirodnih ekosustava. Prema podacima Hrvatske poljoprivredno-Sumarske savjetodavne
sluzbe u 2018. godini ,,broj pcelinjih zajednica u RH bio je oko 550.000 s prosje¢nom
gusto¢om smjestaja oko deset kosnica na 1 km?, a godi$nja proizvodnja meda iznosila je od

8.000 do 12.000 tona* (Hrvatska poljoprivredna-Sumarska savjetodavna sluzba, 2018.).

Svake godine u Europska unija (EU) proizvede se u prosjeku 200.000 tona meda. To,
nazalost, nije dovoljno za pokrivanje trziSta EU, te se stvara manjak, a povecava uvoz meda,
najcesce iz Kine. Politike EU stoga imaju za cilj rjeSavanje ovih pitanja, te promovirati

pcelarstvo, djelatnost koja je od vitalnog znacaja za okolis.

Upravo zbog iznimne vaznosti meda u prehrani, njegovih hranjivih sastojaka i vaznosti pcela
u cijelom ekosustavu u ovom radu analizirat ¢e preferencije potroSaca prema medu i
pcelinjim proizvodima. Cilj ovog istrazivanja bio je, putem online upitnika, prikupiti
podatke o navikama 1 stavovima potroSaca, te na temelju prikupljenih podataka analizirati
situaciju na trziStu te ispitati utjecaj cijene na preferencije potrosaca prema medu i péelinjim

proizvodima.



2. MATERIJAL I METODE

Za potrebe ovoga rada provedeno je online anketno istrazivanje preferencija potrosaca glede
meda 1 pcelinjih proizvoda medu stanovnicima Vukovarsko — srijemske Zupanije.
Istrazivanje je provedeno metodom anketiranja 70 nasumi¢nih ispitanika. Anketa je
provedena u razdoblju od 16. travnja do 25. svibnja 2024. godine, koriStenjem aplikacije
Microsoft Forms 1 provedena je putem interneta, drustvenih mreza, e-maila i aplikacija Viber
1 WhatsApp te je potpuno anonimna. Anketni upitnik je sadrzavao je otvorena i zatvorena
pitanja te pitanja na Literatovoj ljestvici (od pet stupnjeva) koja su se odnosila na misljenja
1 stavove potrosaca o cijenama meda i péelinjih proizvoda, njihovoj promociji na trzistu, te
kvaliteti 1 vaznosti lokalnog uzgoja proizvoda i porijekla meda 1 pcelinjih proizvoda. Pri
obradi podataka koriStene su matematicko statisticke metode u programskom paketu MS
Office Excel, metode analize i sinteze, metode deskripcije i kompilacije. Rezultati

istraZivanja su prikazani pomocu grafikona i tablica.



3. REZULTATI I RASPRAVA

3.1. Opéenito 0 medu

Med je prirodno sladak proizvod $to ga medonosne pcele proizvode od nektara medonosnih
biljaka, sekreta zivih dijelova biljaka ili izlu¢evina kukaca koji siSu na zivim dijelovima
biljaka, koje pcele skupljaju, dodaju mu vlastite specifi¢ne tvari, pohranjuju, izdvajaju vodu
1 odlazu u stanice sac¢a do sazrijevanja (Ministarstvo poljoprivrede, 2015.). Med sadrzi vise
od 200 tvari, on je gusta i slatka tvorevina puna ljekovitih sastojaka, lako se probavlja te se
u potpunosti iskoristava u ljudskom organizmu (Petrovi¢, 2018.). Glavni sastojci meda su
glukoza i fruktoza, a med sadrzava jos i vodu (od 15 % do 20 %), kiseline (oko 10 %),
bjelanCevine, vitamine i mineralne tvari. Nutritivna vrijednost meda u jednoj Zlici sadrzi 64

kalorije, 17 g ugljikohidrata i 16 g Se¢era (Sampath Kumar i sur., 2010.).

Med je oduvijek smatran najboljim lijekom za sve tegobe. Med djeluje antibakterijski,
antivirusno i antigljivi¢no, u€inkovito isusuje rane zbog niskog sadrzaja vode, dok visok
sadrzaj Secera sprjecava rast mikroorganizama. Med takoder sadrzi enzim koji proizvodi
dezinfekcijsko sredstvo vodikov peroksid kada dodirne vlaznu povrSinu poput rane.
Apiterapija je u danasnje vrijeme sve poznatija metoda lijeCenja i poboljSanja zdravlja
pomoc¢u meda i pcelinjih proizvoda. Neke od zdravstvenih dobrobiti meda su: lijeCenje
infekcija, prehlada, kolesterola, artritisa, zubobolje, smetnji u probavi, plodnosti, umora i

jacanja imunoloskog sustava (Sampath Kumar i sur., 2010.).

Pcele, zajedno s ostalim insektima opraSuju oko 90 % biljaka dok ostalih 10 % opraSuje
vjetar. Danas na Zemlji postoji vise od 20.000 raznih vrsta pcela, ali zbog klimatskih
promjena te prekomjerne upotrebe insekticida i1 pesticida njihov se broj smanjuje. Albert
Einsten je, jo§ za njegovo doba upozorio da ukoliko pcele nestanu sa Zemlje ¢ovjeku nece
ostati viSe od Cetiri godine zivota. Za poljoprivrednike, medonosne pcele imaju veliku ulogu
u proizvodnji. U prirodi 80 % biljaka je entomofilno, a to znaci da su biljke koje moraju
oprasiti insekti 1 na taj nacin opstanak velikog broja biljaka ovisi o pcelama 1 ostalim
oprasivacima. Osim za opraSivanje pelud je pCelama vazna za vlastiti rast, prehranu legla,
formiranje masnog tijela za zimu, sekreciju voska 1 proizvodnju pcelinjeg otrova (Lakti¢ 1

Sekulja, 2008.).



3.2 Vrste meda

Vrste meda odreduju se po cvijecu 1 biljkama s kojeg su pcele sakupljale nektar te prema
nacinu proizvodnje. U nastavku prikazuju se najzastupljenije vrste meda prema vrsti biljaka

te prema konzistenciji:

e Amforin med — med crvenkaste boje, blagog okusa i mirisa, Amorpha fruiticosa cvijeta
pocetkom lipnja, med je bogat mineralnim sastojcima te djeluje opustajuce na organizam.

e Bagremov med — med svijetlo Zute boje od Robinia psedoacacia, cvijeta sredinom
svibnja, pomaze kod stresa i nesanice, posebno se zbog ugodnog okusa preporuca djeci,
sporo kristalizira te je jedan od najcjenjenijih vrsta meda.

e Heljdin med —najtamniji od svih cvjetnih vrsta, u RH ga ima u malim koli¢inama, najviSe
se proizvodi u Sjedinjenim Americkim Drzavama.

¢ Kaduljin med — najcjenjeniji med u lije¢enju respiratornih bolesti, jedan od najpoznatijih
hrvatskih medova jer se skuplja na velebitskim pasnjacima.

e Kestenov med — tamne boje, prepoznatljivog mirisa i okusa (gorkast), najvise se koristi u
lijecenju probavnog sustava.

e Lipov med — proziran i bistar, najviSe se koristi kod bubreznih oboljenja.

Prema konzistenciji med se dijeli na nektarni, kremasti 1 ekspresni med (proizvodnja

zabranjena u RH) te med medljikovac (P¢elarsko drustvo Ludbreg, 2019.).

3.3. Trziste meda

3.3.1. Proizvodnja meda u svijetu

Globalno trziste meda pokazuje znacajan rast s prognozama koje ukazuju na daljnje
povecanje do 2030. godine, potaknuto sve veCom potraznjom za prirodnim zasladivacima,
rastu¢om svijeS¢u o zdravstvenim koristima meda i pove¢anom potro$njom organskih
proizvoda. Potraznja za organskim medom raste brze od konvencionalnog zbog povecane
svijesti o zdravlju, dok prisutnost laznog meda predstavlja veliki izazov za trziSte. Klimatske
promjene i gubitak bioraznolikosti negativno utjeCu na pcelinje zajednice, smanjujuci
proizvodnju meda. Najve¢i proizvodaci meda na globalnoj razini ukljuuju nekoliko
klju¢nih zemalja koje dominiraju trziStem zahvaljujuéi svojim kapacitetima za proizvodnju

11zvozu meda. Medu njima se posebno isticu:



Kina je najveci proizvoda¢ meda na svijetu, odgovorna za oko 24 % globalne proizvodnje.
Zemlja ima ogromne kapacitete za proizvodnju zahvaljujuéi svojoj veli€ini i1 raznolikim
klimatskim uvjetima koji omogucéuju uzgoj velikog broja pcelinjih zajednica.

Turska je drugi najveci proizvoda¢ meda, poznata po svom visokokvalitethom medu,
posebice medu od planinskog cvijeca i kestena. Turska ima dugu tradiciju pcelarstva i
veliki broj malih i srednjih proizvodaca.

Argentina je jedan od vodecih izvoznika meda, uz Europu i Sjedinjene Americke Drzave.
Argentinski med je poznat po svojoj kvaliteti i raznolikosti, uklju¢uju¢i med od
eukaliptusa i razli¢itog livadskog cvijeca.

Ukrajina je znacajan proizvodac i izvoznik meda, posebno u EU. Ukrajinski med je
cijenjen zbog svoje Cistoce 1 kvalitete, a zemlja ima povoljne uvjete za pcelarstvo s
bogatim pasnjacima i raznovrsnim biljnim svijetom.

Sjedinjene Ameri¢ke Drzave (SAD) je jedan od glavnih proizvodaca meda, posebno
poznat po medu od djeteline 1 lucerne. Kalifornija, Florida i Sjeverna Dakota su medu
vode¢im drzavama po proizvodnji meda unutar SAD-a.

Indija je jedan od najvecih proizvodaca meda u Aziji, s rastu¢om industrijom pcelarstva.

Indijski med, uklju¢uju¢i med od nema i eukaliptusa, sve je popularniji na domacem i

medunarodnom trzistu (Global Honey Market Outlook, 2023.).

Ovi proizvodaci dominiraju trziStem zahvaljuju¢i svojim velikim kapacitetima za

proizvodnju, povoljnim klimatskim uvjetima i tradiciji pcelarstva.

2%

22%
19%

47%

m Afrika = Amerika = Azija = Europa = Australija

Grafikon 1. Proizvodnja meda u svijetu

Izvor: izrada autora prema podatcima FAOSTAT-a, 2024.



Prema podatcima na Grafikonu 1 Azija je najveéi proizvoda¢ meda na globalnoj razini,
predvodena Kinom i Indijom. Europa takoder ima znacajnu ulogu u globalnoj proizvodnji
meda dok Australija proizvodi najmanje koli¢ine meda koje ¢ine tek 1,80 % svjetske
proizvodnje. Globalna proizvodnja meda je varirala tijekom posljednjih deset godina, s
ukupnim trendom rasta. 2017. godine dostigla je vrhunac s proizvodnjom od priblizno 1,88
milijuna metrickih tona. Unato¢ malom padu u proizvodnji nakon tog vrhunca, svjetska
proizvodnja meda ostala je stabilna na visokom nivou. 2022. godine svjetska proizvodnja
meda iznosila je oko 1,83 milijuna metrickih tona, §to je malo manje od rekordne 2017.
godine. Razlicite regije svijeta doprinose globalnoj proizvodnji meda, a trziSte nastavlja rasti
potaknuto potraZznjom za prirodnim i organskim proizvodima. U sljede¢im godinama,
oc¢ekuje se daljnji rast zahvaljujuéi inovacijama u pcelarstvu i povecanoj svijesti o

zdravstvenim prednostima meda (CBI, Market information, 2022.).

3.3.2. Proizvodnja meda u Europskoj uniji

Europska unija (EU) je znaajan proizvoda¢ meda, s ukupnom proizvodnjom od oko
240.000 tona u 2022. godini, sto predstavlja povecanje od oko 7 % u odnosu na 2021. godinu.
Najveéi proizvoda¢i meda unutar EU su Spanjolska, Rumunjska, Madarska, Njemacka,
Italija, Gréka, Francuska i Poljska, koje zajedno &ine veéinu proizvodnje. Spanjolska
predvodi s proizvodnjom od preko 30.000 tona godi$nje, dok Rumunjska i Madarska takoder
znac¢ajno doprinose. lako EU proizvodi velike koli¢ine meda, ne proizvodi dovoljno da
pokrije potraznju na svom trzistu, te stoga uvozi znacajne koli¢ine meda iz tre¢ih zemalja.
U 2023. godini, uvoz meda u EU je znacajno smanjen u odnosu na prethodnu godinu, §to je
posljedica razli¢itih ¢imbenika ukljucujuéi klimatske promjene 1 trziSne fluktuacije

(European Commission, Agriculture and rural development 2024.).

Pcelarstvo u EU se suocava s izazovima poput bolesti péela, promjena u okolisu i potreba za
modernizacijom tehnika pcelarstva. Kako bi podrzala sektor, EU financira nacionalne
programe za pcelarstvo, koji uklju¢uju mjere poput tehnicke pomoci, borbe protiv bolesti,
istrazivanja 1 unapredenja kvalitete proizvoda. Za razdoblje 2020. — 2022. godine, izdvojeno
je 240 milijuna eura za ove programe, s ciljem odrzZivog razvoja pcelarstva i povecanja
proizvodnje meda (Europski parlament, 2018.). Sve ove inicijative imaju za cilj ne samo
povecanje proizvodnje meda ve¢ i ocuvanje zdravlja pcela koje su klju¢ne za poljoprivredu

1 ekosustave Sirom Europe.


https://www.cbi.eu/market-information/honey/what-demand

Tablica 1. Proizvodnja meda u EU u razdoblju od 2012. do 2022. godine

Godina Koli¢ina (t)
2012. 189 293,42
2013. 206 367,39
2014, 202 045,74
2015. 250 102,76
2016. 224 226,38
2017. 240 300,84
2018. 250 048,16
2019. 227 252,45
2020. 235 540,03
2021. 225 895,20
2022. 240 288,80

Izvor: izrada autora prema podatcima FAOSTAT-a, 2024.

Podaci u Tablici 1 prikazuju proizvodnju meda u tonama, kroz razdoblje od 2012. do 2022.

godine u EU. Vidljivo je povecanje proizvodnje meda, najveci porast proizvodnje se dogodio

u 2015. godini.

3.3.3. Proizvodnja meda u Republici Hrvatskoj

U Republici Hrvatskoj prema podacima FAOSTAT-a (2024.) proizvodnja meda u RH u

posljednjih deset godina varira te se najveci porast proizvodnje uocava od 2012. do 2015.

godine (Tablica 2).

Tablica 2. Proizvodnja meda u RH u razdoblju od 2012. do 2022. godine

Godina Koli¢ina (t)
2012. 6887
2013. 8992
2014. 6269
2015. 11477
2016. 8677
2017. 8128




2018. 7440
2019. 8373
2020. 6657
2021. 4417
2022. 8295

Izvor: izrada autora prema podatcima FAOSTAT-a (2024.), i Ministarstva poljoprivrede
(2021.;2022.)

Po proizvodnji meda u EU, Republika Hrvatska uz Italiju pripada u skupinu zemalja koje
proizvode od 5.000 do 10.000 t godisnje dok su najveci proizvodaci meda od preko 20.000
t godisnje Njemacka, Madarska i Spanjolska (FAOSTAT, 2024.).

3.4. Rezultati anketnog istraZivanja

Za potrebe pisanja ZavrSnog rada, osmisljeno je i provedeno anketno istrazivanje kako bi se
ispitale preferencije potroSaca prema medu i pcelinjim proizvodima. U nastavku slijedi

prikaz pitanja i pojasnjenje rezultata.

Da
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Grafikon 2. Distribucija odgovora ispitanika prema konzumaciji meda

Izvor: autor

Prema podacima iz Grafikona 2 vidljivo je da 94 % ispitanika konzumira med dok se svega
6 % ispitanika izjasnilo da ne konzumira med i p€elinje proizvode. Svega jedan ispitanik se
izjasnio da ima alergijsku reakciju ili druge zdravstvene tegobe prilikom konzumacije meda

te je izostavljen iz daljnjeg istrazivanja.



Kenjeri¢ D. i sur. (2016.) takoder su proveli istrazivanje (N = 111) o konzumaciji meda, te
su rezultati pokazivali da 86 % ispitanika konzumira med, dok preostalih 14 % ne konzumira
med. Njihovi rezultati, u usporedbi sa nasim istrazivanjem prikazuju da se na ve¢em broju

ispitanika smanjuje postotak konzumacije meda.
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Grafikon 3. Distribucija odgovora ispitanika prema spolu

Izvor: autor
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Grafikon 4. Distribucija odgovora ispitanika prema dobi

Izvor: autor
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Grafikon 5. Distribucija odgovora ispitanika prema mjestu stanovanja

Izvor: autor

Student
= Nezaposlen
m Zaposlen
®m Umirovljenik
m Ostalo

Grafikon 6. Distribucija odgovora ispitanika prema zanimanju

Izvor: autor

=700 - 1.500 EUR

m1.501 - 2.500 EUR
m 2.501 - 3.500 EUR
B Vise od 3.500 EUR

Grafikon 7. Distribucija odgovora ispitanika o mjese¢nim (neto) prihodima kuéanstva

Izvor: autor
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Prema podatcima na Grafikonima 3 do 7 sa sociodemografskog gledista, uzorak se sastojao
od muskaraca (33 %) 1 Zena (67 %), starosna dob je raSirena te se krec¢e od onih koji nemaju
navrSenih 18 godina, te do onih koji imaju navrSenih iznad 55 godina. No, najveci postotak
ispitanika je u dobnoj skupini od 18 do 34 godine (61 %). Najveci broj ispitanika dolazi iz
seoskog (58 %) 1 gradskog podrucja (39 %), sa zavrSenom srednjom Skolom (53 %) i
fakultetom (27 %). 1z Grafikona 6 mozemo zakljuciti da je vecina ispitanika zaposlena njih
72 %, 10 % ispitanika je nezaposleno, a njih 13 % se izjasnilo da jo$ studira. Broj ispitanika
koji ima mjesecne prihode kuc¢anstva u razredu od 1.501 — 2.500 EUR je 44 %, te se najveci

dio ispitanih nalazi u ovom dohodovnom razredu.

Svaki dan

Nekoliko puta tjedno
m Jednom tjedno
H Povremeno
m Nikada

Grafikon 8. Distribucija odgovora ispitanika o ucestalosti konzumiranja meda i/ili péelinjih
proizvoda

Izvor: autor

Najvise ispitanika med ili péelinje proizvode konzumira povremeno (40 %), dok su se 3 %

ispitanika izjasnilo da nikada ne konzumira med ili pcelinje proizvode (Grafikon 8).

Vida 1 Feketene Ferenczi (2022.) provele su istrazivanje u Madarskoj, te je gledajuci
ucestalost konzumiranja meda, utvrdeno da vecina anketiranih ispitanika konzumira med
nekoliko puta mjesecno (29,8 %), zatim ih slijede ispitanici koji med konzumiraju na tjednoj
bazi (22,9 %). Usporedujuéi rezultate, mozemo zakljuciti da veéina ispitanika med ili

pcelinje proizvode konzumiraju povremeno zatim tjedno.
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Bagremov med
Med uljane repice
m Cvjetni med

m Ostalo

Grafikon 9. Distribucija odgovora ispitanika o vrsti meda koju najc¢e$¢e konzumiraju

Izvor: autor

Istrazivanje je pokazalo kako najvise ispitanika kupuje cvjetni (59 %), zatim bagremov med
(33 %). Na tre¢em mjesto po ucestalosti koriStenja nalazi se med uljane repice (7 %)
(Grafikon 9). Iako u Hrvatskoj postoji viSe vrsta meda, u ovom istrazivanju ispitanici najvise
konzumiraju samo 3 vrste, ali su te vrste karakteristicne za podrucje Slavonije, na kojem je

provedeno istrazivanje.

Sli¢no istrazivanje provela je i Spoljari¢ (2010.), te su rezultati njezinog istraZivanja pokazali

da veéina ispitanika kupuje cvjetni med (36 %), te bagremov med (27 %).

65
36
8
4 3
- | [
Med Propolis Péelinji vosak ~ Mati¢na mlije¢ Pelud

(svijece, balzami)

Grafikon 10. Distribucija odgovora ispitanika o vrsti pcelinjih proizvoda koje redovito
konzumiraju

Izvor: autor
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Prema podacima iz Grafikona 10 vidljivo je da najviSe ispitanika od pcelinjih proizvoda
redovito konzumira med njih 65, slijedi ga propolis (31 ispitanik) te pcelinji vosak (8
ispitanika). Broj ispitanika ne odgovara (N=70) jer su ispitanici imali mogucnost visestrukog
odabira na postavljeno pitanje. Tek nekolicina ispitanika redovito konzumira mati¢énu mlije¢
te pelud, $to ukazuje da ljudi nisu dovoljno informirani o dobrobitima ostalih pcelinjih

proizvoda.

Prema istrazivanju Ionitd-Mindrican 1 sur. (2022.) u Rumunjskoj, osim meda, ispitanici su

najvise konzumirali propolis (44,2 %) te mati¢nu mlijec, njih ¢ak 29,2 %.

O kupovini svakog proizvoda ovise mnogi faktori. U ovom istraZivanju htjeli smo do¢i do
spoznaje koji faktori najvise utjecu na odabir meda ili p&elinjih proizvoda. Faktori koji su se
pokazali najznaajnijim pri odabiru meda ili pcelinjeg proizvoda je kvaliteta istih (40 %),
lokalni uzgoj meda ili péelinjih proizvoda (25 %), te da su proizvodi bez dodatnih aditiva i
konzervansa (18 %), dok su se cijena, organski certifikat i marka proizvoda pokazali manje
vaznim faktorima za potroSace. Usporedujuci pitanja provedenog istrazivanja s
istrazivanjem Vida i Feketene Ferenczi (2022.) pronasli smo sli¢nosti u navikama kupnje
meda. U istrazivanju spomenutih autora kvaliteta meda tj. njegovo podrijetlo bilo je takoder

najvazniji faktor pri odabiru meda ili pcelinjih proizvoda.

40%

25%
18%
10%
l 3% 1% 3%
./ — -

Cijena Kvaliteta Lokalni Organski  Raznolikost Bez dodatnih  Marka ili
proizvoda uzgoj certifikat  proizvoda  aditivai  proizvodac
konzervansa

Grafikon 11. Distribucija odgovora ispitanika o faktorima koji su im najbitniji pri odabiru
meda ili pcelinjih proizvoda

Izvor: autor
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79%

6% 8%
3% 3% 1%
p— p— ’ - —
Televizija Internet  Tiskani mediji ~ Radijske Promocije u Ostalo
(drustvene (novine, reklame trgovinama
mreze, web casopisi)
stranice)

Grafikon 12. Distribucija odgovora ispitanika o naj¢e$¢im kanalima koje koriste za
informiranje o promocijama vezanim za med 1 pcelinje proizvode

Izvor: autor

Prema podacima iz Grafikona 12 vidljivo je da ispitanici za informiranje o promocijama o
medu 1 pcelinjim proizvodima najcesce koriste internet (drustvene mreze, web stranice) njih

cak 79 %, $to je bilo ocekivano jer druStvene mreze uvelike pridonose promociji proizvoda.

40%
31%
17%
6%
3% 3%
- | [
Degustacije Online Edukativni Suradnje s Lokalni Marka ili
proizvoda kampanje i sadrzaji o poznatim sajmovi i proizvodac
reklame zdravstvenim  osobama ili dogadaji

prednostima influencerima

Grafikon 13. Distribucija odgovora ispitanika o vrsti promocija koje smatraju
najprivlacnijima ili najuc¢inkovitijima za promociju meda i p¢elinjih proizvoda

Izvor: autor
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Uopce se ne slazem ] 2%
Ne slazem se - 5%

Niti se slaZzem, niti se ne slazem _ 11%

Stazem sc | 31%
U potpunosti se slazem | 51%

Grafikon 14. Deskriptivni statisti¢ki pokazatelji stavova potroSaca prema tvrdnji ,,Med je
vazan sastojak u mom svakodnevnom prehrambenom reZimu.*

Izvor: autor

Kako bi bili konkurentni na trziStu potrebno je svoje proizvode promovirati na razlicite
nacine. PotroSac¢ima je vazZno, §to je vidljivo prema podacima iz Grafikona 13 degustirati
proizvode (40 %) prije same kupnje. Jedan od vrsti promocije je pojavljivanje na lokalnim
sajmovima 1 dogadajima (31 %) koje potrosaci takoder smatraju medu najucinkovitije vrste

promocije meda ili pcelinjih proizvoda.

Za tvrdnje kojima je trebalo evaluirati pojedine ¢imbenike vezane za konzumaciju,
promociju i kupnju meda koriStena je Likertova skala s pet razina, gdje je 1 uopce se ne
slazem s ponudenom tvrdnjom, a 5 u potpunosti se slazem s ponudenom tvrdnjom. Na
temelju rezultata prikazanih na Grafikonu 14 51 % ispitanika u potpunosti se slaze i njih
31 % se slaze s tvrdnjom ,,Med je vazan sastojak u mom svakodnevnom prehrambenom
rezimu“ dok se svega 5 % ispitanika ne slaZze s ponudenim tvrdnjom. Takoder prema
podatcima prikazanim na Grafikonu 15 viSe od polovine ispitanika njih 74 % najvecom
ocijenim 5 (u potpunosti se slazem) oznacilo je tvrdnju ,,Preferiram kupovati lokalno

proizvedeni med* dok se svega 2 % ispitanika ne slaze s ponudenom tvrdnjom.
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Uopce se ne slazem | 1%
Ne slazem se I 2%

Niti se slaZzem, niti se ne slaZzem I 2%

Slazem se [N 21%
U potpunosti se slazem | 74%

Grafikon 15. Deskriptivni statisticki pokazatelji stavova potrosaca prema tvrdnji
,Preferiram kupovati lokalno proizvedeni med.*

Izvor: autor

Uopce se ne slazem I 1%

Ne slazem se I 2%

Grafikon 16. Deskriptivni statisticki pokazatelji stavova potroSaca prema tvrdnji
,Cijenim organski uzgojen med i péelinje proizvode.*

Izvor: autor
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Uopce se ne slazem || 1%
Ne slazem se l 2%

Niti se slaZzem, niti se ne slazem - 10%

Stazem sc | 31%
U potpunosti se slazem | 569

Grafikon 17. Deskriptivni statisticki pokazatelji stavova potrosaca prema tvrdnji
,»Pcelinji proizvodi poput mati€ne mlijeci ili propolisa su mi vazni za zdravlje.*

Izvor: autor

Na temelju prikazanih rezultata na Grafikonu 16 76 % ispitanika se u potpunosti slaze i
21 % se slaze sa tvrdnjom ,,Cijenim organski uzgojen med i1 pcelinje proizvode*, te se 3 %
ispitanika ne slaze sa ponudenom tvrdnjom. Prema podacima na Grafikonu 17 viSe od
polovine ispitanika, 56 % se u potpunosti slaze sa tvrdnjom: ,,PCelinji proizvodi poput
mati¢ne mlijeci ili propolisa su mi vazni za zdravlje®, 31 % ispitanika se slaze te se 10 %

ispitanika niti slaze, niti ne slaze sa ponudenom tvrdnjom.

Podaci na Grafikonu 18 prikazuju da se 67 % ispitanika u potpunosti slaze, 23 % ispitanika
se slaze, 6 % ispitanika niti se slaze, niti se ne slaZe sa tvrdnjom ,,Pri kupovini meda, vazno

mi je da proizvod bude bez dodanih konzervansa ili aditiva®, dok se njih 3 % uopce ne slaze.

Prema podacima na Grafikonu 19 vecina ispitanika, 86 % se u potpunosti slaze, 13 % se
slaze, 1 % ispitanike se uopce ne slaze sa tvrdnjom ,,Smatram da je vazno podrzavati pcelare

1 pCelinju industriju®.
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Uopce se ne slazem [ 3%
Ne slazem se I 1%

Niti se slaZzem, niti se ne slazem - 6%

Slazem se || 23%
U potpunosti se slazem | 679

Grafikon 18. Deskriptivni statisticki pokazatelji stavova potrosaca prema tvrdnji
,,Pr1 kupovini meda, vazno mi je da proizvod bude bez dodanih konzervansa ili aditiva.*

Izvor: autor

Uopce se ne slazem I 1%

Slazem se - 13%

Grafikon 19. Deskriptivni statisticki pokazatelji stavova potrosaca prema tvrdnji
»Smatram da je vazno podrzavati pcelare 1 pcelinju industriju.*

Izvor: autor

Prema podacima na Grafikonu 19 vecina ispitanika, 86 % se u potpunosti slaze, 13 % se
slaze, 1 % ispitanike se uopce ne slaze sa tvrdnjom ,,Smatram da je vazno podrzavati pcelare

1 p€elinju industriju®.
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Uopce se ne slazem _ 7%
Ne slazem se _ 19%
Niti se slazem, niti se ne slazem [ RN 33%
Slazem sc - | 2%
U potpunosti se slazem _ 17%

Grafikon 20. Deskriptivni statisticki pokazatelji stavova potrosaca prema tvrdnji
,»Pri kupovini meda, vazna mi je ambalaZa proizvoda.*

Izvor: autor

Prema podacima na Grafikonu 20 vidljivo je da ispitanici imaju podijeljena misljenja vezano
za tvrdnju: ,,Pri kupovini meda, vazna mi je ambalaZa proizvoda®, najveci broj ispitanika 33
% niti se slaze, niti se ne slaze, 24 % ispitanika se slaze, 19 % se ne slaze, 17 % ispitanika

se u potpunosti slaze te se njih 7 % uopce ne slaze sa ponudenom tvrdnjom.

Uopce se ne slazem _ 11%
Ne slazem se _ 16%
Niti se slazem, niti se ne slazem _ 23%
Slazem se - | 30%
U potpunosti se slazem _ 20%

Grafikon 21. Deskriptivni statisticki pokazatelji stavova potrosaca prema tvrdnji
»Smatram da su trenutne marketinSke strategije dovoljno u¢inkovite u promociji meda i
pcelinjih proizvoda.*

Izvor: autor
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Uopce se ne slazem || 1%
Ne slazem se l 2%

Niti se slaZzem, niti se ne slazem - 7%

Stazem sc | 337%
U potpunosti se slazem | 5 7%

Grafikon 22. Deskriptivni statisticki pokazatelji stavova potrosaca prema tvrdnji
,Promocija znacajno utjece na podizanje svijesti potrosaca o zdravstvenim i nutritivhim
prednostima konzumacije meda i pcelinjih proizvoda.*

Izvor: autor

Na temelju rezultata prikazanih na Grafikonu 21 najveéi broj ispitanika 30 % se slaze sa
ponudenom tvrdnjom, dok se njih 16 % ne slaze te 11 % ispitanika uopée ne slaze sa
tvrdnjom. Vecina ispitanika 57 %, prema podacima iz Grafikona 22 se u potpunosti slaze sa
tvrdnjom: ,,Promocija znacajno utjeCe na podizanje svijesti potrosa¢a o zdravstvenim i
nutritivnim prednostima konzumacije meda i1 pcelinjih proizvoda®, 33 % se slaze, 7 %

ispitanika niti se slaze, niti se ne slaZe te se 2 % ispitanika ne slaZze s ponudenom tvrdnjom.
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4. ZAKLJUCAK

Med je izuzetno vrijedna i ljekovita supstanca koju proizvode medonosne pcele, a njegovi
brojni korisni sastojci ¢ine ga ne samo hranjivim, ve¢ i ucinkovitim prirodnim lijekom.
Bogatstvo hranjivih tvari, kao 1 antibakterijska, antivirusna i antigljivicna svojstva, ¢ine med
nezamjenjivim u svakodnevnoj prehrani i apiterapiji. Uz to, pcele igraju klju¢nu ulogu u
oCuvanju ekosistema kroz opraSivanje biljaka. Svaka vrsta meda ima svoje specifi¢ne
karakteristike, od boje 1 okusa do ljekovitih svojstava, Sto ih ¢ini ne samo ukusnim, ve¢ i
korisnim za zdravlje. Globalno trziSte meda dozivljava znacajan rast, potaknut sve vecom
potraznjom za prirodnim zasladiva¢ima i organskim proizvodima, kao i sve ve¢om svijescu
o zdravstvenim prednostima meda. Medutim, trZiSte se suofava s izazovima, poput
prisutnosti laznog meda i negativnih utjecaja klimatskih promjena na pcelinje zajednice.
Kljuéni globalni proizvodaci, poput Kine, Turske, Argentine, Ukrajine, SAD-a i Indije.
Europska unija je znadajan proizvoda¢ meda, s vodeéim zemljama poput Spanjolske,
Rumunjske 1 Madarske koje ¢ine vecinu proizvodnje. Kako bi podrzala pcelarstvo, EU
financira nacionalne programe usmjerene na tehnicku pomo¢, borbu protiv bolesti i
unapredenje kvalitete proizvoda. Ove inicijative imaju za cilj ne samo povecanje
proizvodnje meda, ve¢ i oCuvanje zdravlja pcela, koje su kljuéne za poljoprivredu i

ekosustave u Europi.

Provedeno anketno istraZivanje pokazalo je visoku razinu konzumacije meda medu
ispitanicima, s 94 % njih koji redovito koriste med 1 péelinje proizvode. Ovi rezultati ukazuju
na znacajnu prisutnost meda u prehrambenim navikama potroSaca. Vecina ispitanika dolazi
iz seoskog i gradskog podrucja, s razli¢itim obrazovnim i dohodovnim razinama. Usporedba
s prethodnim istrazivanjima pokazuje sline trendove u konzumaciji meda, pri ¢emu se
cvjetni med najceS¢e kupuje. lako postoji raznovrsnost vrsta meda u Hrvatskoj, ovo
istrazivanje pokazuje da se potro$aci u Slavoniji uglavnom odlucuju za nekoliko specifi¢nih
vrsta, §to moze odrazavati regionalne preference i dostupnost. Istrazivanje je pokazalo da
veéina ispitanika redovito konzumira med, dok su propolis i pcelinji vosak manje
zastupljeni, a mati¢na mlije¢ i pelud su rijetko uvrsteni u prehranu, $to ukazuje na nedovoljnu

informiranost o njihovim dobrobitima.
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